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A. Grundlagen

|.  Entwicklung des Wettbewerbsrechts

Il. Zielgruppen
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https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/grundlagen/entwicklung-des-wettbewerbsrechts-uwg

Il. Unlautere Handlungen im UWG / Zielgruppen

andlungen ggu. Mitbewerbern
andlungen ggu. Verbrauchern

andlungen ggu. sonstigen Marktteilnehmern

= offentliche Hand
» Nichtregierungsorganisationen

= efc.

https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/grundlagen/unlauterer-wettbewerb

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/grundlagen/unlauterer-wettbewerb

¥ Checkliste
unlautere Handlungen ggu. Mitbewerber

1. Spezielle Unzulassigkeit
a. Rechtsbruch, § 3a UWG
b. Mitbewerberschutz, § 4 Nr. 1 — 4 UWG
c. lrrefuhrung, §§ 5 ff. UWG
d. Vergleichende Werbung, § 6 UWG
jeweils i.V.m. § 3 Abs. 1 UWG
2. Unzumutbare Belastigung, § 7 UWG
3. Allgemeine Unzulassigkeit, § 3 Abs. 1 UNG
(Unternehmergeneralklausel)
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https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/grundlagen/unlauterer-wettbewerb-unternehmen

¥ Checkliste
unlautere Handlungen ggu. Verbraucher

1. Unzulassigkeit gem. § 3 Abs. 3i.V.m. Anhang (,,Schwarze Liste®)
2. Spezielle Unzulassigkeit
a. Rechtsbruch, § 3a UWG
b. aggressive gesch. Handlungen, § 4a UWG
c. lrrefuhrung, §§ 5 ff. UWG
d. Vergleichende Werbung, § 6 UWG
jeweils i.V.m. § 3 Abs. 1 UWG
3. Unzumutbare Belastigung, § 7 UWG
4. Allgemeine Unzulassigkeit, § 3 Abs. 2 UWG
(Verbrauchergeneralklausel)
5. Ausnahmsweise Allgemeine Unzulassigkeit, § 3 Abs. 1 UWG

(Unternehmergeneralklausel)
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https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/grundlagen/unlauterer-wettbewerb-verbraucher

¥ Checkliste unlautere Handlungen
ggu. sonstigen Marktteilnehmern

1. Spezielle Unzulassigkeit
a. Rechtsbruch, § 3a UWG
b. aggressive gesch. Handlungen, § 4a UWG
c. lrrefuhrung, §§ 5 ff. UWG
d. Vergleichende Werbung, § 6 UWG
jeweils i.V.m. § 3 Abs. 1 UWG
2. Unzumutbare Belastigung, § 7 UWG
3. Allgemeine Unzulassigkeit, § 3 Abs. 1 UNG
(Unternehmergeneralklausel)
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https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/grundlagen/unlauterer-wettbewerb-marktteilnehmer

Vergleich unlautere Handlungen 1/2

Mitbewerber Verbraucher sonstige

Marktteiln.

1. Unzulassigkeit § 3 Abs. 3 i.V.m. Anh. (,,Schwarze Liste“) v

2. Spezielle Unzulassigkeit
Rechtsbruch, § 3a UWG v v v
Mittbewerberschutz, § 4 Nr. 1 —4 UWG v
aggressive gesch. Handlungen, § 4a UWG v v
IrrefGhrung, §§ 5 ff. UWG v v v
Vergleichende Werbung, § 6 UWG v v v

jeweils i.V.m. § 3 Abs. 1 UWG

https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/grundlagen/unlauterer-wettbewerb b_l


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/grundlagen/unlauterer-wettbewerb

Vergleich unlautere Handlungen 2/2

Mitbewerber Verbraucher sonstige

Marktteiln.

3. Unzumutbare Belastigung durch
Telefonanrufe, § 7 Abs. 2 Nr. 1 UWG v v
Fax, E-Mail etc., § 7 Abs. 2 Nr. 2 UWG v v v
Verheimlichte Identitat, § 7 Abs. 2 Nr. 3 UWG v v v
4. Allgemeine Unzulassigkeit
Verbrauchergeneralklausel, § 3 Abs. 2 UWG v
Unternehmergeneralklausel, § 3 Abs. 1 UWG v (V) v

https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/grundlagen/unlauterer-wettbewerb b_l
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B. Unlautere Handlungen

|. Generalklauseln, ﬂ"'"ﬂ
§ 3 UWG

Il. Mitbewerberschutz,
§ 4 UWG

l1l. Abnehmerschutz

1. ,Schwarze Liste", ;?f}%
§3Abs.3iVm. w&®
Anhang

2. Aggressive geschéftliche | =%
Handlungen, § 4a UWG |

V. Rechtsbruch,
§ 3a UWG

)
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|. Generalklauseln, § 3 UWG

https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/generalklauseln/unlauterkeit-generalklauseln-3-uwg b_l


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/generalklauseln/unlauterkeit-generalklauseln-3-uwg

§ 3 UWG
Verbot unlauterer geschaftlicher Handlungen

(1) Unlautere geschaftliche Handlungen sind unzulassig.

(2) Geschatftliche Handlungen, die sich an Verbraucher richten
oder diese erreichen, sind unlauter, wenn sie nicht der
unternehmerischen Sorgfalt entsprechen und dazu geeignet
sind, das wirtschaftliche Verhalten des Verbrauchers wesentlich
Zu beeinflussen.
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Generalklauseln, § 3 UWG

1. Allgemeine Generalklausel, insbes.
nternehmergeneralklausel, § 3 Abs. 1 UWG

2. Verbrauchergeneralklausel, § 3 Abs. 2 UWG
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https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/generalklauseln/unlauterkeit-generalklauseln-3-uwg

1. Allgemeine Generalklausel,
§ 3 Abs. 1 UWG

https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/generalklauseln/allgemeine-generalklausel-3-abs-1-uwg b_l


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/generalklauseln/allgemeine-generalklausel-3-abs-1-uwg

§ 3 UWG
Verbot unlauterer geschaftlicher Handlungen

(1) Unlautere geschaftliche Handlungen sind unzulassig.
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Struktur § 3 Abs. 1 UWG

» Unternehmergeneralklausel im Verhaltnis B2B,

» allgemeine Generalklausel in Bezug auf geschaftliche
Handlungen von Nicht-Unternehmern

» Offentliche Hand
 Nichtregierungsorganisationen

» VVerbrauchergeneralklausel im Verhaltnis B2C.

Aber: speziellere Regelung fur Verbraucher in § 3 Abs. 2 UWG.
Deshalb insoweit nur Funktion der

» Rechtsfolgenanordnung bezuglich Verbrauchergeneralklausel
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https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/generalklauseln/allgemeine-generalklausel-3-abs-1-uwg

Funktionen § 3 Abs. 1 UWG

* Abgrenzung des Anwendungsbereichs

 Lauterkeitsrecht bei ,geschaftlichen Handlungen®
- i.U. allgemeines Deliktsrecht, §§ 823 ff. BGB

* Integration der speziellen Unlauterkeitstatbestande der § 3
Abs. 2,§ 3Abs. 3i.V.m. Anh.,§3a,§4,8§4a,§5,§5a,86
UWG (,unlauter sind ...")

» VVerbotsausspruch als allgemeine Rechtsfolgenregelung
(,unzulassig")

» Auffangtatbestand
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https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/generalklauseln/allgemeine-generalklausel-3-abs-1-uwg

¥ | Checkliste
Allgemeine Generalklausel, § 3 Abs. 1 UWG

1. Geschaftliche Handlung
2. Unlauterkeit

https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/generalklauseln/allgemeine-generalklausel-3-abs-1-uwg
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https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/generalklauseln/allgemeine-generalklausel-3-abs-1-uwg

Tatbestand § 3 Abs. 1 UWG

= Keine Definition der Unlauterkeit

— Konkretisierung der Unlauterkeit durch Beispieltatbestande
und Rechtsprechung

» Kein Spurbarkeitserfordernis (mehr)

— Konkretisierung des Tatbestandsmerkmals der Unlauterkeit
durch Rechtsprechung

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/generalklauseln/allgemeine-generalklausel-3-abs-1-uwg

Konkretisierung / Beispieltatbestande § 3 Abs. 1 UWG

» VVerbrauchergeneralklausel, § 3 Abs. 2 UWG

» Schwarze Liste”, § 3 Abs. 3 i.V.m. Anh.

» Rechtsbruch, § 3a UWG

» Mitbewerberschutz, § 4 UWG

» Aggressive geschatftliche Handlungen, § 4a UWG
= [rrefuhrung, § 5 UWG

* [rrefuhrung durch Unterlassen, § 5a UWG

» VVergleichende Werbung, § 6 UWG
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https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/generalklauseln/allgemeine-generalklausel-3-abs-1-uwg

§ 3 Abs. 1 UWG als Auffangtatbestand 1/2

= Voraussetzungen: Handlung...
« nicht (vollstandig) von speziellen UWG-Tatbestanden erfasst

« weist speziellen UWG-Tatbestanden vergleichbaren
Unlauterkeitsgehalt auf

= Grenzen
* Vorrangiges Unionsrecht
« Abschliel3ende Regelung in speziellem UWG-Tatbestand
« Keine Erweiterung des Rechtsbruchtatbestands
« Keine Erstreckung auf Verstolde gegen vertragliche Bindungen
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https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/generalklauseln/3-abs-1-uwg-als-auffangtatbestand

§ 3 Abs. 1 UWG als Auffangtatbestand

Fallgruppen

« VerstolRe gegen die Menschenwurde

« Schlichthoheitliche Eingriffe in den Wettbewerb

* Allgemeine Marktbehinderung

« VerstolRe gegen nicht umgesetzte Richtlinien

« Verletzung wettbewerbsrechtlicher Verkehrspflichten

2/2
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https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/generalklauseln/3-abs-1-uwg-als-auffangtatbestand

BGH, 12.7.2012, | ZR 54/11 — Solarinitiative

« Der Klager betreibt in O. ein Elektrofachgeschaft. Beklagte zu 1 ist die
Gemeinde O. Beklagte zu 1 schloss sich mit zwei Unternehmen (Bekl. zu 2 und
3) zur "Solarinitiative O. " zusammen.

« Beklagten zu 1 und 2 kiindigten in den O. Stadtnachrichten unter der Rubrik
"Amtliche Bekanntmachungen und Informationen" an, dass den
Hauseigentimern die Auswertungen der Dachflachen im Hinblick auf die
Eignung zur Installation einer Solaranlage mitgeteilt werden.

« Der Klager ist der Ansicht, die Beklagte zu 1 habe unter Verstol} gegen ihre
Pflicht zur Neutralitat und Objektivitat als offentlich-rechtliche Korperschaft die
Beklagten zu 2 und 3 als Unternehmen empfohlen, die Solaranlagen erstellten.

=  Wettbewerbswidrig gem. § 3 Abs. 1 UWNG?
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http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=Aktuell&Sort=12288&nr=63095&pos=22&anz=598

BGH, 12.7.2012, | ZR 54/11 — Solarinitiative

,otellt eine offentlich-rechtliche Korperschaft in amtlichen Nachrichten
und Schreiben eine Zusammenarbeit mit einem einzelnen
Unternehmen prominent heraus, ohne auch andere Anbieter der in
Rede stehenden Waren oder Dienstleistungen zu nennen, und
entnehmen die Verbraucher der Darstellung, dass es sich aus Sicht
der offentlichen Hand um ein besonders vertrauenswurdiges
Unternehmen handelt, liegt ein VerstoR gegen die Pflicht zur
neutralen und objektiven Amtsfuhrung und eine unlautere
geschaftliche Handlung der offentlich-rechtlichen Korperschaft
im Sinne von § 3 Abs. 1 UWG vor.*
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http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=Aktuell&Sort=12288&nr=63095&pos=22&anz=598

BGH, 9.9.2010, | ZR 157/08 — FSA-Kodex

= Klagerin: Freiwillige Selbstkontrolle f. d. Arzneimittelindustrie (FSA).

» Beklagte ist nicht Mitglied der Klagerin. Sie produziert und vertreibt
generische Arzneimittel.

= Beklagte bot unter dem Titel "Arzt-Seminare 2007" jeweils etwa
dreistundige, fur die Teilnehmer kostenlose Veranstaltungen zu
gebuhrenrechtlichen Fragen an.

= Seminare stehen in Widerspruch zu dem von der Klagerin
beschlossenen "FS Arzneimittelindustrie-Kodex" (FSA-Kodex).

= Wettbewerbswidrig gem. § 3 Abs. 1 UWG?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20157/08&nr=55336

BGH, 9.9.2010, | ZR 157/08 — FSA-Kodex

,EIn Verhalten, das gegen einen Verhaltenskodex eines Unternehmensverbands

verstoldt, stellt nicht bereits deshalb eine unlautere geschaftliche Handlung i. S
von § 3 Abs. 1 UWG dar.”

,<Jhnen kann zwar unter Umstanden entnommen werden, ob innerhalb der in Rede
stehenden Verkehrskreise eine bestimmte tatsichliche Ubung herrscht. Aus
dem Bestehen einer tatsachlichen Ubung folgt aber noch nicht, dass ein von dieser
Ubung abweichendes Verhalten ohne Weiteres als unlauter anzusehen ist. [...]
Regelwerken von (Wettbewerbs-) Verbanden kann daher allenfalls eine indizielle
Bedeutung fur die Frage der Unlauterkeit zukommen, die aber eine abschliel3tende
Beurteilung anhand der sich aus den Bestimmungen des Gesetzes gegen den
unlauteren Wettbewerb ergebenden Wertungen nicht ersetzen kann [...].
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http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20157/08&nr=55336

BGH, 26.2.2009, | ZR 106/06 — Buchgeschenk vom Standesamt

» Die Klagerin vertreibt das durch Anzeigen finanzierte ,,...
Kochbuch®.

= Mit Vertrag verpflichtete sich das beklagte Land, dieses ihm
von der Klagerin kostenlos zur Verfugung gestellte Buch allen
Verlobten bei der Anmeldung zur Eheschlie3ung auf dem
Standesamt als Geschenk zu uberreichen.

» Wettbewerbswidrig gem. § 3 Abs. 1 UWG?
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http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=47611&pos=0&anz=1

BGH, 26.2.2009, | ZR 106/06 — Buchgeschenk vom Standesamt

= , Das Verbot unlauteren Wettbewerbs gilt nicht nur fur die Klagerin; es erfasst auch
Wettbewerbshandlungen des beklagten Landes.”

= §1UWG 1909/ § 3 Abs. 1 UWG

= a) Esist fur sich genommen wettbewerbsrechtlich nicht zu beanstanden, dass
sich ein Standesamt gegenuber einem Verlag verpflichtet, [...].

= b) Die Unlauterkeit eines solchen Geschaftsmodells kann sich daraus ergeben,
dass es dem Verlag mit Hilfe der Behorde einen Vorsprung im Wettbewerb
verschafft. Dies kann insbesondere der Fall sein, wenn das Standesamt
Wettbewerbern der Beklagten [...] keine entsprechenden Moglichkeiten einraumt.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=47611&pos=0&anz=1
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https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/generalklauseln/verbrauchergeneralklausel-3-abs-2-uwg



https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/generalklauseln/verbrauchergeneralklausel-3-abs-2-uwg

§ 3 UWG
Verbot unlauterer geschaftlicher Handlungen

(2) Geschatftliche Handlungen, die sich an Verbraucher richten
oder diese erreichen, sind unlauter, wenn sie nicht der
unternehmerischen Sorgfalt entsprechen und dazu geeignet
sind, das wirtschaftliche Verhalten des Verbrauchers wesentlich
Zu beeinflussen.

bl



Struktur und Funktionen § 3 Abs. 2 UWG

» Umsetzung von Art. 5 Abs. 2 UGP-Richtlinie
= Bezweckt ausschlieldlich den Schutz der Verbraucher
* Verhaltnis § 3 Abs. 2 UWG zu anderen Regelungen

Abschlielliend im Verhaltnis zu § 3 Abs. 1 UWG innerhalb des
Anwendungsbereichs der UGP-Richtlinie

Auffangtatbestand im Verhaltnis zu § 3 Abs. 3 sowie §§ 4a, 5, 5a UWG
Verhaltnis zu § 3a UWG nicht abschliel3end geklart

Selbstandig neben § 4 UWG und § 7 UWG

Vorrang des § 6 Abs. 2 UWG

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/generalklauseln/verbrauchergeneralklausel-3-abs-2-uwg

¥ Checkliste
Verbrauchergeneralklausel, § 3 Abs. 2 UWG

1. Geschaftliche Handlung
2. ... gegenuber einem Verbraucher
3. Verstold gegen die unternehmerische Sorgfalt

4. Eignung zur Beeinflussung des wirtschaftlichen Verhaltens
des Verbrauchers

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/generalklauseln/verbrauchergeneralklausel-3-abs-2-uwg

Tatbestand § 3 Abs. 2 UWG

= weitestgehend Legaldefinitionen der Tatbestandsmerkmale
= geschaftliche Handlung, § 2 Abs. 1 Nr. 2 UWG
= unternehmerische Sorgfalt, § 2 Abs. 1 Nr. 9 UWG
= wesentliche Beeinflussung, § 2 Abs. 1 Nr. 11 UWG
= \Verbraucher, § 2 Abs. 2 UWG i.V.m. § 13 BGB

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/generalklauseln/verbrauchergeneralklausel-3-abs-2-uwg

§ 2Abs. 1 Nr. 2 UWG
Definition “geschaftliche Handlung"

(1) Im Sinne dieses Gesetzes bedeutet

[...]

2.

,2geschaftliche Handlung” jedes Verhalten einer Person zugunsten
des eigenen oder eines fremden Unternehmens vor, bei oder nach
einem Geschaftsabschluss, das mit der Forderung des Absatzes
oder des Bezugs von Waren oder Dienstleistungen oder mit dem
Abschluss oder der Durchfuhrung eines Vertrags uber Waren oder
Dienstleistungen unmittelbar und objektiv zusammenhangt; als
Waren gelten auch Grundsticke und digitale Inhalte,
Dienstleistungen sind auch digitale Dienstleistungen, als
Dienstleistungen gelten auch Rechte und Verpflichtungen;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/grundlagen/geschaeftliche-handlung-2-abs-1-nr-2-uwg

§ 2Abs. 1 Nr. 9 UWG
Definition "unternehmerische Sorgfalt”

(
[

1) Im Sinne dieses Gesetzes bedeutet

]

9.

"unternehmerische Sorgfalt” der Standard an
Fachkenntnissen und Sorgfalt, von dem billigerweise
angenommen werden kann, dass ein Unternehmer ihn in
seinem Tatigkeitsbereich gegenuber Verbrauchern nach
Treu und Glauben unter Berucksichtigung der
anstandigen Marktgepflogenheiten einhalt;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/grundlagen/unternehmerische-sorgfalt-2-abs-1-nr-9-uwg

§ 2ADbs. 1 Nr. 11 UWG
Definition ,wesentliche Beeinflussung ..."

(1) Im Sinne dieses Gesetzes bedeutet

[...]

11. ,wesentliche Beeinflussung des wirtschatftlichen
Verhaltens des Verbrauchers® die Vornahme einer
geschaftlichen Handlung, um die Fahigkeit des
Verbrauchers, eine informierte Entscheidung zu treffen,
spurbar zu beeintrachtigen und damit den Verbraucher zu
einer geschatftlichen Entscheidung zu veranlassen, die er
andernfalls nicht getroffen hatte

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/grundlagen/wesentliche-beeinflussung-2-abs-1-nr-11-uwg

§ 3 Abs. 2 UWG als Auffangtatbestand

geschaftlichen Handlungen mit Verstol3 gegen unternehmerische
Sorgfalt, ohne jedoch irrefuhrend i.S.d. §§ 5 ff. UWNG
oder aggressiv i.5.d. § 4a UWG zu sein

Mogliche (verbleibende) Anwendungsfalle z.B.

» Zeitliche Begrenzung von Verkaufsforderungsangeboten
= Kopplung Absatzgeschafte mit Gewinnspielen

= sonstige aleatorische Reize

* Anreize zur Erlangung von Vorteilen auf Kosten Dritter

» Verletzung wettbewerbsrechtlicher Verkehrspflichten im Verhaltnis zu
Verbrauchern

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/generalklauseln/3-abs-2-uwg-als-auffangtatbestand

Verbrauchergeneralklausel, § 3 Abs. 2 UWG
BGH, 12.12.2013, | ZR 192/12 — Goldbarenbarren

101

bl



BGH, 12.12.2013, | ZR 192/12 — Goldbarenbarren

= Die Klagerin ist der Ansicht, die Beklagte nutze die
geschaftliche Unerfahrenheit von Kindern und Jugendlichen
wettbewerbswidrig aus.

= Verstold gegen die unternehmerische (fruher: berufliche)
Sorgfalt?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20192/12&nr=67884

BGH, 12.12.2013, | ZR 192/12, Rn. 23 — Goldbarenbarren

,[Eine Gewinnspielkopplung kann daher im Einzelfall gegen die
berufliche Sorgfalt verstoBen, wenn die Fahigkeit des Verbrauchers, eine
solche geschaftliche Entscheidung treffen zu konnen, spurbar beeintrachtigt
wird [...]. Dabei sind die Art des beworbenen Produkts, seine wirtschaftliche
Bedeutung und die durch die Teilnahme an dem Gewinnspiel entstehende
finanzielle Gesamtbelastung zu berucksichtigen. Weiter kann von
Bedeutung sein, welche Gewinne ausgelobt werden, und ob die
Gewinnchancen transparent dargestellt werden [...].

Bei Anwendung dieser Grundsatze steht die Gewinnspielwerbung der
Beklagten mit der beruflichen Sorgfalt in Einklang.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20192/12&nr=67884

Il. Mitbewerberschutz, § 4 UWG

https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/mitbewerberschutz-gem-4-uwqg 104 b_l
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https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/mitbewerberschutz-gem-4-uwg

§ 4 UWG
Mitbewerberschutz

Unlauter handelt, wer

die Kennzeichen, Waren, Dienstleistungen, Tatigkeiten oder
personlichen oder geschaftlichen Verhaltnisse eines Mitbewerbers

1.

herabsetzt od

er verunglimpft;

uber die Waren, Dienstleistungen oder das Unternehmen [...]

Tatsachen be
Betrieb des U

nauptet oder verbreitet, die geeignet sind, den
nternehmens oder den Kredit des Unternehmers zu

schadigen [...]

Waren oder Dienstleistungen anbietet, die eine Nachahmung der
Waren oder Dienstleistungen eines Mitbewerbers sind, wenn [...]

Mitbewerber gezielt behindert.

bl



. Mitbewerberschutz, § 4 UWG

Herabsetzung und Verunglimpfung, § 4 Nr. 1 UWG
Anschwarzung, § 4 Nr. 2 UWG

Lauterkeitsrechtlicher Nachahmungsschutz, § 4 Nr. 3 UWG
Gezielte Behinderung, § 4 Nr. 4 UWG

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/mitbewerberschutz-gem-4-uwg

1. Herabsetzung, Verunglimpfung,
§ 4 Nr. 1 UWNG

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/herabsetzung-und-verunglimpfung-4-nr-1-uwg

§ 4 Nr. 1 UWG

Unlauter handelt, wer

1. die Kennzeichen, Waren, Dienstleistungen, Tatigkeiten oder
personlichen oder geschaftlichen Verhaltnisse eines
Mitbewerbers herabsetzt oder verunglimpft;

bl



¥ Checkliste
Herabsetzen und Verunglimpfen, § 4 Nr. 1 UWG

1. Mitbewerber

2. Gegenstande (umfassender Bezugspunkt):
— Kennzeichen
— Waren, Dienstleistungen, Tatigkeiten
— personlichen oder geschaftlichen Verhaltnisse

3. Herabsetzung oder Verunglimpfung:
— Tatsachen
— Meinungen

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/herabsetzung-und-verunglimpfung-4-nr-1-uwg

Ubersicht § 4 Nr. 1 UWG 1/2

» Entspricht § 4 Nr. 7 UWG a.F.

» Schutzt die geschaftliche Ehre eines Unternehmens, um eine
Wettbewerbsverfalschung durch kunstlich herbeigefuhrten
Ansehensverlust eines Mitbewerbers zu verhindern

» VVerhaltnis zu anderen Regelungen
* §4 Nr. 1 geht tber § 4 Nr. 2 UWG hinaus
« Herabsetzung kann zugleich gegen § 4 Nr. 4 UWG verstolden

« Herabsetzung kann zugleich gegen § 4a UWG verstolen
e Tritt hinter § 6 Abs. 2 Nr. 4, Nr. 5 UWG zurtck

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/herabsetzung-und-verunglimpfung-4-nr-1-uwg

Ubersicht § 4 Nr. 1 UWG

» Erscheinungsform unerheblich
» Adressatenkreis
* Form

» Gesamtwurdigung der Umstande, z.B.
» Inhalt und Form der AuRerung
» Anlass der AufRerung
« Sachzusammenhang
* Verstandnismoglichkeiten des angesprochenen Verkehrs

» Meinungsfreiheit beachten!

2/2

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/herabsetzung-und-verunglimpfung-4-nr-1-uwg

Herabsetzung oder Verunglimpfung

*» Herabsetzung:
sachlich nicht gerechtfertigte Verringerung der Wertschatzung

* Verunglimpfung:
gesteigerte Form der Herabsetzung, Verachtlichmachung

» Tatbestandsalternativen haben keine eigenstandige Bedeutung

= Herabsetzung oder Verunglimpfung erfolgt durch AuBerung
» Tatsachenbehauptung
* Meinung

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/herabsetzen-und-verunglimpfen

Herabsetzende Tatsachen

* herabsetzende unwahre Tatsachenbehauptungen sind stets
unlauter

» wahre Tatsachenbehauptungen sind grundsatzlich zulassig

» bei wahren Tatsachenbehauptungen ist Interessensabwagung
erforderlich:

= AuRerung muss sich im Rahmen des fiir eine objektive Information
Erforderlichen halten und

* es muss ein sachlich berechtigtes Interesse des Werbenden an der
Verbreitung gerade dieser Information bestehen

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/herabsetzende-tatsachen

Herabsetzende Meinungen

= beleidigende AuRerungen sind unzulassig
» Schmahkritik ist unzulassig

=im Ubrigen: Interessensabwagung

» Ausgangspunkt: Werbung stellt regelmalig die Vorzuge des eigenen
Produktes heraus und grenzt dieses von anderen Produkten ab

» daraus resultierende Benachteiligung des Mitbewerbers ist
hinzunehmen

» Unzulassigkeit erst, wenn besondere Umstande hinzutreten, die den
Vergleich in unangemessener Weise abfallig, abwertend oder
unsachlich erscheinen lassen

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/herabsetzende-meinungen

BGH, 6.5.2021, | ZR 167/20 — Vorsicht Falle

Mafnahmen des VDP:

POLIZEl-aktueli
Urteil LG Bochum vom 11.08.2013, rechiskraftig

Die Anzeigenvermittiung fr Praventions-Medien Adam UG
{haftungsbeschrankt) — Beklagte - wurde unter Androhung von
Ordnungsmitiel verurteilt, es zu unterfassen, zu geschafiichen Zwecken,

a) Personen in Unternehmen anzurufen, um diese fur Anzeigenauftrage
zu werben, wenn zuvor kein geachafticher Kontakt zu dem
Unternehmen bestanden hat und auch sons! nicht erkennbar ist, dass
die angerufene Pearson mit dem Werbeanruf elnverstanden ist;

b) in Werbeanrufen nicht unter dem Firmennamen, sondem unter
JPOLIZEI-akiuell* aufzutreten;

¢) im Anschiuss an eine Telefonwerbling, Auftragsbestatigungen zu
versenden, die Angaben Ober die Dauer des Auftrages und die
Verbreitung der Anzeige enthalten, weiche nicht in dem
vorangegangenen Telefongesprach besprochen worden sind,

d) in Werbeanrufen wahrheitswidrig zu behaliplen, dass der Bekiagten
bereiis friher von dem Kunden ein Anzeigenautirag erieilt worden ist;

e) fir Anzeigenauftrdge unter der Bezeichnung .Redaktion POLIZEI-
aktuell® zu werben;

f) an Kunden Anzeigenrechnungen zu versenden, obwohi diese der
Bekiagten keinen Anzeigenauflrag erieiit haben.

AuBerdem ist die Bakiagie hinsichtiich dieser VerstoRe zur
Auskunftserteflung verurteilt worden. Besucher unserer Website bitten
wir, uns begangene VerstoRe, die inen bekannt geworden sind, unter
Bezeichnung des VerstoRes und Angabe des Datums mitzutetien.

Tellanerkenninisurieil LG Liineburg vom 7. Mai 2015,
Ordnungsgeldfestsetzung i.H. von 2.500 € durch das LG Bochum

vom 17.06.2015

» Beklagte veroffentlicht auf Website
Tenor eines rechtskraftigen
Urteils und informiert Uber bereits
festgesetzte Ordnungsmittel.

» Beklagte fordert zur Mitteilung
weiterer Verstolde auf.

» Herabsetzung nach § 4 Nr. 1 UWG
durch namentliche Nennung?

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=10d823f15830a4ad10f3500fe099eb0c&nr=120268&pos=0&anz=1

BGH, 6.5.2021, | ZR 167/20 — Vorsicht Falle

» Gesamtwurdigung der Umstande des Einzelfalls erforderlich, u.a.
= |nhalt und die Form der AufRerung
= Anlass der AuRRerung
= Zusammenhang, in dem die Auferung erfolgt ist
= Verstandnismoglichkeit des angesprochenen Verkehrs

* Interessen der Parteien als auch die der Aligemeinheit unter
Einbeziehung der betroffenen Grundrechtspositionen und unter

Beachtung des Grundsatzes der VerhaltnismaRigkeit sind gegeneinander
abzuwagen.

» Guter- und Interessenabwagung ergibt hier, dass die mit der
Veroffentlichung des Urteilstenors unter namentlicher Nennung der Klagerin
einhergehende Verringerung der Wertschatzung der Klagerin sachlich
gerechtfertigt und daher nicht unlauter ist.

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=10d823f15830a4ad10f3500fe099eb0c&nr=120268&pos=0&anz=1

BGH, 31.5.2016, | ZR 160/14 — Im Immobiliensumpf

Seite 6 / Stiddeutsche Zeitung Nr. 293 HF3 ] Dienstag, 20. Dezember 2011

» Beklagter ist RA

» Vorwurfe bez. Klager
(auch RA und Notar):

= kriminelles Handeln

= gezielte Ruinierung
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http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=Aktuell&Sort=12288&Seite=3&nr=74715&pos=93&anz=609

BGH, 31.5.2016, | ZR 160/14 — Im Immobiliensumpf

» Der gegenuber einem Rechtsanwalt und Notar in einem
Zeitungsartikel von einem Rechtsanwalt erhobene Vorwurf
kriminellen Handelns und einer gezielten Ruinierung von
Anlegern kann besonders schwer wiegen und auch in
Abwagung mit der Meinungsfreiheit einen
Unterlassungsanspruch wegen Herabwurdigung eines
Mitbewerbers begrunden, wenn dieser Bewertung im Kontext
der AuRerung eine sachliche Grundlage fehit.”

= AuRerung des Beklagten verstoRt gegen § 4 Nr. 1 UWG

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=Aktuell&Sort=12288&Seite=3&nr=74715&pos=93&anz=609

OLG Koln, 6 W 130/15, GRUR-RR 2016, 278
— Wenn 1 & 1 sich streiten

WENN

SICH STREITEN
FREUT SICH DER SCHNELLSTE

= Liegteine gem.§4 Nr. 1 UNG
unzulassige Herabsetzung vor?

T W scllten Swe nizhs 2ufrieder san.

bl



OLG Koln, 6 W 130/15, GRUR-RR 2016, 278
— Wenn 1 & 1 sich streiten

,Allein die Mitteilung, zwei Mitbewerber wurden sich ,streiten’,
Ist nicht geeignet, eine sachlich nicht gerechtfertigte
Verringerung der Wertschatzung eines dieser Mitbewerber zu
begrunden. Sie kann daher grundsatzlich nicht gemaR §§ 3, 4
[Nr. 1] UWG verboten werden.”

bl



BGH, 17.12.2015, | ZR 219/13 — Dr. Estrich

= Klager wurde mit einer Dissertation uber Estrich von TU Kosice
(Slowakische Republik) promoviert.
» Beklagter setzt sich u.a. auf der von ihm eingerichteten Internetseite

kritisch mit der Doktorarbeit des Klagers auseinander, z.B.

= Verwundern tut dabei, dass U. bei der Durchbiegungsberechnung auf Seite 91
offensichtlich die Zusammenhange der Festigkeitslehre nicht beherrscht und deshalb
auf eine Formelsammlung (Schneider-Bautabellen als Quelle) zurtickgreifen muss.”

» "Es deutet alles darauf hin, dass U. nicht einmal die Mischungsberechnung selbst
vorgenommen hat."

= "Dieser Fakt allein zeigt, dass U. in seiner Dissertation Apfel mit Birnen vergleicht
und nicht wissenschaftlich vorgeht."

» Unzulassige Herabsetzung gem. § 4 Nr. 1 UWG?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=Aktuell&Sort=12288&nr=74974&pos=3&anz=604

BGH, 17.12.2015, | ZR 219/13 — Dr. Estrich

= Kritische AuRerungen Uber eine kommerziell verwertete
Dissertation eines Mitbewerbers konnen eine unzulassige
Herabsetzung darstellen, wenn sie sich nicht allein gegen die
fachliche Qualitat der Arbeit sondern auch gegen die Person
des Mitbewerbers und seine fachliche Qualifikation richten.”

» Unlautere Herabsetzung muss differenziert bewertet werden:
» “Durchbiegungsberechnung...” unlautere Herabsetzung (Rn. 20 ff.)
» Mischungsberechnung ...” keine unlautere Herabsetzung (Rn. 40 ff.)
= Apfel mit Birnen...“keine unlautere Herabsetzung (Rn. 51 ff.)

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=Aktuell&Sort=12288&nr=74974&pos=3&anz=604

OLG Frankfurt a. M., 18.6.2015, 6 U 46/14 — Schmuddelkind

» Presseorgan bezeichnet sich als ,publizistisches Sprachrohr®
einer bestimmten Bankengruppe

» Presseorgan bezeichnet eine andere Bank als ,Schmuddelkind®
der Bankenbranche

» empfiehlt Werbepartnern die Zusammenarbeit mit dieser Bank zu
beenden

" liegt eine Herabsetzung gem. § 4 Nr. 1 UWG vor?

bl


https://openjur.de/u/830420.html

OLG Frankfurt a. M., 18.6.2015, 6 U 46/14 — Schmuddelkind

,1. Bezeichnet ein Presseorgan sich im Rahmen seiner Recherchen als
publizistisches Sprachrohr’ einer bestimmten Bankengruppe und
empfiehlt Werbepartnern einer anderen, als ,Schmuddelkind® der
Bankenbranche bezeichneten Bank, die Zusammenarbeit mit dieser
Bank zu beenden, liegt hierin eine mit der Absatzforderung eines Dritten

unmittelbar zusammenhangende geschaftliche Handlung im Sinne
von § 2 Abs. 1 Nr. 1 UWG.

2. Das unter Nummer 1 genannte Verhalten stellt zugleich eine
unlautere Herabsetzung der Bank sowie deren gezielte Behinderung
Im Sinne eines Boykottaufrufs dar.”

bl


https://openjur.de/u/830420.html

BGH, 22.2.2005, KZR 2/04 — Sparberaterin |l

» Werbeagentur bietet Beratung zu Kosteneinsparung bei der
Telefonbuchwerbung an

» (Eigen-) Werbung dieser Agentur richtet sich an Kunden, die
,sich schlecht, einseitig oder gar nicht beraten fuhlen”

* Nach § 4 Nr. 1 UWG unzulassige Herabsetzung von
Kundenberater der Telefonbuchverlage?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=554f4ec1b54609d80875eaf725044a83&client=12&nr=32598&pos=0&anz=1

BGH, 22.2.2005, KZR 2/04 — Sparberaterin |l

» Eine Werbeagentur, die eine auf Kosteneinsparung bei der
Telefonbuchwerbung gerichtete Beratung anbietet, setzt die
Kundenberater der Telefonbuchverlage nicht in unlauterer
Weise herab, wenn sie in ihrer Werbung Kunden anspricht, die
,sich schlecht, einseitig oder gar nicht beraten fuhlen™.”

» Ein Telefonbuchverlag, von dem die Werbeagentur i.S. von §
20 1l 1 GWB abhangig ist, darf die Annahme von
Insertionsauftragen dieser Werbeagentur daher nicht unter
Hinweis auf eine pauschale Herabsetzung seiner
Kundenberater verweigern.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=554f4ec1b54609d80875eaf725044a83&client=12&nr=32598&pos=0&anz=1

BGH, 22.4.2002, | ZR 272/99 — Die ,Steinzeit” ist vorbei

= Hersteller von Hausern in
Holzrahmen-Bauweise wirbt wie
abgebildet

: Hier entstehtein |E
| Haus in Holzrahmen-Bauweise |f
| mit Niedrigenergie-Standard.

::| wir planen und bauen tir Sie: |§}if

B4l o5 selfertig mit Planung/Bauleitung |
AW 1| o inaividuelle Gestaltung '
31« Naturbaustoffe - Farben - Dammung
k3| e Eigenleistung maglich
o Festpreis

* Herabsetzung von Herstellern in
Steinbauweise gem. § 4 Nr. 1
UWG?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=7c2cffe9a7b46f140b7f9090f218f09b&Seite=13&client=12&nr=21824&pos=401&anz=510

BGH, 22.4.2002, | ZR 272/99 — Die ,Steinzeit” ist vorbei

,Mit dem von einem Hersteller von Hausern in Holzrahmen-
Bauweise verwendeten Werbeslogan DIE ,STEINZEIT” IST
VORBEI! wird die Herstellung von Bauwerken in ,Steinbauweise”
nicht als ,,antiquiert”, unublich und unzeitgemaR pauschal
herabgewurdigt. Der verstandige Durchschnittsverbraucher
wird den Werbesatz vor allem auf Grund des humorvollen

Wortspiels und des darin enthaltenen Sprachwitzes nicht im
Sinne einer Sachaussage ernst nehmen.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=7c2cffe9a7b46f140b7f9090f218f09b&Seite=13&client=12&nr=21824&pos=401&anz=510

BGH, 17.1.2002, | ZR 161/99 — Hormonersatztherapie

» Parteien vertreiben jeweils ein verschreibungspflichtiges Hormonpraparat

» Beklagte versendet den Sonderdruck einer Vergleichsstudie zu den

Hormonpraparaten an Arzte

= Bei der Vergleichsstudie sind seit 1990 jahrlich 2.500 hormonsubstituierte
Patientinnen beobachtet worden. Der eine Teil der Patientinnen war mit dem Praparat

der Klagerin, der andere mit dem Praparat der Beklagten substituiert worden. Im
Beitrag wurden jedoch nur die Wirkstoffe genannt.

» Das Ergebnis der Untersuchung war, dass das Praparat der Klagerin zu einer
deutlich starkeren Dichtigkeit des Gewebes fuhrt, wodurch die Mammographie-
Diagnostik erschwert wird.

» Stellt der Versand der Studie eine Herabsetzung nach § 4 Nr. 1 UWG dar?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=22784&pos=0&anz=1

BGH, 17.1.2002, | ZR 161/99 — Hormonersatztherapie

,In der sachlichen Wiedergabe wissenschaftlicher
Erkenntnisse, die im Rahmen einer Vergleichsstudie uber zwel
Arzneimittel gewonnen wurden, liegt keine Herabsetzung oder

Verunglimpfung [...], auch wenn die Vergleichsstudie deutliche
Nachteile des einen Praparats ergeben hat.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=22784&pos=0&anz=1

BGH, 12.7.2001, | ZR 89/99
— Preisgegenuberstellung im Schaufenster
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» Werbeanzeige der Klagerin, mit der sie
unter der Uberschrift "PC Sonderaktion -
Solange der Vorrat reicht!" fur ein naher
beschriebenes Computergerat zum
Preis von 1.999 DM warb

» Beklagte hangt diese Werbeanzeige mit
Zusatz wie nebenstehend in threm
Schaufenster aus.

» Herabsetzung gem. § 4 Nr. 1 UWG ?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=3ccfb3e05192fcfde43e60c4ee960a59&client=12&nr=23817&pos=0&anz=1

BGH, 12.7.2001, | ZR 89/99
— Preisgegenuberstellung im Schaufenster

,o0lange der Werbende mit ironischen Anklangen - wie hier -
lediglich Aufmerksamkeit und Schmunzeln erzielt, mit ihnnen
aber keine Abwertung des Mitbewerbers verbunden ist, liegt
darin noch keine unzulassige Herabsetzung oder

Verunglimpfung®

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=3ccfb3e05192fcfde43e60c4ee960a59&client=12&nr=23817&pos=0&anz=1

Herabsetzung, Verunglimpfung, § 4 Nr. 1 UWG
BGH, 14.12.2000, | ZR 147/98 — Eroffnungswerbung

§ 4 Nr. 1 UNG ?

» Herabsetzung gem.

http://juris.bundesgerichtshof.de/cqgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=bb3d53c9&Sort=2057&Seite=71&nr=23652&pos=2148&anz=61135
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http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=bb3d53c9&Sort=2057&Seite=71&nr=23652&pos=2148&anz=61135

BGH, 14.12.2000, | ZR 147/98 — Eroffnungswerbung

,In einer Werbung, mit der die Verbraucher aufgefordert werden,
bestimmte Anschaffungen bis zur bevorstehenden Eroffnung
eines neuen Geschaftslokals des werbenden Unternenmens
zuruckzustellen, liegt im Allgemeinen weder eine pauschale
Herabsetzung ungenannter Mitbewerber noch eine
wettbewerbswidrige Marktstorung.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=bb3d53c9&Sort=2057&Seite=71&nr=23652&pos=2148&anz=61135

2. Anschwarzung, § 4 Nr. 2 UWG

https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/anschwaerzen-von-mitbewerbern-4-nr-2-uwg 135 b_l
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https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/anschwaerzen-von-mitbewerbern-4-nr-2-uwg

§ 4 Nr. 2 UWG

Unlauter handelt, wer [...]

2. Uber die Waren, Dienstleistungen oder das Unternehmen eines
Mitbewerbers oder uber den Unternenhmer oder ein Mitglied der
Unternehmensleitung Tatsachen behauptet oder verbreitet, die
geeignet sind, den Betrieb des Unternehmens oder den Kredit des
Unternehmers zu schadigen, sofern die Tatsachen nicht erweislich
wahr sind; handelt es sich um vertrauliche Mitteilungen und hat der
Mitteilende oder der Empfanger der Mitteilung an ihr ein berechtigtes
Interesse, so ist die Handlung nur dann unlauter, wenn die Tatsachen
der Wahrheit zuwider behauptet oder verbreitet wurden;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/mitbewerberschutz/anschwaerzen-von-mitbewerbern-4-nr-2-uwg

¥ Checkliste
Anschwarzung, § 4 Nr. 2 UWG

1. Mitbewerber

2.Unwahre Tatsachenbehauptung oder -verbreitung uber
 die Waren, Dienstleistungen, das Unternehmen eines Mitbewerbers
« den Unternehmer oder ein Mitglied der Unternehmensleitung

3. Eignung zur Geschafts- oder Kreditschadigung

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/anschwaerzen-von-mitbewerbern-4-nr-2-uwg

Ubersicht § 4 Nr. 2 UWG

» Entspricht § 4 Nr. 8 UWG a.F.

» Schutzt die geschatftliche Ehre (hier nur) vor der Behauptung
und Verbreitung unwahrer Tatsachen

» Sonderfall des allgemeinen Herabsetzungsverbots des § 4 Nr.
1 UWG

» Wegen Beweislastregelung innerhalb ihres
Anwendungsbereichs fur Betroffenen deutlich vorteilhaft
» Grundsatz: Nichterweislichkeit der Wahrheit

* Privilegierung vertraulicher Mitteilungen, an denen berechtigtes
Interesse besteht

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/anschwaerzen-von-mitbewerbern-4-nr-2-uwg

Tatsachen zur Anschwarzung

*§ 4 Nr. 2 UWG ist nur auf Tatsachenbehauptungen
anwendbar

» Keine Anwendung auf Meinungen / Werturteile

» Tatsachen mussen einen deutlichen Bezug auf die
geschatftlichen Verhaltnisse eines Mitbewerbers, des
Unternehmers oder eines Mitglieds der Unternehmensleitung
aufweisen

» Allgemeine Vorwurfe gegen eine Vielzahl von Unternehmen
genugen nicht

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/tatsachen-zur-anschwaerzung

Unwahrheit der Tatsachen

* (erwiesen) unwahr oder
= .nicht erweislich wahr®

— Beweislast bei demjenigen, der die ehrverletzende
Behauptung aufstellt

= Riickausnahme fur vertrauliche AufRerungen mit berechtigtem
Interesse

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/unwahrheit-der-tatsache

Geschafts- oder Kreditschadigung

» objektive Bestimmung
» keine allzu hohen Anforderungen

https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/geschaeftsschaedigung-oder-kreditschaedigung

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/geschaeftsschaedigung-oder-kreditschaedigung

Ausnahme: Vertrauliche Mitteilung

» vertraulich: Aul3erung ggu. uberschaubare Adressatenkreis,
bei dem darauf vertraut werden darf, dass eine Weiterleitung
unterbleibt, z.B.

* ggu. Behorden, z.B. StA
 ausdruckliche (vertragliche) Vereinbarung
 ausdruckliche Vorgabe, z.B. Dokumenten-Kennzeichnung ,vertraulich”

» berechtigtes Interesse an Mitteilung
« Abwagung im Einzelfall

* i.d.R. bei Warnung vor unseriosem oder betrugerischem Gebaren von
Marktteilnehmern vorhanden

* nicht schon bei bloRen Zweifeln an der Bonitat

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/unwahrheit-der-tatsache

BGH, 31.5.2016, | ZR 160/14 — Im Immobiliensumpf

Seite 6 / Stiddeutsche Zeitung Nr. 293 HF3 ] Dienstag, 20. Dezemb;”r 2011

* Vorwurfe ggu. RA und
Notar:
,lch halte das fur
organisierte
Wirtschaftskriminalitat,
bei der gezielt Anleger

. . " > » | . ’ R . ¥ ] N up) .,< < : ."' L 3 :_“ p P
ruiniert werden e ol B g besoar
o Bt 20 sichern auch B-, 1

§ hatten ihren Mandanten ,,aumah.mslos
Ein Verbraucheranwalt spricht {iber den rechtlichen Inhalt und die Trag-

meister der Reehtsanwa'l!sk me}- Ber-:
lin ruben, is auf weiteres. Das Gleiche

tat sein goz?;s MS&;: von ,organisierter weite” des Geschiafts belehrt und sich kei-
. meister der Notarkammer. Beide stehen . Wirts riminalitat®. nes Rechtsbruches schuldig gemacht Gy g
= Anschwarzung gem im Verdachi, in grobemy Sl betrigerio ||, ) (PONASKIMINAIA, | MO RoRNs
g g . sche Immobiliengpscﬁa&e beglaublgi zu ; sie mit Betmgemzu tun hat
haben - zum Schaden der Kiufer. B beurundet. © Gut 300 Mal habe walt Sl Vicle Verkiufe der

§ 4 N r 2 UWG ? _ und U wollten sich auf B beglaubigt, ebenso oft sein Sozi- Gruppe habe die Firma R ;
- - Anfrage nicht aulern. Thr. Anwalt teilte | us ;-auch:die Gibrigen Falie ki- singefidelt. thre Gescha

‘mit, die Vorwiirfe seien ,frei erfunden®, | menaus der Kanzlei ﬂ ~Dasist | rer M N- i

dic Notare hitten sich ,absolut korrekt der Elefant in dey Branche * {lF<ien in der Branche Handel mit

E R N RN LR | ¢ P ....A..__- | Pos e e O -

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=Aktuell&Sort=12288&Seite=3&nr=74715&pos=93&anz=609

BGH, 31.5.2016, | ZR 160/14 — Im Immobiliensumpf

,Eine Tatsachenbehauptun?Nm Sinne des [§ 4 Nr. 2 UWG]
kann ausscheiden und ein Werturteil vorliegen, wenn ein
strafrechtlich relevanter Vorwurf erhoben wird, der eine
komplexe rechtliche Wurdigung erfordert und bei dem der
wertende Gehalt der AuRerung einen etwaigen Tatsachenkern
uberlagert (hier: ,Ich halte das fur organisierte
Wirtschaftskriminalitét, bei der gezielt Anleger ruiniert
werden’).”

Vorllegend keine Tatsachenbehauptung sondern Werturtell, §
4 Nr. 2 UWG nicht anwendbar (Rn. 25).

Aber Unlauterkeit gem. § 4 Nr. 1 UWG (Rn. 32), s.o

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=Aktuell&Sort=12288&Seite=3&nr=74715&pos=93&anz=609

BGH, 17.1.2002, | ZR 161/99 — Hormonersatztherapie

» Parteien vertreiben jeweils ein verschreibungspflichtiges Hormonpraparat

» Beklagte versendet den Sonderdruck einer Vergleichsstudie zu den

Hormonpraparaten an Arzte

= Bei der Vergleichsstudie sind seit 1990 jahrlich 2.500 hormonsubstituierte
Patientinnen beobachtet worden. Der eine Teil der Patientinnen war mit dem Praparat

der Klagerin, der andere mit dem Praparat der Beklagten substituiert worden. Im
Beitrag wurden jedoch nur die Wirkstoffe genannt.

» Das Ergebnis der Untersuchung war, dass das Praparat der Klagerin zu einer
deutlich starkeren Dichtigkeit des Gewebes fuhrt, wodurch die Mammographie-
Diagnostik erschwert wird.

» Stellt der Studienversand eine Anschwarzung gem. § 4 Nr. 2 UWG dar?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=22784&pos=0&anz=1

BGH, 17.1.2002, | ZR 161/99 — Hormonersatztherapie
§ 4 Nr. 1 UWG nicht erfullt:

,In der sachlichen Wiedergabe wissenschaftlicher
Erkenntnisse, die im Rahmen einer Vergleichsstudie uber zwel
Arzneimittel gewonnen wurden, liegt keine Herabsetzung oder

Verunglimpfung [...], auch wenn die Vergleichsstudie deutliche
Nachteile des einen Praparats ergeben hat.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=22784&pos=0&anz=1

BGH, 17.1.2002, | ZR 161/99 — Hormonersatztherapie

gof. § 4 Nr. 2 UWG:

,Die Vergleichsstudie [...] enthalt auch AuRerungen, die geeignet
erscheinen, den Geschaftsbetrieb der Klagerin zu schadigen®.

,Berufungsgericht bislang noch keine Feststellungen dazu getroffen hat,
ob die fur den Geschaftsbetrieb der Klagerin nachteiligen Tatsachen
erweislich wahr sind oder nicht.”

— Beweislast entscheidend!
» Urteil wurde insoweit aufgehoben und zuruckverwiesen.

» Weiterer Verfahrensgang unbekannt. Vorinstanz war OLG Celle,
26.05.1999, 13 U 293/98.

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=22784&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 220/90, GRUR 1993, 572 — Fehlende Lieferfahigkeit

sLl..] In Wirklichkeit 1st die Firma F. GmbH nach
unserer festen Uberzeugung zur Lieferung von C.-
Zundkerzen 1n der angebotenen GroRenordnung
Uberhaupt nicht in der Lage. Die "Angebote" der
Firma F. GmbH sehen namlich insbesondere eilne
Lieferung erst in 90 bis 180 Tagen vor. Wahrend
dieses Zeitraums von 90 bzw. 180 Tagen will sich
die Firma F. GmbH die angebotenen Zundkerzen
offenbar erst beschaffen. [..]"

= Klagerin tragt vor, dass sie uber die angebotenen
Liefermoglichkeiten verfuge.

» Anschwarzung gem. § 4 Nr. 2 UWG ?

bl



BGH, | ZR 220/90, GRUR 1993, 572 — Fehlende Lieferfahigkeit

= Inhalt des Rundschreibens der Bekl. [hat] Anschwarzungscharakter”

= [...] Bekl. auch die Beweislast fur sogenannte negative Tatsachen und
damit fur inre Behauptungen uber das Fehlen der Bezugs- und
Liefermoglichkeiten der Bekl. zu tragen hat.”

= Anwendbarkeit der in der Rechtsprechung entwickelten Grundsatze zur
Beweiserleichterung beim Beweis sogenannter negativer Tatsachen [...
Ist] nicht aus[geschlossen], wenn der Behauptende nach den gegebenen
Umstanden berechtigten Anlal} hatte, seine Behauptung gerade in die
Form einer sogenannten negativen Tatsache zu kleiden”.

» Urteil wurde insoweit aufgehoben und zuruckverwiesen.

bl



BGH, | ZR 75/93, GRUR 1995, 427 — Schwarze Liste

= Der Kl. und die Bekl. zu 1 handeln mit Artikeln des Baubedarfs.
= Beide beziehen Ware unter anderem von der Firma S. GmbH & Co.

» Firma S. ubersandte Liste, in welcher die Namen moglicher Kunden
aufgefuhrt sind, gegen deren Bonitat Bedenken bestunden und
welche sie als "Konkursliste" bezeichnete, an die Firma M., eine
Einkaufsorganisation des Verbandes der Bauindustrie.

* |n der Liste ist auch der Name des KI. aufgefuhrt.

» Anschwarzung gem. § 4 Nr. 2 UWG ?

bl



BGH, | ZR 75/93, GRUR 1995, 427 — Schwarze Liste

,... latbestand der Anschwarzung des Kl.[...] als gegeben
angesehen. Die Nennung des Betriebs des KI. in der Liste,
welche uber Unternehmen von zweifelhafter Bonitat unterrichten
sollte, ist die Behauptung einer unwahren Tatsache, welche
geeignet ist, den Betrieb und den Kredit des KI. zu schadigen.”

bl



3. Lauterkeitsrechtlicher Nachahmungsschutz
§ 4 Nr. 3 UWG

N

https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/lauterkeitsrechtlicher-nachahmungsschutz-4-nr-3-uwg
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https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/lauterkeitsrechtlicher-nachahmungsschutz-4-nr-3-uwg

§ 4 Nr. 3 UWG

Unlauter handelt, wer [...]
3. Waren oder Dienstleistungen anbietet, die eine Nachahmung der
Waren oder Dienstleistungen eines Mitbewerbers sind, wenn er

a) eine vermeidbare Tauschung der Abnehmer uber die betriebliche
Herkunft herbeifuhrt,

b) die Wertschatzung der nachgeahmten Ware oder Dienstleistung
unangemessen ausnutzt oder beeintrachtigt oder

c) die fur die Nachahmung erforderlichen Kenntnisse oder
Unterlagen unredlich erlangt hat;

bl



¥ Checkliste
Lauterkeitsrechtl. Nachahmungsschutz, § 4 Nr. 3 UWG

1. Arbeits- und Leistungsergebnis
2. wettbewerblicher Eigenart

3. Nachahmung anbieten
 [mitation
« Nahezu identische Ubernahme
« Nachschaffende Ubernahme

4. Besondere, die Unlauterkeit begrundende Umstande (lit. a. — c.)
« Herkunftstauschung
* Ausnutzung oder Beeintrachtigung der Wertschatzung
» Unredliche Kenntniserlangung

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/lauterkeitsrechtlicher-nachahmungsschutz-4-nr-3-uwg

Ubersicht § 4 Nr. 3 UWG

= Schutz des Leistungsergebnisses eines Mitbewerbers vor einer
Ubernahme mit unlauteren Mitteln oder Methoden

» Nicht: Schutz der Verbraucher oder sonstigen Marktteilnehmer als
Abnehmern von Produktnachahmungen (§ 5 Abs. 1 S. 2 Nr. 1, Abs.
2, Nr. 13 Anhang zu § 3 Abs. 3 UWG)

» Ausgleich widerstreitender Interessen im Spannungsfeld zwischen
innovatorischem und imitatorischem Wettbewerb

= Kein Ausschliel3lichkeitsrecht, sondern Marktverhaltensregelung

= ,,Grundsatz der Nachahmungsfreiheit“, Verbot nur bei Vorliegen
besonderer Umstande

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/lauterkeitsrechtlicher-nachahmungsschutz-4-nr-3-uwg

Checkliste
Lauterkeitsrechtl. Nachahmungsschutz, § 4 Nr. 3 UWG

1. Arbeits- und Leistungsergebnis
2. wettbewerblicher Eigenart

3. Nachahmung anbieten
* Imitation
« Nahezu identische Ubernahme
- Nachschaffende Ubernahme

4. Besondere, die Unlauterkeit begrundende Umstande (lit. a. — c.)
« Herkunftstauschung
* Ausnutzung oder Beeintrachtigung der Wertschatzung
* Unredliche Kenntniserlangung

https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/lauterkeitsrechtlicher-nachahmungsschutz-4-nr-3-uwg

156

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/lauterkeitsrechtlicher-nachahmungsschutz-4-nr-3-uwg

Arbeits- und Leistungsergebnis

= jedes korperliche und unkorperliche Arbeits- und Leistungsergebnis
» Waren und Dienstleistungen
* Formate von Fernsehsendungen
= Werbemittel und Werbespruche
» Kennzeichnungen und Kennzeichnungssysteme

= Kein Schutz
» |deen und Plane
* Methoden und Konzepte,
» Verkaufstechniken
» allgemeine Gedanken und Lehren

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/arbeitsergebnis-und-leistungsergebnis

Nachahmungsschutz, § 4 Nr. 3 UWG

BGH, 19.11.2015, | ZR 149/14 Pippi- Langstrumpf-Kostum 1

C 0 wmruhiedase Wntrprite L

GegenStand des § 1 R e srille!
§ 4 Nr. 3 UNG? o/ (4

http://juris.bundesgerichtshof.de/cqgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=74714 158

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=74714

BGH, 19.11.2015, | ZR 149/14, Rn. 15
— Pippi-Langstrumpf-Kostum ||

,Gegenstand des lauterkeitsrechtlichen Nachahmungsschutzes
konnen Leistungs- und Arbeitsergebnisse aller Art sein [...]. Dazu
konnen [...] grundsatzlich auch fiktive Figuren gehoren, die im
Wege des sogenannten "character merchandising™
wirtschatftlich verwertet werden®.

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=74714

BGH, 23.9.2015, | ZR 105/14 - Goldbaren

Gegenstand des Nachahmungsschutzes?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=72568&pos=0&anz=1

BGH, 23.9.2015, | ZR 105/14, Rn. 73 - Goldbaren

,Der Begriff der Waren und Dienstleistungen im Sinne von § 4
Nr. 9 UWG ist weit auszulegen. Gegenstand des
lauterkeitsrechtlichen Nachahmungsschutzes konnen Leistungs-
und Arbeitsergebnisse aller Art sein. Schutzfahig sind auch
verkorperte Werbemittel [...] und damit auch die "Goldbaren-
Figur” der Klagerin. Maldgebend ist, ob dem Erzeugnis
wettbewerbliche Eigenart zukommt, ob also seine konkrete
Ausgestaltung oder bestimmte Merkmale geeignet sind, die
interessierten Verkehrskreise auf seine betriebliche Herkunft
oder seine Besonderheiten hinzuweisen.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=72568&pos=0&anz=1

BGH, 28.10.2004, | ZR 326/01 — Puppenausstattungen

Lauterkeitsrechtlicher Nachahmungsschutz gem. § 4 Nr. 3 UWG?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=31069&pos=0&anz=1

BGH, 28.10.2004, | ZR 326/01 — Puppenausstattungen

,Die ldee, fur eine typische Spielsituation Puppen mit dem entsprechenden
Zubehor herzustellen und zu vertreiben, kann im Interesse der Freiheit des
Wettbewerbs grundsatzlich keinen wettbewerbsrechtlichen Schutz
geniel3en. Dies gilt auch dann, wenn bestimmte Ausstattungen aufgrund
besonderer Werbeanstrengungen auf dem Markt bekannt geworden sein
sollten und es schon deshalb naheliegen sollte, entsprechende Erzeugnisse
demselben Unternehmen zuzurechnen. Als herkunftshinweisend kann in
solchen Fallen aus Rechtsgrinden nur eine besondere Gestaltung oder
unter Umstanden eine besondere Kombination von Merkmalen
angesehen werden.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=31069&pos=0&anz=1

Nachahmungsschutz, § 4 Nr. 3 UWG
BGH, 26.6.2003, | ZR 176/01 — Sendeformat

\ &* %/E
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Sendeformat als
Gegenstand des
Nachahmungsschutzes?

https://www.youtube.com/watch?v=HgvCXBNUI50 165 b_l
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https://www.youtube.com/watch?v=HgvCXBNUl5o

BGH, 26.6.2003, | ZR 176/01 — Sendeformat

» Sendeformat kann grds. Gegenstand des § 4 Nr. 3 UWG sein.

» Das Format fur eine Fernsehshowreihe, in dem die Konzeption
fur eine Unterhaltungssendung mit Studiopublikum
ausgearbeitet ist (hier: Gesangsauftritte von kleinen Kindern

und Gaststars), ist im allgemeinen nicht urheberrechtlich
schutzfahig.”

= keine Entscheidung zum lauterkeitsrechtlichen
Nachahmungsschutz, da Aktivlegitimation fehlte.

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=26713&pos=0&anz=1

BGH, 10.4.2003, | ZR 276/00 — Tupperwareparty

» Klagerin stellt u.a. Frischhalte- und Gefrierdosen her und vertreibt
diese nur im Rahmen von Heimvorfuhrungen

» Fur Heimvorfuhrungen hat sich mit zunehmender Bekanntheit die
Bezeichnung "Tupperparty" bzw. "Tupperwareparty" herausgebildet.

= Beklagte stellt u.a. auch Vorratsbehalter, her und vertreibt diese
unter der Bezeichnung "LEIFHEIT TopParty" uber den Einzelhandel

» Kann die Bezeichnung Gegenstand [.-El.:“E.ﬂ
des Nachahmungsschutzes sein?
TopParty

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=b92e08c1081e7946600fa1f4f7746141&client=3&anz=417&pos=19&nr=27056

BGH, 10.4.2003, | ZR 276/00 — Tupperwareparty

,[...] die Ubernahme eines fremden, nicht unter
Sonderrechtsschutz stehenden Leistungsergebnisses, das auch
in der Kennzeichnung von Produkten liegen kann, [kann] nach
§ 1 UWG unter dem rechtlichen Gesichtspunkt der Ausbeutung
wettbewerbswidrig sein.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=b92e08c1081e7946600fa1f4f7746141&client=3&anz=417&pos=19&nr=27056

Checkliste
Lauterkeitsrechtl. Nachahmungsschutz, § 4 Nr. 3 UWG

1. Arbeits- und Leistungsergebnis
2. wettbewerblicher Eigenart

3. Nachahmung anbieten
* Imitation
« Nahezu identische Ubernahme
- Nachschaffende Ubernahme

4. Besondere, die Unlauterkeit begrundende Umstande (lit. a. — c.)
« Herkunftstauschung
* Ausnutzung oder Beeintrachtigung der Wertschatzung
* Unredliche Kenntniserlangung

https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/lauterkeitsrechtlicher-nachahmungsschutz-4-nr-3-uwg
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https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/lauterkeitsrechtlicher-nachahmungsschutz-4-nr-3-uwg

Wettbewerbliche Eigenart 1/2

» Entstehung: die konkrete Gestaltung des Erzeugnisses oder
seiner Merkmale muss geeignet sein, auf die Herkunft aus
einem bestimmten Betrieb oder seine Besonderheiten
hinzuweisen

» Verlust: wenn uber einen nicht unerheblichen Zeitraum
Nachahmungen auf dem Markt verfugbar sind, ohne dass der
Anbieter des Originalproduktes einschreitet.

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/wettbewerbliche-eigenart

Wettbewerbliche Eigenart 2/2

» asthetische Merkmale: Verkehr gewinnt aufgrund der
Gestaltung den Eindruck, dass gerade diese Gestaltung auf die
Herkunft aus einem bestimmten Betrieb hinweist

= technischen Merkmalen

» nicht ausschliel3lich Merkmale, die zur Realisierung einer gemeinfreien
technischen Losung erforderlich oder zweckmallig sind.

= ggf. konnen die formgebenden technischen Merkmale eines
Erzeugnisses als Herkunftshinweis dienen

» auch einem (zuvor) patentgeschutzten Erzeugnis kann
wettbewerbliche Eigenart zukommen

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/wettbewerbliche-eigenart

BGH, 1.7.2021, | ZR 137/20 — Kaffeebereiter

= Klagerin vermarktet seit
Jahrzenten Kaffeebereiter links

* In Deutschland werden jahrlich
uber 20.000 Stuck verkauft

= 2005 und 2009 auch Vertrieb
unter Zweitmarke

» Wettbewerbliche Eigenart?

https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=c991792e6019c08ba4380b34ba693240&nr=123748&pos=1&anz=3 b_l
[ ]



https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=c991792e6019c08ba4380b34ba693240&nr=123748&pos=1&anz=3

BGH, 1.7.2021, | ZR 137/20 — Kaffeebereiter

= Zeitpunkt der Markteinfuhrung der Nachahmung [...] auch fur die

Prufung der Frage malf3geblich [...], ob die an sich gegebene
wettbewerbliche Eigenart des klagerischen Produkts durch
einen Vertrieb unter einem Zweitkennzeichen entfallen ist.”

» Wettbewerbliche Eigenart von BGH grunds. bejaht.

» Zuruckverweisung wg. moglichem Verlust durch Nutzung einer
Zweitmarke.

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=c991792e6019c08ba4380b34ba693240&nr=123748&pos=1&anz=3

BGH, 16.11.2017, | ZR 91/16 — Handfugenpistole

/ Wettbewerbliche Eigenart?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%2091/16&nr=80822

BGH, 16.11.2017, | ZR 91/16, Rn. 14 f. — Handfugenpistole

,EIn Erzeugnis besitzt wettbewerbliche Eigenart, wenn die konkrete
Ausgestaltung oder bestimmte Merkmale des Erzeugnisses geeignet
sind, die interessierten Verkehrskreise auf seine betriebliche Herkunft
oder seine Besonderheiten hinzuweisen [...]

Ein Erzeugnis hat keine wettbewerbliche Eigenart, wenn der

angesprochene Verkehr die pragenden Gestaltungsmerkmale des
Erzeugnisses nicht (mehr) einem bestimmten Hersteller oder einer
bestimmten Ware zuordnet”.

,gestalterischen Merkmale der Handfugenpistole H 14 der Klagerin

[sind] geeignet, die Annahme wettbewerblicher Eigenart zu tragen”.

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%2091/16&nr=80822

Nachahmungsschutz, § 4 Nr. 3 UWG
BGH, 15.12.2016, | ZR 197/15 — Bodendubel

_emmse
-
b S

Wettbewerbliche Eigenart?

http://juris.bundesqgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=1%20ZR%20197/15&nr=78447

176

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20197/15&nr=78447

BGH, 15.12.2016, | ZR 197/15 — Bodendubel

,Einem (zuvor) patentgeschutzten Erzeugnis kann
wettbewerbliche Eigenart zukommen. Dabei konnen nicht nur
solche Merkmale eines derartigen Erzeugnisses wettbewerbliche
Eigenart begrunden, die von der patentierten technischen Losung
unabhangig sind. Einem Erzeugnis ist im Hinblick auf den (fruheren)
Patentschutz seiner Merkmale die wettbewerbliche Eigenart nicht von
vornherein zu versagen und es dadurch schlechter zu stellen als
andere technische Erzeugnisse, die nicht unter Patentschutz standen
(Festhaltung BGH, GRUR 2015, 909 — Exzenterzahne).”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20197/15&nr=78447

Nachahmungsschutz, § 4 Nr. 3 UWG
BGH, 19.11.2015, | ZR 109/14 — Hot Sox
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= =[s Wettbewerbliche Eigenart?

https://juris.bundesgerichtshof.de/cqgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=74713&pos=0&anz=1 178 b_.l



https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=74713&pos=0&anz=1

BGH, 19.11.2015, | ZR 109/14 — Hot Sox

,Die Merkmale und die Gestaltung eines Produkts sind
regelmaldig nicht geeignet, einen Ruckschluss auf seine
betriebliche Herkunft zu ermoglichen, wenn es sich bei dem
angesprochenen Verkehr um den Endverbraucher handelt und
identische Produkte unter verschiedenen Herstellermarken
angeboten werden.”

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=74713&pos=0&anz=1

Nachahmungsschutz, § 4 Nr. 3 UWG
BGH, 22.1.2015, | ZR 107/13 — Exzenterzahne

Wettbewerbliche Eigenart?

http://juris.bundesgerichtshof.de/cqi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=1%20ZR%20107/13&nr=71691

180

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20107/13&nr=71691

BGH, 22.1.2015, 1 ZR 107/13, Rn. 10 ff. — Exzenterzahne

,1. Zu dem angesprochenen Verkehr, aus dessen Sicht zu beurteilen ist,
ob ein Produkt wettbewerbliche Eigenart hat, gehoren nicht nur die
Endabnehmer, sondern auch die Abnehmer des Produkts auf
vorangegangenen Vertriebsstufen.

2. Ein ehemals patentrechtlich geschutztes Element eines Erzeugnisses
kann diesem wettbewerbliche Eigenart verleihen, wenn die konkrete
Gestaltung dieses Elements technisch nicht zwingend notwendig ist,
sondern durch eine frei wahlbare und austauschbare Gestaltung, die
denselben technischen Zweck erfullt, ersetzt werden kann, ohne dass damit
Qualitatseinbuf3en verbunden sind.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20107/13&nr=71691

BGH, 15.4.2010, | ZR 145/08 - Femur-Tell

= Huftgelenk-Endoprothese

= seit mehr als zwanzig Jahren
auf dem Markt

= gutes Abschneiden in
klinischen Studien

= hoher Bekanntheitsgrad

= Wettbewerbliche Eigenart?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=5fbf88e275e13f3eecccf3578ca2e88e&nr=53562&pos=0&anz=1

BGH, 15.4.2010, | ZR 145/08, Rn. 20, 24 ff. - Femur-Tell

= Auch wenn das Vorliegen einer wettbewerblichen Eigenart eine
Bekanntheit des Erzeugnisses nicht voraussetzt, kann doch der
Grad der wettbewerblichen Eigenart eines Produkts durch
seine tatsachliche Bekanntheit im Verkehr verstarkt werden®.

» das Femur-Teil der Klagerin [verfugt] uber hohe
wettbewerbliche Eigenart

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=5fbf88e275e13f3eecccf3578ca2e88e&nr=53562&pos=0&anz=1

Nachahmungsschutz, § 4 Nr. 3 UWG
BGH, 30.4.2008, | ZR 123/05 - Rillenkoffer

Wettbewerbliche Eigenart der Produktpalette?

http://juris.bundesgerichtshof.de/cqgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=512434305b4d58bb95661e72c769540d&nr=44385&pos=0&anz=1 184 b_l
L ]


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=512434305b4d58bb95661e72c769540d&nr=44385&pos=0&anz=1

BGH, 30.4.2008, | ZR 123/05, Rn. 26 - Rillenkoffer

,Eine Produktpalette kann als Gesamtheit von Erzeugnissen mit
Gemeinsamkeiten in der Zweckbestimmung und Formgestaltung
uber wettbewerbliche Eigenart verfugen.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=512434305b4d58bb95661e72c769540d&nr=44385&pos=0&anz=1

Nachahmungsschutz, § 4 Nr. 3 UWG
BGH, 24.5.2007, | ZR 104/04 — Gartenliege

Wettbewerbliche Eigenart?

http://juris.bundesgerichtshof.de/cqgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=bfb4c4d42e1a5a3f0a2478af9b4b16f0&nr=41306&pos=0&anz=1 186 b_l
(]


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=bfb4c4d42e1a5a3f0a2478af9b4b16f0&nr=41306&pos=0&anz=1

BGH, 24.5.2007, | ZR 104/04 — Gartenliege

,a) Bei der Beurteilung der wettbewerblichen Eigenart eines
Erzeugnisses konnen auch Besonderheiten zu berucksichtigen
sein, die dieses im Gebrauch aufweist, auch wenn sie nicht auf
den ersten Blick erkennbar sind.

b) [...] Es genugt fur die Annahme wettbewerblicher Eigenart,
dass der angesprochene Verkehr aufgrund der Ausgestaltung
oder der Merkmale des Erzeugnisses die Vorstellung hat, es
konne wohl nur von einem bestimmten Anbieter oder einem
mit diesem verbundenen Unternehmen stammen. [...]"

BGH bejaht wettbewerbliche Eigenart der Gartenliege.

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=bfb4c4d42e1a5a3f0a2478af9b4b16f0&nr=41306&pos=0&anz=1

BGH, 15.9.2005, | ZR 151/02 — Jeans

Wettbewerbliche Eigenart?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=56f1acc7eb475478402244c0e968e2f1&nr=34306&pos=0&anz=1

BGH, 15.9.2005, | ZR 151/02 — Jeans

» Fur die Feststellung einer gewissen Bekanntheit des
nachgeahmten Produkts bei der Beurteilung der vermeidbaren
Herkunftstauschung nach §§ 3, 4 Nr. 9 lit. a UWG ist auf die
Bekanntheit des Erzeugnisses bei den angesprochenen
Verkehrskreisen abzustellen:;

nicht erforderlich ist, dass der Verkehr das nachgeahmte

Produkt einem namentlich bestimmten Unternehmen
zuordnen kann.”

» Wettbewerbliche Eigenart bejaht, vgl. BGH a.a.0., Rn. 20 ff.

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=56f1acc7eb475478402244c0e968e2f1&nr=34306&pos=0&anz=1

Checkliste
Lauterkeitsrechtl. Nachahmungsschutz, § 4 Nr. 3 UWG

1. Arbeits- und Leistungsergebnis
2. wettbewerblicher Eigenart

3. Nachahmung anbieten
 [mitation
« Nahezu identische Ubernahme
« Nachschaffende Ubernahme

4. Besondere, die Unlauterkeit begrundende Umstande (lit. a. — c.)
» Herkunftstauschung
» Ausnutzung oder Beeintrachtigung der Wertschatzung
* Unredliche Kenntniserlangung

https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/lauterkeitsrechtlicher-nachahmungsschutz-4-nr-3-uwg

190

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/lauterkeitsrechtlicher-nachahmungsschutz-4-nr-3-uwg

Nachahmung anbieten

» drei Formen der Nachahmung:
= identische Ubernahme / Imitation
= fast identische Ubernahme
= nachschaffende Ubernahme

» Wechselwirkung zwischen ...
* besonderen wettbewerblichen Umstanden,
» Grad der wettbewerblichen Eigenart und
» Grad der Nachahmungsintensitat

* Nachahmungsvorsatz erforderlich (widerlegliche Vermutung)

* Anbieten
 auf den Vertrieb gerichtete Handlungen
 nicht Herstellung oder Import

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/nachahmung-anbieten

Nachahmungsschutz, § 4 Nr. 3 UWG
BGH, 14.9.2017, | ZR 2/16 - Leuchtballon

YD

Nachahmung?

http://juris.bundesgerichtshof.de/cqi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=1%20ZR%202/16&nr=79610

192

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%202/16&nr=79610

BGH, 14.9.2017, | ZR 2/16, Rn. 29 ff. - Leuchtballon

= Die Ahnlichkeit der sich gegeniiberstehenden Erzeugnisse ist
nach ihrem Gesamteindruck zu beurteilen [...]"

= ,Produkt der Beklagten [stellt] eine nachschaffende
Ubernahme dar.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%202/16&nr=79610

BGH, 2.12.2015, | ZR 176/14 — Herrnhuter Stern

Nachahmung?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=9ad0f7b9c6e4f3649f000c2016352ba9&nr=75160&pos=0&anz=1

BGH, 2.12.2015, | ZR 176/14, Rn. 47 — Herrnhuter Stern

» ,Die Ahnlichkeit der sich gegenliberstehenden Erzeugnisse ist
nach ihrem Gesamteindruck zu beurteilen (vgl. BGH, GRUR
2005, 166, 168 - Puppenausstattungen; GRUR 2009, 1069 Rn.
20 - Knoblauchwurste GRUR 2010, 80 Rn. 39 - LIKEaBIKE)
Dabei kommt es weniger auf die Unterschiede mehr auf die
Ubereinstimmungen der Produkte an, weil der Verkehr diese
erfahrungsgemald nicht gleichzeitig wahrnimmt und miteinander
vergleicht, sondern seine Auffassung aufgrund eines
Erinnerungseindrucks gewinnt, in dem die ubereinstimmenden
Merkmale starker hervortreten als die unterscheidenden”

* BGH bejaht Nachahmung.


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=9ad0f7b9c6e4f3649f000c2016352ba9&nr=75160&pos=0&anz=1

BGH, 19.11.2015, | ZR 149/14 — Pippi-Langstrumpf-Kostum Il 1/2

Beschreibung Pippi Langstrumpf
Im Roman von Astrid Lindgren:

,Ihr Haar hatte dieselbe Farbe wie eine
Mohre und war in zwei feste Zopfe
geflochten, die gerade vom Kopf
abstanden. Ihre Nase hatte dieselbe
Form wie eine ganz kleine Kartoffel und
war vollig von Sommersprossen ubersat.
Unter der Nase sal} ein wirklich riesig
breiter Mund mit gesunden weilden
Zahnen. |hr Kleid war auch ziemlich

merkwurdig. Pippi hatte es selbst ge-
naht. Es war wunderschon gelb; aber
weil der Stoff nicht gereicht hatte, war es
zu kurz, und so guckte eine blaue Hose
mit weilden Punkten darunter hervor. An
ihren langen dunnen Beinen hatte sie
ein Paar lange Striumpfe, einen
geringelten und einen schwarzen. Und
dann trug sie ein paar schwarze Schuhe,
die genau doppelt so grold waren wie
ihre FulRe.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=74714

Nachahmungsschutz, § 4 Nr. 3 UWG

BGH, 19.11.2015, | ZR 149/14 — Pippi-Langstrumpf-Kostum Il 2/2

Nachahmung?

http://juris.bundesgerichtshof.de/cqgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=74714 197

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=74714

BGH, 19.11.2015, | ZR 149/14, Rn. 17 ff.
— Pippi-Langstrumpf-Kostum ||

» Bei der Prufung, ob eine literarische Figur (hier: Pippi Langstrumpf)
durch Ubernahme von aul3eren Merkmalen in eine andere
Produktart (hier: Karnevalskostum) gemaf § 4 [Nr. 3] UWNG
nachgeahmt wird, sind keine geringen Anforderungen zu stellen.”

= Nachahmungsschutz bezieht sich immer nur auf ein konkretes
Erzeugnis. Nachahmung setzt voraus, dass die fremde Leistung
ganz oder teilweise als eigene Leistung angeboten wird

= Wird nicht die Leistungﬂ_ des Dritten vermarktet, sondern eine eigene
Leistung angeboten, liegt keine Nachahmung vor

* “Nach diesen Malistaben fehlt es im Streitfall an einer
Nachahmung der Romanfigur "Pippi Langstrumpf" durch die
angegriffenen Abbildungen der Karnevalkostume.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=74714

Nachahmungsschutz, § 4 Nr. 3 UWG
BGH, 23.9.2015, | ZR 105/14 - Goldbaren

Nachahmungen?

http://juris.bundesqgerichtshof.de/cqgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=72568&pos=0&anz=1

199

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=72568&pos=0&anz=1

BGH, 23.9.2015, | ZR 105/14 - Goldbaren

Es ,kann nicht angenommen werden, dass die angegriffenen
Produktausstattungen den Produkten der Klagerin so ahnlich
sind, dass sie sich in ihnen wiedererkennen lassen [...]. Damit

fehlt es bereits an der von § 4 Nr. 9 [a.F., § 4 Nr. 3 n.F.] UWG
vorausgesetzten Nachahmung.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=72568&pos=0&anz=1

BGH, 30.4.2009, | ZR 42/07 — DAX

= Beklagte der neg. Feststellungsklage (ehem. Lizenzgeberin)
berechnet und veroffentlicht den bereits vor ihrer Grundung
eingefuhrten Deutschen Aktienindex DAX

» Klagerin (ehem. Lizenznehmerin) emittiert und handelt mit
Wertpapieren, zu denen auf den DAX bezogene
Optionsscheine gehoren

» Bezeichnung der Wertpapiere der Klagerin enthalt u.a. die
Formulierung "bezogen auf den DAX®"

* Nachahmung ,DAX" durch Klagerin?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=Aktuell&Sort=12288&nr=49501&pos=12&anz=494

BGH, 30.4.2009, | ZR 42/07, Rn. 43 — DAX

,Verweist ein Bankinstitut auf einen Aktienindex als
BezugsgroBe fur die Wertentwicklung seiner Finanzprodukte,
liegt darin keine wettbewerbswidrige Nachahmung der in der
Ermittlung und Herausgabe des Aktienindex bestehenden
Leistung”.

,von einer Nachahmung ist nicht auszugehen, wenn die Leistung
des Dritten nicht vermarktet, sondern eine eigene Leistung

angeboten wird".

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=Aktuell&Sort=12288&nr=49501&pos=12&anz=494

Checkliste
Lauterkeitsrechtl. Nachahmungsschutz, § 4 Nr. 3 UWG

4. Besondere, die Unlauterkeit begrundende Umstande (lit. a. — c.)
« Herkunftstauschung
* Ausnutzung oder Beeintrachtigung der Wertschatzung
» Unredliche Kenntniserlangung

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/lauterkeitsrechtlicher-nachahmungsschutz-4-nr-3-uwg

Besondere wettbewerbliche Umstande

* Einzelne Umstande
» Herkunftstauschung, § 4 Nr. 3 lit. a. UNG

» Ausnutzung oder Beeintrachtigung der Wertschatzung, § 4 Nr. 3 lit. b.
UWG

* Unredliche Kenntniserlangung, § 4 Nr. 3 lit. c. UNG

» Aufzahlung ist abschliel3end, Nachahmungsschutz nur unter
diesen Umstanden (vgl. BGH, 4.5.2016, | ZR 58/14 —
Segmentstruktur, Rn. 78 f.)

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/lauterkeitsrechtlicher-nachahmungsschutz-4-nr-3-uwg

Checkliste
Lauterkeitsrechtl. Nachahmungsschutz, § 4 Nr. 3 UWG

1. Arbeits- und Leistungsergebnis
2. wettbewerblicher Eigenart

3. Nachahmung anbieten
 I[mitation
« Nahezu identische Ubernahme
« Nachschaffende Ubernahme

4. Besondere, die Unlauterkeit begrundende Umstande (lit. a. — c.)
« Herkunftstauschung
» Ausnutzung oder Beeintrachtigung der Wertschatzung
* Unredliche Kenntniserlangung

https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/lauterkeitsrechtlicher-nachahmungsschutz-4-nr-3-uwg

205

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/lauterkeitsrechtlicher-nachahmungsschutz-4-nr-3-uwg

Herkunftstauschung, § 4 Nr. 3 lit. a. UWG

» Unlauterkeit bei vermeidbarer Tauschung der Abnehmer Uber
die betriebliche Herkuntft

= Formen

- unmittelbaren Herkunftstauschung: Annahme, dass es um das
Originalprodukt handelt.

« mittelbaren Herkunftstauschung: Annahme einer neuen Serie, eines
unter einer Zweitmarke vertriebenes Produktes des Originalherstellers
oder von geschaftlichen / organisatorischen Beziehungen zwischen
den beteiligten Unternehmen

» Verwechslungsgefahr kann durch geeignete und zumutbare
MaBRnahmen vermieden werden

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/herkunftstaeuschung-4-nr-3-lit-a-uwg

BGH, 1.7.2021, | ZR 137/20 — Kaffeebereiter

= Klagerin vermarktet seit
Jahrzenten Kaffeebereiter links

* In Deutschland werden jahrlich
uber 20.000 Stuck verkauft

» Beklagter mit Onlinevertrieb und
spezieller Kennzeuchnung.

» Herkunftstauschung?

https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=c991792e6019c08ba4380b34ba693240&nr=123748&pos=1&anz=3 b_l
[ ]


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=c991792e6019c08ba4380b34ba693240&nr=123748&pos=1&anz=3

BGH, 1.7.2021, | ZR 137/20 — Kaffeebereiter

» Bei der Prufung, ob durch eine Nachahmung eine vermeidbare
Herkunftstauschung hervorgerufen wird, ist auf den Zeitpunkt
der Markteinfuhrung der Nachahmung abzustellen.”

» Mal3geblich ist die Erwerbssituation; im Falle des Onlinevertriebs
kann ggf. die Anbringung einer sich vom Original
unterscheidenden Kennzeichnung im Online-Shop
ausreichen, um eine Herkunftstauschung zu vermeiden.

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=c991792e6019c08ba4380b34ba693240&nr=123748&pos=1&anz=3

BGH, 20.9.2018, | ZR 71/17 — Industrienahmaschinen

» Klagerin und Beklagte stellen Industrienahmaschinen her.
» Beklagte stellt Produkte auf der internationalen Messe aus

* [n den ausliegenden Katalog wurden funf Modelle dargestellt, die im
Hinblick auf Aussehen, technische Leistungsdaten und

Bedienungsanleitung mit Modellen der Klagerin fast identisch waren.

» Sowohl der Messestand als auch die in den Prospekten
abgebildeten Nahmaschinen waren jeweils klar erkennbar mit dem
Zeichen "S. " der Beklagten versehen.

» Herkunftstauschung?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%2071/17&nr=90275

BGH, 20.9.2018, | ZR 71/17, Rn. 15 — Industrienahmaschinen

, a) Fur eine Herkunftstauschung im weiteren Sinne aufgrund
der Annahme lizenzvertraglicher Beziehungen sind uber eine
fast identische Nachahmung hinausgehende Hinweise auf
mogliche lizenzrechtliche Verbindungen erforderlich.

b) Eine Behinderung im Sinne von § 4 Nr. 4 UWG kommt beim
systematischen Nachbau einer Vielzahl eigenartiger
Erzeugnisse einer Mitbewerberin in Betracht.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%2071/17&nr=90275

Nachahmungsschutz, § 4 Nr. 3 UWG
BGH, 14.9.2017, | ZR 2/16 - Leuchtballon

» Herkunftstauschung?

http://juris.bundesgerichtshof.de/cqi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=1%20ZR%202/16&nr=79610 211 b_l
[ ]


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%202/16&nr=79610

BGH, 14.9.2017, | ZR 2/16, Rn. 29 {. - Leuchtballon

= Im Falle der nachschaffenden Ubernahme unter
Verwendung einer dem Stand der Technik entsprechenden
angemessenen technischen Losung kann eine verbleibende
Herkunftstauschung hinzunehmen sein, wenn der
Nachahmer die ihm zumutbaren MalRnahmen trifft, um einer
Herkunftstauschung entgegenzuwirken.”

= Hier u.a. unterschiedliche Farben und Formen.
» Vorliegend keine Herkunftstauschung

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%202/16&nr=79610

Nachahmungsschutz, § 4 Nr. 3 UWG
BGH, 15.12.2016, | ZR 197/15 — Bodendubel

= Patentschutz abgelaufen
» 3-D-Marke nichtig und geloscht
» Herkunftstauschung moglich?

'~ —
\ e f

http://juris.bundesqgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=1%20ZR%20197/15&nr=78447 213

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20197/15&nr=78447

BGH, 15.12.2016, | ZR 197/15 — Bodendubel

,Der wettbewerbsrechtliche Leistungsschutz sieht keinen allgemeinen
Nachahmungsschutz einer technisch bedingten Produktgestaltung
vor, sondern dient der Absicherung eines konkreten
Leistungsergebnisses vor Nachahmungen, die im Einzelfall
aufgrund eines unlauteren Verhaltens des Mitbewerbers zu
missbilligen sind. Damit konnen die formgebenden technischen
Merkmale eines Erzeugnisses als Herkunftshinweis dienen, auch

wenn sie zur Monopolisierung der Warenform als dreidimensionale
Marke ungeeignet sind.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20197/15&nr=78447

Nachahmungsschutz, § 4 Nr. 3 UWG
BGH, 22.1.2015, | ZR 107/13 — Exzenterzahne

Klagerin: B = Stand der Technik
- = Herkunftstauschung
- moglich?

Beklagte: -

http://juris.bundesgerichtshof.de/cqi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=1%20ZR%20107/13&nr=71691 215



http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20107/13&nr=71691

BGH, 22.1.2015, | ZR 107/13 — Exzenterzahne

,Einem Wettbewerber ist es grundsétzlich nicht zuzumuten, auf die Ubernahme
von Merkmalen des Produkts eines Mitbewerbers, die dem freien Stand der
Technik angehoren und der angemessenen Losung einer technischen Aufgabe
dienen, zu verzichten, um die Gefahr einer Herkunftstauschung oder
Rufausnutzung zu vermeiden.

Wiirde die Ubernahme solcher Merkmale allerdings zu einer (nahezu) identischen
Nachahmung des Produkts fuhren, ist von einem Wettbewerber regelmaldig zu
verlangen, auf eine andere angemessene technische Losung auszuweichen,
wenn er der Gefahr einer Herkunftstauschung oder Rufausnutzung nicht auf
andere Weise — etwa durch eine (unterscheidende) Kennzeichnung seiner
Produkte — entgegenwirken kann.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20107/13&nr=71691

Nachahmungsschutz, § 4 Nr. 3 UWG
BGH, 22.1.2015, | ZR 107/13 — Exzenterzahne

= Steckelemente konnen
tatsachlich unterschiedlich
gestaltet werden

= oben Klemmschelle der
Klagerin,

= unten Klemmschellen
anderer Hersteller

http://juris.bundesgerichtshof.de/cqi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=1%20ZR%20107/13&nr=71691

217

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20107/13&nr=71691

BGH, 23.10.2014, | ZR 133/13 — Keksstangen

7 A
»
g
!
1§

Prasentation auf Messe
ggu. Fachpublikum
Herkunftstauschung
moglich?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20133/13&nr=70877

BGH, 23.10.2014, | ZR 133/13 — Keksstangen

,Die bei einem Fachpublikum vorhandenen Kenntnisse der am Markt
vertretenen Produkte, ihrer Gestaltung und ihrer Herkunft stehen auch
im Hinblick auf nahezu identische Nachahmungsprodukte
regelmaldig der Annahme einer unmittelbaren Verwechslung mit dem
Originalprodukt und der irrtimlichen Annahme von geschaftlichen
oder organisatorischen Beziehungen zwischen den beteiligten
Unternenmen entgegen, wenn die Produkte in Packungen mit

gegenuber dem Originalprodukt deutlich unterschiedlichen
Herkunftshinweisen vertrieben werden.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20133/13&nr=70877

Nachahmungsschutz, § 4 Nr. 3 UWG
BGH, 24.5.2007, | ZR 104/04 — Gartenliege

» Keine Herstellerkennzeichnung
» Herkunftstauschung moglich?

http://juris.bundesgerichtshof.de/cqgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=bfb4c4d42e1a5a3f0a24 78af9b4b16f0&nr=41306&pos=0&anz=1 220 b_l
L ]


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=bfb4c4d42e1a5a3f0a2478af9b4b16f0&nr=41306&pos=0&anz=1

BGH, 24.5.2007, | ZR 104/04 — Gartenliege

,Fur die Annahme einer vermeidbaren Herkunftstauschung ist
es nicht erforderlich, dass der Verkehr das Unternehmen, dem er
die ihm bekannte Ware zuschreibt, namentlich kennt. Vielmehr
genugt es, dass er die Vorstellung hat, die Ware sei von einem
bestimmten Hersteller, wie auch immer dieser heilen moge,
oder einem mit diesem verbundenen Unternehmen in den
Verkehr gebracht worden. Dies kann auch dann der Fall sein,
wenn die Ware nicht unter einer Herstellerbezeichnung
vertrieben wird.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=bfb4c4d42e1a5a3f0a2478af9b4b16f0&nr=41306&pos=0&anz=1

BGH, 24.3.2005, | ZR 131/02 — Handtuchklemmen

2 GESCHIRRTUCH-HALTER

fiir einfaches, schnelles Aufhangen

2er Set

Modernes Design:
aus mattiertem
Edelstahl 18/10

» Leicht anzubringen |-
durch setbst-
klebende Riickseite ;

£ A - 2 verschiedene

Motive

= Herkunftstauschung?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=5b2295a2d407e4fa1f48838e03a4a2cf&Sort=3&client=3&nr=32898&pos=0&anz=1

BGH, 24.3.2005, | ZR 131/02 — Handtuchklemmen

,Der erganzende wettbewerbsrechtliche Leistungsschutz gegen
eine vermeidbare Herkunftstauschung [... erfordert] auch, dal}
das Erzeugnis bei den maldgeblichen Verkehrskreisen eine
gewisse Bekanntheit erreicht hat, da eine Herkunftstauschung
in aller Regel bereits begrifflich nicht moglich ist, wenn dem
Verkehr nicht bekannt ist, dal} es ein Original gibt.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=5b2295a2d407e4fa1f48838e03a4a2cf&Sort=3&client=3&nr=32898&pos=0&anz=1

BGH, 28.10.2004, | ZR 326/01 — Puppenausstattungen

!~ -.. vo—- ’)
BABY SITTER

”
*."-
-

Herkunftstauschung?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=31069&pos=0&anz=1

BGH, 28.10.2004, | ZR 326/01 — Puppenausstattungen

= Die Idee [...] kann grundsatzlich keinen wettbewerbsrechtlichen
Schutz genielden. [...] Als herkunftshinweisend kann in solchen
Fallen aus Rechtsgrunden nur eine besondere Gestaltung oder

unter Umstanden eine besondere Kombination von Merkmalen
angesehen werden.”

» . die besonderen Merkmale, die den verschiedenen "Barbie"-
Produkten wettbewerbliche Eigenart geben konnen, [sind] bei den
beanstandeten "Steffi Love"-Ausstattungen jedenfalls nicht in einer
Weise ubernommen, daB eine noch relevante
Herkunftstauschung in Betracht kame”.

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=31069&pos=0&anz=1

BGH, 15.6.2000, | ZR 90/98 — Messerkennzeichnung

-y ZWILLING * A Kk A WILH. DRACHE . CORDON BLEU
m"&ﬁnggﬂcgfg mgsﬁig K Rorstfre i“ Ciesaliirmmiecat

Herkunftstauschung?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=2000&Sort=6&Seite=39&anz=2206&pos=1188

BGH, 15.6.2000, | ZR 90/98 — Messerkennzeichnung

,Bei der Beurteilung der Herkunftstauschung im Rahmen des § 1
UWG, die erst durch eine von den Parteien verwandte
Kennzeichnung hervorgerufen wird, gelten die aus dem
Kennzeichnungsrecht bekannten Grundsatze zur
Verwechslungsgefahr. Eine nach § 1 UWG unzulassige
vermeidbare Herkunftstauschung kann danach auch dann
vorliegen, wenn der Verkehr bei dem nachgeahmten Produkt
oder der nachgeahmten Kennzeichnung annimmt, es handele
sich um eine Zweitmarke des Originalherstellers, oder wenn er
von geschaftlichen oder organisatorischen Beziehungen
zwischen den beteiligten Unternehmen ausgeht.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=2000&Sort=6&Seite=39&anz=2206&pos=1188

Checkliste
Lauterkeitsrechtl. Nachahmungsschutz, § 4 Nr. 3 UWG

1. Arbeits- und Leistungsergebnis
2. wettbewerblicher Eigenart

3. Nachahmung anbieten
 I[mitation
« Nahezu identische Ubernahme
« Nachschaffende Ubernahme

4. Besondere, die Unlauterkeit begrundende Umstande (lit. a. — c.)
» Herkunftstauschung
* Ausnutzung oder Beeintrachtigung der Wertschatzung
* Unredliche Kenntniserlangung

https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/lauterkeitsrechtlicher-nachahmungsschutz-4-nr-3-uwg
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bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/lauterkeitsrechtlicher-nachahmungsschutz-4-nr-3-uwg

Ausnutzung oder Beeintrachtigung der Wertschatzung,
§ 4 Nr. 3lit. b. UNG

» Rufausbeutung, wenn der Verkehr die Wertschatzung, die

das Originalprodukt genieldt, auf die Nachahmung ubertragt
(Imagetransfer)

= Bei Verwechslungen uber die betriebliche Herkunft
» durch Kaufer
= durch andere Teile der Offentlichkeit

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/ausnutzung-oder-beeintraechtigung-der-wertschaetzung-4-nr-3-lit-b-uwg

BGH, 22.9.2021, | ZR 192/20 — Flying V

A: » E-Gitarre = E-Gitarre
| Gibson, Modell FRAMUS,
,Flying V* Modell ,Flying
= Seit 1957/58 V"
» Jimmy Hendrix, = Seit 2014

Scorpions,
Lenny Kravitz

8 = 1.500 — 3.500
EUR

= Ab 2.500 EUR
» Rufausbeutung?

https://juris.bundesgerichtshof.de/cqgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=1f6354c00252a1489e590d2d37df1bb6&nr=129734&pos=2&anz=3 b—l
[ ]



https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=1f6354c00252a1489e590d2d37df1bb6&nr=129734&pos=2&anz=3

BGH, 22.9.2021, | ZR 192/20 — Flying V

= Die Rechtsprechung, nach der eine unlautere Nachahmung
unter dem Gesichtspunkt der Rufausbeutung vorliegen kann,
wenn durch ein in den aulderen kennzeichnenden Merkmalen
nahezu identisch nachgeahmtes Luxusprodukt zwar nicht der
Kaufer, wohl aber Dritte, die beim Kaufer die Nachahmung
sahen, zur irrigen Vorstellung uber die Echtheit verleitet wurden
(BGH, Urteil vom 8. November 1984 - | ZR 128/82, GRUR
1985, 876, 878 [juris Rn. 17 f.] - Tchibo/Rolex), ist nicht
anwendbar, wenn das "Original” und die Nachahmung
qualitativ ebenburtig sind und sich im gleichen
hochpreisigen Marktsegment bewegen.”

» Kein Nachahmungsschutz gem. § 4 Nr. 3 lit. b. UWNG

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=1f6354c00252a1489e590d2d37df1bb6&nr=129734&pos=2&anz=3

BGH, 15.4.2010, | ZR 145/08 - Femur-Tell

» fast identische Nachahmung
| = mindere Qualitat der
Nachahmung
{: » Beeintrachtigung des Rufs?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=5fbf88e275e13f3eecccf3578ca2e88e&nr=53562&pos=0&anz=1

BGH, 15.4.2010, | ZR 145/08, Rn. 24 ff. - Femur-Tell

,2Wird ein technisches Erzeugnis, dessen Wertschatzung
maldgeblich auf dessen aulderer Gestaltung beruht, nahezu
identisch nachgeahmt, liegt eine unangemessene
Beeintrachtigung des Rufs des Originalprodukts vor, wenn die
Nachahmung qualitativ minderwertig ist.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=5fbf88e275e13f3eecccf3578ca2e88e&nr=53562&pos=0&anz=1

BGH, 10.4.2003, | ZR 276/00 — Tupperwareparty

» Klagerin stellt u.a. Gefrierdosen her und vertreibt
diese nur im Rahmen von Heimvorfuhrungen

» Fur die Heimvorfuhrungen hat sich mit zunehmender
Bekanntheit die Bezeichnung "Tupperparty" bzw.
"Tupperwareparty" herausgebildet.

» Beklagte stellt u.a. auch Vorratsbehalter, her und
vertreibt diese unter der Bezeichnung "LEIFHEIT
TopParty" Uber den Einzelhandel

* Liegt eine unzulassige Rufausbeutung vor?

(LEIFHEIT|

TopParty

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=b92e08c1081e7946600fa1f4f7746141&client=3&anz=417&pos=19&nr=27056

BGH, 10.4.2003, | ZR 276/00 — Tupperwareparty

= Verkehr muss mit Kennzeichnung selbst Gutevorstellungen
verbinden

» Bezeichnung von Verkaufsveranstaltungen (Tupperwareparty)
ewinnt ihren Ruf allein aus dem guten Ruf der dort vertriebenen
aren (TUPPERWARE)

" Annéherun% durch_eine Bezeichnung fur ahnliche oder identische
Waren (LEIFHEIT TopParty) allenfalls dann unlauter, wenn auch
diese im Wege vergleichbarer Verkaufsveranstaltungen
vertrieben werden oder wenn durch einen hohen Grad der
Ahnlichkeit der Bezeichnungen eine vermeidbare
Herkunftstauschung hervorgerufen wird.

» Keine Rufausbeutung. ,Fur die Annahme einer derartigen _
mittelbaren Rufubertragung ist der Grad der Nachahmung zu gering”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=b92e08c1081e7946600fa1f4f7746141&client=3&anz=417&pos=19&nr=27056

Nachahmungsschutz, § 4 Nr. 3 UWG

BGH, GRUR 1985, 876, 877 — Tchibo/Rolex |

Ausnutzung der
Wertschatzung?

236

bl



BGH, GRUR 1985, 876, 877 — Tchibo/Rolex |

,7Abzustellen ist vielmehr darauf, dal} es sich um das Anhangen
an den Prestigewert und guten Ruf eines fremden
Erzeugnisses handelt, um den Verkauf der eigenen billigen
Nachahmung zu fordern. Ein solches Anhangen und Ausnutzen
des fremden Rufes durch eine in den aulderen kennzeichnenden
Merkmalen nahezu identische Ware ist wettbewerbswidrig, und
zwar unabhangig davon, ob eine betriebliche

Herkunftstauschung eintritt

bl



Checkliste
Lauterkeitsrechtl. Nachahmungsschutz, § 4 Nr. 3 UWG

1. Arbeits- und Leistungsergebnis
2. wettbewerblicher Eigenart

3. Nachahmung anbieten
 I[mitation
« Nahezu identische Ubernahme
« Nachschaffende Ubernahme

4. Besondere, die Unlauterkeit begrundende Umstande (lit. a. — c.)
» Herkunftstauschung
* Ausnutzung oder Beeintrachtigung der Wertschatzung
» Unredliche Kenntniserlangung

https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/lauterkeitsrechtlicher-nachahmungsschutz-4-nr-3-uwg
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bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/lauterkeitsrechtlicher-nachahmungsschutz-4-nr-3-uwg

Unredliche Kenntniserlangung, § 4 Nr. 3 lit. c. UWNG

= Verrat von Geschaftsgeheimnissen
» Tatbestande des StGB (z.B. §§ 202, 242, 246 StGB)

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/unredliche-kenntniserlangung-4-nr-3-lit-c-uwg

4. Gezielte Behinderung, § 4 Nr. 4 UWG

https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/gezielte-behinderung-4-nr-4-uwg 240 b—l


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/gezielte-behinderung-4-nr-4-uwg

§ 4 Nr. 4 UWG

Unlauter handelt, wer [...]
4. Mitbewerber gezielt behindert.

bl



¥ Checkliste
Gezielte Behinderung, § 4 Nr. 4 UWG

1. Mitbewerber
2.Behinderung

« Beeintrachtigung d. wettbewerblichen Entfaltungsmoglichkeit d.
Mitbewerbers

3. Zielgerichtetheit der Behinderung
* Primar Storung der fremden wettbewerblichen Gestaltung
 Nicht: Forderung der eigenen wettbewerblichen Entfaltung

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/gezielte-behinderung-4-nr-4-uwg

Fallgruppen gezielter Behinderung gem. § 4 Nr. 4 UWG

» Absatz- und Bezugsstorung
» Ausspannen und Abfangen von Kunden
» Werbebehinderung
= Kontrollnummernbeseitigung
» Kennzeichen
* |[nternet
» Boykott
* Preisunterbietung

= Betriebsstorung
= Abwerben von Mitarbeitern
* Unberechtigte Schutzrechtsverwarnungen und Abmahnungen

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/gezielte-behinderung-4-nr-4-uwg

BGH, 22.9.2021, | ZR 192/20 — Flying V

A‘ » E-Gitarre = E-Gitarre
[ Gibson, Modell FRAMUS,
_Flying V* Modell ,Flying
= Seit 1957/58 v _
" Seit 2014

» Jimmy Hendrix,
Scorpions, = Ab 2.500 EUR

Lenny Kravitz = Behinderung

% - 1.500 — 3.500 ‘ gem. § 4 Nr. 4
EUR UWG?

https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=1f6354c00252a1489e590d2d37df1bb6&nr=129734&pos=2&anz=3 b—l
[ ]



https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=1f6354c00252a1489e590d2d37df1bb6&nr=129734&pos=2&anz=3

BGH, 22.9.2021, | ZR 192/20 — Flying V

= Sind das "Original” und die - nicht nahezu identische -
Nachahmung einer E-Gitarre qualitativ gleichwertig und
werden sie im gleichen hochpreisigen Marktsegment
angeboten, kommt [...] eine Mitbewerberbehinderung gemal} §
4 Nr. 4 UWNG auch dann nicht in Betracht, wenn das
Originalprodukt beruhmt und auch Jahrzehnte nach der
Markteinfuhrung noch gleichsam ein objektiver MaRstab fur
das Angebot anderer Hersteller ist (Abgrenzung zu BGHZ 138,
143 [juris Rn. 36] - Les-Paul-Gitarren).”

» Kein Behinderungsschutz gem. § 4 Nr. 4 UWG.

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=1f6354c00252a1489e590d2d37df1bb6&nr=129734&pos=2&anz=3

BGH, | ZR 58/14, GRUR 2017, 79 — Segmentstruktur

= Klagerin vertreibt seit 1969 regionale

4[iGXNiCHIRIGRAED) ORHT | ARZIFLOTAU[YAROTH :HRRMi18905 25 JICKH 3 KKH.

16480| 9684| 3513| 6144 5405| 106173| 21713|  28141512109) 1852 524152
1100101 FLZENTRIN 7, [T, MK B 7 1) Zieire2i 4 925
1100102 FLENSBG-O |~ L i e | 6 2 10) 1i149816 2 )
» . 1100211 KIEL-WIK R I I 2 7 1 174;
1100212 |KI-ZENTR-O 12l T 1 3 5 2 705
1100213 [KI-ZENTRN I 1 10 2 1398]
1100214 |KI-ZENTRUM K IE 1 5| 17] 2 2]
3100216 KIEL-SUED e 2 1 6| 1 75
7100221 |KIEL-OST [ A T 2| 8| 3 4|
1100222 |KI-GAARDEN = 5| 4 3| "9 12468435 ‘
u . 3100230 KLHOLTENA | e 3 B L |
. 7100311 [HLSTGERTR |~ 51 1 i 5| 6014899 |
100372 HLMARLT 0 B e R 2 o 7203166 1 55|
100313 HUSTLORR. |~ 8| 3| 1| 2 ; | o Tod0670] | |

1100314 |HL-STLORS | ey it | 3 2 5 7043676)
100315 |HL-ZENTRUM 6] 28| o[ 8|3 T2yl 13 1| o) 2| 21867951 99
)100316 HL-STIUERG 6 4 i 3 32 3 3| 8| 8543169 1183
n . 7100317 {HL-MOISLNG (A e 2 1 2 1 E 6675934 418)
1100320 TRAVEMNDE 6 3 2 1 3 2 11 10661161 124
7100400 P I 6| C 1 [ 26 31297217 681
1105110 | R . e R Bl ' 4 19| 27768297 498
1105120 ; B R T 3 2 =avrn) 1318915868 161
1105310 N e 7 B P ) 3| 19| ~23009957| 304
1105320 |GEESTHACHT T e [ [ 9 19| 30896833 302|
7105410 |NIEBUELL 8§ 3| 2 13| 18454012| 175|
3105420 [USUM I it 2 25639609 4| 364
5108430 | 84 3 | iarree 2 3
b1 T P | T [ i 17| 20215418 2 269
3105570150 | e M 2 ) 22034073 1 70l
7105530 [NEUSTADT H 7| 6| 1 4| 18| 20292341 1 170
7105540 [EUTIN o [ 3 1 11 13901177 2 363)
1105610 |PINNEBERG (X I 4 12 14949778 2, 328
2105620 {UETERSEN 7 | 2 13 14651154 2 155

2 4

u Klagerm beruft sich u.a. auf einen i i o8 | g

Verstol} gegen die Grundsatze des
wettbewerbsrechtlichen

Leistungsschutzes unter dem
Gesichtspunkt der Behinderung


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=76444&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 58/14, GRUR 2017, 79 — Segmentstruktur

,2. Die Maldstabe einer unlauteren Nachahmung von Waren oder Dienstleistungen
eines Mitbewerbers unter dem Gesichtspunkt der Behinderung ergeben sich
nicht aus § 4 Nr. 3 UWG und § 4 Nr. 9 UWG a.F., sondern aus § 4 Nr. 4 UWG
und § 4 Nr. 10 UWG a.F. [../]

4. Fur den wettbewerbsrechtlichen Leistungsschutz gegen Nachahmungen eines
wettbewerblich eigenartigen Produkts ist stets ein unlauteres Verhalten des
Mitbewerbers gemall § 4 Nr. 3 UWG und § 4 Nr. 9 a.F. oder § 4 Nr. 4 UWG und §
4 Nr. 10 UWG a.F. erforderlich (Aufgabe der Rechtsprechung zum Schutz der

Leistung als solcher nach den Fallgruppen des ,Einschiebens in eine fremde Serie’
und des Saisonschutzes fur Modeneuheiten).”

Aufhebung und Zuruckverweisung durch BGH.

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=76444&pos=0&anz=1

Ausspannen und Abfangen von Kunden

» Fallgruppe der gezielten Behinderung gem. § 4 Nr. 4 UWG

= Ausspannen

« der Werbende dringt in eine bereits bestehende Vertragsbeziehung zwischen seinem
Mitbewerber und einem Kunden ein.

* unzulassig, wenn besondere Lauterkeitsumstande hinzutreten, die den Wettbewerb
verfalschen (kbnnen).

» bei Verleiten zum Vertragsbruch ist zu differenzieren

= Abfangen

« potentielle Kunden des Mitbewerbers werden dadurch angelockt werden, dass der
Werbende zwischen den Mitbewerber und die potentiellen Kunden tritt.

 grds. zulassig
» Unzulassig bei Gewalt oder Drohung

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/ausspannen-und-abfangen-von-kunden

BGH,

5.11.2020, | ZR 234/19

— Zweitmarkt fur Lebensversicherungen

» Klagerin bietet Kapitallebensversicherungsvertrage an

= Bek
Rec

= Bek
und

agte u.a. als gewerbliche Ankauferin von Forderungen und
nten aus Versicherungsvertragen tatig

agte schlief3t u.a. mit Versicherungsnehmern der Klagerin "Kauf-
Abtretungsvertrag von Renten- oder Lebensversicherungen bzw.

Bausparvertragen” ab
» Es werden differenzierte Unterlassungsanspruche geltend gemacht.

» Unlauteres Ausspannen von Kunden als gezielte Behinderung nach §
4 Nr. 4 UWNG?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=112970&pos=0&anz=1

BGH, 5.11.2020, | ZR 234/19, Rn. 49 ff.
— Zweitmarkt fur Lebensversicherungen

» Eine gezielte Behinderung gemal} § 4 Nr. 4 UWG in der Form
des Ausnutzens eines fremden Vertragsbruchs kann nur
vorliegen, wenn der Anspruchsteller selbst Partei dieses
Vertrags ist. In den Fallen des unlauteren Ausspannens von
Kunden mussen diese also einen Vertrag mit dem
Anspruchsteller brechen.”

» Weitgehend keine Verstolle gegen § 4 Nr. 4 UWG

» Ggf. aber Unlauterkeit gem. § 4 Nr. 4 UWG, falls fremde Kunden
durch irrefuhrende Angaben abgeworben werden, vgl. Rn. 59

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=112970&pos=0&anz=1

Gezielte Behinderung, § 4 Nr. 4 UWG

BGH, 12.05.2010, | ZR 214/07 — Rote Briefkasten

» Unlauteres Abfangen von
Kunden als gezielte
Behinderung nach § 4 Nr. 4
UWG?

251

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=b4b677fe402fe2f711c699cd4ff13d0f&nr=54492&pos=0&anz=1

BGH, 12.05.2010, | ZR 214/07 — Rote Briefkasten

* Ein unlauteres Abfangen von Kunden liegt nur dann vor, wenn
sich der Werbende gewissermalien zwischen den Mitbewerber
und dessen Kunden stellt, um diesem eine Anderung des
Kaufentschlusses aufzudrangen.

»Daran fehlt es bei der Aufstellung eines ,stummen®
Briefkastens, der zur Aufnahme schon  bezahlter
Briefsendungen bestimmt ist.

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=b4b677fe402fe2f711c699cd4ff13d0f&nr=54492&pos=0&anz=1

Werbebehinderung

» Fallgruppe der gezielten Behinderung gem. § 4 Nr. 4 UWG

= physische Einwirkungen sind unzulassig (z.B. Uberkleben von
Plakaten)

= Ambush-Marketing ist grds. zulassig
= Werbeblocker sind zulassig

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/werbebehinderung

Beseitigung von Kontrollnummern

» Fallgruppe der gezielten Behinderung gem. § 4 Nr. 4 UWG
» Ausgangspunkt: Selektive Vertriebsbindungssysteme

= Bisher: Entfernung von Kontrollnummern unzulassig, wenn
= Vertriebssystem kartellrechtlich zulassig ist und
» eine besondere wettbewerbsrechtliche Schutzbedurftigkeit des Vertriebssystems
vorlag

= § 4 Nr. 4 UWG n.F: Ubertragung bisheriger Rspr. zweifelhaft, da konkretes
Wettbewerbsverhaltnis regelmaldig zwischen Hersteller und Handler fehlt

» Ansatz: Belieferung durch Hersteller auch an Endverbraucher, z.B. Uber Online-Shop

» Beachte: bei spezialgesetzlichen Kennzeichnungsvorschriften (z.B. § 4 Abs. 1 KosmetikV,
§ 10 AMG) ggf. Verstold gegen § 3a UWG i.V.m. der jeweiligen Spezialnorm

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/beseitigung-von-kontrollnummern

Kennzeichen als gezielte Behinderung

» Fallgruppe der gezielten Behinderung gem. § 4 Nr. 4 UWG

» bosglaubige Markenanmeldung

« Sperrung bei Vorbenutzung der Marke im In- oder Ausland bei
Behinderungsabsicht

« Spekulationsmarke
* Monopolisierung und Verwasserung geographischer Herkunftsangaben

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/kennzeichen-und-gezielte-behinderung

Internet und gezielte Behinderung

» Fallgruppe der gezielten Behinderung gem. § 4 Nr. 4 UWG
» ggf. Domains (Domaingrabbing, Tippfehlerdomain)

= ggf. Meta-Tags (Index-Spamming)

= ggf. Kauf von Listenplatzen, falls intransparent

» keine Behinderung bel
* beschreibenden Secondlevel-Domains
* Deep-Links

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/internet-und-gezielte-behinderung

BGH, 22.01.2014, | ZR 164/12 — wetteronline.de

» Klagerin fuhrt die Firma "WetterOnline Meteorologische
Dienstleistungen GmbH". Sie betreibt unter "www.wetteronline.de"
eine durch Werbung finanzierte Internetseite, auf der sie uber das
Wetter informiert und Dienstleistungen zu den Themen Wetter und
Klima erbringt.

= Fur den Beklagten ist der im Streitfall Domainname
"www.wetteronlin.de" registriert.

» Rief ein Nutzer diese Domainnamen auf, wurde er jeweils auf die
Seite "pkvleistung24.de” geleitet, auf der private Krankenversicherer
ihre Leistungen anboten.

» Gezielte Behinderung gem. § 4 Nr. 4 UWG?

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=8a65c0d590f634193c364c8c3c5b3131&nr=68383&pos=0&anz=1

BGH, 22.01.2014, | ZR 164/12 — wetteronline.de

,1. Das Verwenden eines Domainnamens (hier: "wetteronlin.de"), der aus der
fehlerhaften Schreibweise einer bereits zuvor registrierten Internetadresse (hier:
"wetteronline.de") gebildet ist (sog. "Tippfehler-Domain"), verstof3t unter dem
Gesichtspunkt des Abfangens von Kunden gegen das Verbot unlauterer
Behinderung gemal} § 4 Nr. 10 UWG, wenn der Internetnutzer auf eine
Internetseite geleitet wird, auf der er nicht die zu erwartende Dienstleistung (hier:

Wetterinformationen), sondern lediglich Werbung (hier: Werbung fr
Krankenversicherungen) vorfindet.

2. Wird der Internetnutzer auf der Internetseite, die er bei versehentlicher Eingabe
der "Tippfehler-Domain" erreicht, sogleich und unubersehbar auf den Umstand
aufmerksam gemacht, dass er sich nicht auf der Internetseite befindet, die er
aufrufen wollte, wird eine unlautere Behinderung regelmafig zu verneinen sein.”

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=8a65c0d590f634193c364c8c3c5b3131&nr=68383&pos=0&anz=1

Boykott

» Fallgruppe der gezielten Behinderung gem. § 4 Nr. 4 UWG

» 3-Personen-Verhaltnis:
— Auffordernder,
— Aufgeforderter und
— Boykottierter

» Boykottaufruf: Aufforderung zu einer Liefer- oder Bezugssperre
» Gezielte Behinderung: Vermutung fur Unlauterkeit

» |.d.R. ist Boykott gem. § 4 Nr. 4 UWG unlauter. Nur
ausnahmsweise im Rahmen der Meinungsfreiheit zulassig

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/boykott

OLG Frankfurt a. M., 18.6.2015, 6 U 46/14 — Schmuddelkind

» Presseorgan bezeichnet sich als ,publizistisches Sprachrohr® einer
bestimmten Bankengruppe

= bezeichnet eine andere Bank als ,Schmuddelkind® der
Bankenbranche bezeichneten Bank,

» empfiehlt Werbepartnern die Zusammenarbeit mit dieser Bank zu
beenden

" iegt eine gezielte Behinderung (Boykottaufruf) gem. § 4 Nr. 4 UWG
vor?

bl


https://openjur.de/u/830420.html

OLG Frankfurt a. M., 18.6.2015, 6 U 46/14 — Schmuddelkind

2. Das unter Nummer 1 genannte Verhalten stellt zugleich eine
unlautere Herabsetzung der Bank sowie deren gezielte Behinderung
im Sinne eines Boykottaufrufs dar.”

bl


https://openjur.de/u/830420.html

Preisunterbietung

» Fallgruppe der gezielten Behinderung gem. § 4 Nr. 4 UWG

» Preisunterbietung grds. zulassig, da Erscheinungsform des
wirksamen Wettbewerbs

* Preisunterbietung in Verdrangungsabsicht ist unzulassig

= \/oraussetzungen:

1. der angebotene Preis liegt unter den Selbstkosten (= Einstandspreis
+ Gemeinkosten)

2. objektive Eignung des Angebots, den Mitbewerber vom Markt zu
verdrangen (ausreichende Marktmacht des Anbieters) und

3. der Zweck der Preisunterbietung besteht darin, den Mitbewerber vom
Markt zu verdrangen.

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/preisunterbietung-als-gezielte-behinderung

RG, 18.12.1931, |l 514/30, RGZ 134, 342 — Benrather Tankstelle

* Freie Tankstelle bietet zu gunstigen Preisen an

= Mineralolkonzern unterbietet diese Preise mit Preisen unter den
eigenen Selbstkosten

» Selektiv nur in Region der freien Tankstelle

" liegt eine gezielte Behinderung durch Preisunterbietung gem. § 4
Nr. 4 UWG vor?

bl


https://rgz.staatsbibliothek-berlin.de/judgments/134%2Frgre134061342

RG, 18.12.1931, |l 514/30, RGZ 134, 342 — Benrather Tankstelle

» VerstoB es gegen die Grundsatze des lauteren Wettbewerbs,
wenn

» ein Unternehmer, der auf gesunder kaufmannischer Grundlage wegen
seiner geringeren Gestehungskosten billiger verkaufen kann,

» von einem finanziell ubermachtigen Mitbewerber
» durch das Kampfmittel rucksichtslosen Preisunterbietens

= vor die Wahl gestellt wird, entweder seine niedrigeren Preise den
hoheren des Mitbewerbers anzupassen oder - falls er hierzu nicht bereit
ist - wirtschaftlich zugrunde zu gehen

bl


https://rgz.staatsbibliothek-berlin.de/judgments/134%2Frgre134061342

Testkaufe

» Fallgruppe der gezielten Behinderung gem. § 4 Nr. 4 UWG
» Testkaufe sind grds. zulassig
» Unzulassigkeit aber bei Einsatz unlauterer Mittel

 Tricks und Tauschung

* Vertragsschluss durch Drohung
 ,agent provocateur”

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/tests-als-gezielte-behinderung

Abwerben von Mitarbeitern

» Fallgruppe der gezielten Behinderung gem. § 4 Nr. 4 UWG
= Abwerben von Mitarbeitern ist grds. zulassig

» Unzulassigkeit aber bei Einsatz unlauterer Mittel
 fehlender Einsatzmoglichkeiten des angeworbenen Mitarbeiters
* Aneignung von Unternehmensgeheimnissen

 Verleiten zum Vertragsbruch (h.M.), nicht aber Ausnutzen fremden
Vertragsbruchs

= Tel. Erstansprache am Arbeitsplatz durch Headhunter ist
zulassig, nicht aber Folgekontakte am Arbeitsplatz

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/abwerben-von-mitarbeitern

Unberechtigte Schutzrechtsverwarnung

» Fallgruppe der gezielten Behinderung gem. § 4 Nr. 4 UWG

» unberechtigte Schutzrechtsverwarnung ist unzulassig (Fallgruppe
des § 4 Nr. 4 UWG)

» Schutzrecht: gewerblichen Schutzrechte (insbes. Patente,
Gebrauchsmuster, Designs, Kennzeichenrechte) und Urheberrecht
mit verwandten Schutzrechten

» Schutzrechtsverwarnung = Abmahnung

= Verwarnung ist unberechti?t, wenn Abwehranspruch, aus welchen
Grunden auch nicht besteht, z.B

= Fehlen des Schutzrechts

= Nichtigerklarung mit ex tunc-Wirkung,
» angebliche Verletzungshandlung nicht vom Schutzbereich erfasst

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/unberechtigte-schutzrechtsverwarnung-abmahnung

(Sonstige) Abmahnung

» sonstige Abmahnung aulderhalb von Schutzrechtsverwarn.

kann unter engen Voraussetzungen eine unzulassige gezielte
Behinderung nach § 4 Nr. 4 UWG darstellen

» Abmahner muss von der fehlenden Berechtigung der
Abmahnung Kenntnis haben oder sich der Kenntnis bewusst
verschlielden.

» Fahrlassigkeit reicht nicht aus.

» Grundsatze zur unberechtigten Schutzrechtsverwarnung sind
nicht auf sonstige Abmahnungen ubertragbar (h.M.)

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/mitbewerberschutz/abmahnung-als-gezielte-behinderung

[1l. Abnehmerschutz

1. ,Schwarze Liste”, § 3 Abs. 3 UWG i.V.m. Anhang UWG
2. Aggressive geschaftliche Handlungen, § 4a UWG

bl



1. ,.Schwarze Liste", § 3 Abs. 3 UWG

https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/schwarze-liste-3-abs-3-uwg-i-v-m-anhang 270 b—l
°


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/schwarze-liste-3-abs-3-uwg-i-v-m-anhang

§ 3 Abs. 3 UWG
Verbot unlauterer geschaftlicher Handlungen

(3) Die im Anhang dieses Gesetzes aufgefuhrten geschaftlichen
Handlungen gegenuber Verbrauchern sind stets unzulassig.

bl



,Schwarze Liste", § 3 Abs. 3 UWG i.V.m. Anh.

Umsetzung des Anhangs | zur UGP-Richtlinie
per-se-Verbote ohne Relevanzprufung
Keine analoge Anwendung auf vergleichbare Sachverhalte

Kein Umkehrschluss, nicht erfasste Handlungen seien
zulassig

Regelungsbereiche
= Nr. 1-23c IrrefUhrende geschaftliche Handlungen
= Nr. 24 - 32 Aggressive geschaftliche Handlungen

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/schwarze-liste-3-abs-3-uwg-i-v-m-anhang

¥ Checkliste
,Schwarze Liste", § 3 Abs. 3 UWG i.V.m. Anh. UWG

1. Geschaftliche Handlung
2. ... gegenuber einem Verbraucher

3. Verstold gegen Tatbestand der ,Schwarzen Liste”, d.h.
Anhang zu § 3 Abs. 3 UWG.

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/schwarze-liste-3-abs-3-uwg-i-v-m-anhang

Anh. Nr. 1: Unterzeichner Verhaltenskodex
Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber
Verbrauchern stets unzulassig: [...]

1. unwahre Angabe uber die Unterzeichnung eines
Verhaltenskodexes

die unwahre Angabe eines Unternehmers, zu den
Unterzeichnern eines Verhaltenskodexes zu gehoren;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-1-unterzeichner-verhaltenskodex

Anh. Nr. 1: Unterzeichner Verhaltenskodex

» Definition Verhaltenskodex gem. § 2 Abs. 1 Nr. 10 UWG

» Anerkannte Verhaltenskodizes sind etwa:
= Werberichtlinien des ZAW
» Wettbewerbsrichtlinien der Versicherungswirtschaft
» Regelungen der Freiwilligen Selbstkontrolle Film (FSK)
* Regelungen der Multimedia-Dienstleister (FSM)
» Regelungen der Telefonmehrwertdienste (FST)
» Regelungen der Freiwilligen Selbstkontrolle Fernsehen (FSF)
» Regelungen der Freiwilligen Selbstkontrolle flr die Arzneimittelindustrie (FSA)

» Verhaltensregeln fur den Umgang mit personenbezogenen Daten durch die
deutsche Versicherungswirtschaft

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-1-unterzeichner-verhaltenskodex

Anh. Nr. 2: Gutezeichen, Qualitatskennzeichen

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber
Verbrauchern stets unzulassig: [...]

2. unerlaubte Verwendung von Giitezeichen und Ahnlichem

die Verwendung von Gutezeichen, Qualitatskennzeichen oder
Ahnlichem ohne die erforderliche Genehmigung;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-2-guetezeichen-qualitaetskennzeichen

Anh. Nr. 2: Gute- / Qualitatskennzeichen

s fg%
> & ggﬂéfg” N
CMA

TRUSTED SHOPS®

W Das Gutesiegel mit Kauferschutz

@ @
J chfo FAIRTRADE

https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-2-quetezeichen-qualitaetskennzeichen

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-2-guetezeichen-qualitaetskennzeichen

Anh. Nr. 3: Billigung Verhaltenskodex

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber
Verbrauchern stets unzulassig: [...]

3. unwahre Angabe uber die Billigung eines
Verhaltenskodexes

die unwahre Angabe, ein Verhaltenskodex sei von
einer offentlichen oder anderen Stelle gebilligt;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-3-billigung-verhaltenskodex

Anh. Nr. 4: Anerkennungen durch Dritte

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber
Verbrauchern stets unzulassig: [...]

4. unwahre Angabe uber Anerkennungen durch Dritte
die unwahre Angabe,
a) ein Unternehmer, eine von ihm vorgenommene

gesc

sei von einer offentlichen oder privaten Stelle bestatigt,

gebil

igt oder genehmigt worden, oder

b) den Bedingungen fur die Bestatigung, Billigung oder
Genehmigung werde entsprochen;

naftliche Handlung oder eine Ware oder Dienstleistung

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-4-anerkennung-durch-dritte

Anh. Nr. 3 und 4

= Stelle: Einrichtung / Institution, die unabhangig, neutral und
objektiv entscheidet

= Offentliche Stelle, z.B.
= |HK
= TUV

= Private Stelle, z.B.
= ADAC

bl



Anh. Nr. 5. Lockangebote Bevorratungsmenge

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber Verbrauchern stets
unzulassig: [...]

5. Lockangebote ohne Hinweis auf Unangemessenheit der
Bevorratungsmenge

Waren- oder Dienstleistungsangebote im Sinne des § 5b Absatz 1 zu einem
bestimmten Preis, wenn der Unternehmer nicht daruber aufklart, dass er
hinreichende Grunde fur die Annahme hat, er werde nicht in der Lage sein, diese
oder gleichartige Waren oder Dienstleistungen fur einen angemessenen Zeitraum
iIn angemessener Menge zum genannten Preis bereitzustellen oder bereitstellen zu

lassen (Lockangebote). Ist die Bevorratung kurzer als zwei Tage, obliegt es dem
Unternehmer, die Angemessenheit nachzuweisen;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-5-lockangebote-bevorratung

BGH, | ZR 183/09, GRUR 2011, 340 — Irische Butter

LDL

www.lidl.de
Auf Lidl ist Verlass!

Kerrygold Ongmal lnsche

Butter
*Je 250-g-Pckg. | T3

= Kein Sternchenhinweis
= Aber: es wird auch
gleichwertige Butter der
Eigenmarke angeboten
= Lockangebot?

. o vv : ga,m;:,: @

*;.‘v"—‘v' S ST "4’.“

Dfeser-Amkel Kana aufgrund begrenzter Vorratsmense bereits am ersten Anvehotstas ansverkauft sei. - Alle Preisa ahne Dok

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=55146

BGH, | ZR 183/09, GRUR 2011, 340 — Irische Butter

,a) Nach Nr. 5 des Anhangs zu § 3 Abs. 3 UWG ist [...] nicht die unzu-
langliche Bevorratung der beworbenen Ware, sondern die
unzureichende Aufklarung uber eine unzulangliche Bevorratung
unlauter. [...]

c) Eine Gleichartigkeit i.S. von Nr. 5 UWG des Anhangs zu § 3 Abs. 3
UWG liegt nur dann vor, wenn das andere Produkt nicht nur
tatsachlich gleichwertig, sondern auch aus der Sicht des Verbrauchers
austauschbar ist. Wird fur ein Markenprodukt geworben, ist daher ein
unter einer Handelsmarke vertriebenes Produkt nicht gleichartig,
auch wenn es objektiv gleichwertig sein mag.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=55146

BGH, | ZR 183/09, GRUR 2011, 340 — Irische Butter

=5 Kochschinken
Hauchdilnnschnitt

* VGA Emgang (Plug &-Play)
* Inkl. Netzkabel, PC-Audio-Adapterkabel u. VGA-Kabe!
. Maﬂe. ca.B37xH37xT19cm '

= _NXQ |Gaste-Luftbett
' 1> Mit 2 Kissen und Veloursbeschichtung

At ann suferind begrenzter Vorrtsmenge berelts am srsten Angebotstag ausvefiaut sein.  Ale Preiss ohne Deko! Abbildungen shnlich! ‘Fir Druckfehler kelne Haftung}

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=55146

BGH, | ZR 183/09, GRUR 2011, 340 — Irische Butter

,d) Die in der Regelung der Nr. 5 des Anhangs zu § 3 Abs. 3 UWG zu Grunde
gelegte Erwartung, dass eine einschrankungslos angebotene Ware in
samtlichen in die Werbung einbezogenen Filialen in ausreichender Menge
erworben werden kann, lasst sich nur durch einen aufklarenden Hinweis
neutralisieren, der klar formuliert, leicht lesbar und gut erkennbar ist.”

Rn. 23: ,Ein solcher aufklarender Hinweis muss daher klar formuliert, leicht
lesbar und gut erkennbar sein.”

Das ,hinter dem herabgesetzten Preis angebrachte Sternchen [ist] zu

undeutlich [...], um ,eine weiterfUhrende Verweisfunktion auszutben™ (Rn. 23).

Im Ergebnis liegt ein Lockangebot vor.

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=55146

BGH, | ZR 92/14, GRUR 2016, 395 — Smartphone-Werbung

DE] Lidl lohnt sich.

Mein Lidi: Chariottenburger Chaussee 18 , 13597 Berlin, Mo. - Sa. 8 - 20 Uhr Filislg dndem

Sle befinden sich hier:

>www.idide >Qpine-Shop >Mulimedia & Technik > Handy & Zubehdr > HUAWEI Technologies Smartphone Huawei X3

Produktmerkmale:

HUAWEI Technologies Smartphone Huawei X3
Smartphone - ideal for Einsteiger

rtphone mit . Tolle
zuhause und unterwegsAusihriche Beschreibung

| Erhaitiich: Filiale Oniine

99 *
sk
ML

(fren]

Beschreibung

Eigenschaften:

« Kein Vertrag, kein SIM-LOCK ~ einfach telefonieren1

« Google Suche™

« Zugriff auf Gber 300,000 Apps

« Navigation und Karten

« E-Mail

« Telefon, SMS und moblles Infemnet2

« Einfache Bedienung dank Touchscreen

« Micro-SD-Karten-Slot fur Karten bis 32 GB

« 3.2-MP-Kamera fur Folo-Videcaufahmen

+ Kopfdrer-Buchse (3,5 mm)

« GRATIS DAZU: 1 LIDL MOBILE SIM-Karte im Wert von €9.951,4
mit 1 Monat

Mehr Artikel der Marke HUAWEI finden

‘unserer Markenseite.

mit
« Hochwertiges, kapazitives 8,1-cm- TFT-Display mit 262.000 Farben
» Li-lon-Batterie mit bis 300 Stunden Standby, bis 4 Stunden
Sprechdaver
« Neueste Android-Smartphane-Version 2.3 (Gingerbread) -
upgradefat
« Verbindung 2.8. mit Freisprech-einrichtung Uber Bluetooth® mglich
. ,28. GPs-

Modul

Tolle Anwendungen fir zuhause und unterwegs:

« Google-Anwendungen wie Google Suche™, Google Mail™, Google
Maps™ und YouTube™

+ Schnelles Internet2 ~ Ober HSDPA mit bis zu 7,2 Mbit's und UMTS
unterwegs ~ Ober WLAN zuhause oder in Hotspots

o Zugriff aut
und Mp3-Musik-Player integriert

Lieferhinwels:
Die Lieferzeit belragt ca. 5 Tage.

1 Das Mobitelofon kann mit jeder beliebigen, vorhandenen und aktiven
SIM-Karte verwendet werden. Die dem Mobikelefon beiiegende LIDL
MOBILE SIM-Karte muss nicht zwingend genutzt werden. 2 Bei der
Benutzung fur die
durch Ihren 3 Die
i nicht bel allen o

4 Freiminuten glltig fir Standard-Inlandsverbindungen in alle di. Netze,
Ausschdpfungist taktungsabhangig (Minutentakt). Die Handy-Intemet-
Flatrate ist mit Freischaltung der SIM-Karte einmalig 1 Monat kostenlds

’ aktiviert und endet automatisch. Danach kann die Handy-Internat-Flatrate "
for 8,99 €/Monat aufgebucht werden und gilt fur inlandische,
paketvermittelte Datennutzung (ausgeschlossen Peer-to-Peer). Ab
Datennutzung Gber S00 MB/Kalendermonat wird die Bandbreite auf 64 kbit's
beschrankt. Standard-Inlandsverbindungen/~SMS in alle di. Netze 9
CenUMin. bzw. pro SMS (minutengenau). Nutzungsvoraussetzungen:
Mindestalter 16 Jahre, Handy ohne SIM-/Net-Lock, di. Postadresse,
Registrierung vor erstmaliger Nutzung notwendig. Die Mobilfunkleistungen
werden von FONIC im 02-Netz der Telefonica Germany erbracht.
Vertragspariner ist die FONIC GmbH. Es gelten die AGBs der FONIC
GmbH, die in der Filiale oder unter www.lidl-mobile.de eingesehen werden
kénnen.

Bitte beachten Sie: . -
Alle Preise in Euro inkl. MwSL., zzgl. Versandkosien. Alle Ariikel solange der Vorral reicht! Anderungen und lrmimer vorbehalten. Abbildungen &hnlich.
* Dieser Artikel kann aufgrund begrenzter Vorratsmenge bereits im Laufe des ersten Angebotstages ausverkauft sein, Alle Preise ohne Deko.

* Online
= Hinweis: , Alle Artikel solange der Vorrat reicht.”
., Lockangebot?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=73850&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 92/14, GRUR 2016, 395 — Smartphone-Werbung

"Alle Artikel so lange der Vorrat reicht [...]"

Rn. 19: ,[...] sind die Sternchenhinweise in der Werbung der Beklagten
nicht geeignet, das durch die Werbung angesprochene Publikum im
Sinne von Nr. 5 des Anhangs zu § 3 Abs. 3 UWG uber eine mangelnde
Verfugbarkeit der Smartphones aufzuklaren.”

Reiner Formalhinweis. ,Der durchschnittliche Betrachter eines
Werbeprospekts oder einer Onlinewerbung der vorliegenden Art rechnet
angesichts dieses Hinweises nicht damit, dass das beworbene Produkt
bereits am Vormittag des ersten Angebotstages nicht mehr
erhaltlich sein konnte” (Rn. 21).

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=73850&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 92/14, GRUR 2016, 395 — Smartphone-Werbung
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bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=73850&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 92/14, GRUR 2016, 395 — Smartphone-Werbung

Rn. 21: Hinweis "Dieser Artikel kann aufgrund begrenzter
Vorratsmenge bereits im Laufe des ersten Angebotstages
ausverkauft sein” reicht nicht aus.

,Der durchschnittliche Betrachter eines Werbeprospekts oder
einer Onlinewerbung der vorliegenden Art rechnet angesichts
dieses Hinweises nicht damit, dass das beworbene Produkt
bereits am Vormittag des ersten Angebotstages nicht mehr

erhaltlich sein konnte.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=73850&pos=0&anz=1

Anh. Nr. 6: Lockangebote Produktwechsel
(Bait-and-Switch)

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber Verbrauchern stets
unzulassig: [...]

6. Lockangebote zum Absatz anderer Waren oder Dienstleistungen

Waren- oder Dienstleistungsangebote im Sinne des § 5b Absatz 1 zu einem
bestimmten Preis, wenn der Unternehmer sodann in der Absicht,
stattdessen eine andere Ware oder Dienstleistung abzusetzen,

a) eine fehlerhafte Ausfuhrung der Ware oder Dienstleistung vorfuhrt,
b) sich weigert zu zeigen, was er beworben hat, oder

c) sich weigert, Bestellungen dafur anzunehmen oder die beworbene
Leistung innerhalb einer vertretbaren Zeit zu erbringen;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-6-lockangebote-produktwechsel-bait-and-switch

Anh. Nr. 7: Begrenzte Verfugbarkeit

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber
Verbrauchern stets unzulassig: [...]

7. unwahre Angabe uber zeitliche Begrenzung des Angebots

die unwahre Angabe, bestimmte Waren oder Dienstleistungen
seien allgemein oder zu bestimmten Bedingungen nur fur einen
sehr begrenzten Zeitraum verfugbar, um den Verbraucher zu
einer sofortigen geschatftlichen Entscheidung zu veranlassen,
ohne dass dieser Zeit und Gelegenheit hat, sich auf Grund von
Informationen zu entscheiden;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-7-begrenzte-verfuegbarkeit

Anh. Nr. 8: Sprachwechsel

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber Verbrauchern
stets unzulassig: [...]

8. Sprachenwechsel fur Kundendienstleistungen bei einer in
einer Fremdsprache gefuhrten Vertragsverhandlung

Kundendienstleistungen in einer anderen Sprache als derjenigen, in
der die Verhandlungen vor dem Abschluss des Geschafts gefuhrt
worden sind, wenn die ursprunglich verwendete Sprache nicht
Amtssprache desjenigen Mitgliedstaats der Europaischen Union ist, in
dem der Unternehmer niedergelassen ist; dies gilt nicht, soweit
Verbraucher vor dem Abschluss des Geschafts dariiber aufgeklart
werden, dass diese Leistungen in einer anderen als der ursprunglich
verwendeten Sprache erbracht werden;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-8-sprachwechsel

Anh. Nr. 9: Verkehrsfahigkeit

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber
Verbrauchern stets unzulassig: [...]

9. unwahre Angabe uber die Verkehrsfahigkeit

die unwahre Angabe oder das Erwecken des unzutreffenden
Eindrucks, eine Ware oder Dienstleistung sei verkehrsfahig;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-9-verkehrsfaehigkeit

Anh. Nr. 10: Rechte als Besonderheit

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber
Verbrauchern stets unzulassig: [...]

10. Darstellung gesetzlicher Verpflichtungen als
Besonderheit eines Angebots

die unwahre Angabe oder das Erwecken des unzutreffenden
Eindrucks, gesetzlich bestehende Rechte stellten eine
Besonderheit des Angebots dar;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-10-rechte-als-besonderheit

BGH, | ZR 185/12, GRUR 2014, 1007 — Geld-Zuruck-Garantie |l

warum Xompatibles Verbrauchsmaterial verwandan:

« Je nach Verbrauchsmatedaltyp kiinnen Sie mit einem kompatibien Produkt zwischen 3C% bis teitweise Cter
50% Druckkosten sparen.

» Fir alle kempatiblen Produkte garantiert P beste Druckqualitdt und optimalen Betrisb.

« Soilten Sle mit einem kompatiblen Procdukt nicht zufrieden sein, haben Sie gine 14-tagige Geid-Zurlick-
Garantie. Das Porto der Ricksendung Gbemehmen win

« For alle Produkte gill selbstverstandiich ebenfalls die gesetriiche Gewdhrlelstung von 2 Jahren.

« lhr Beltrag zum Umweltschutz: Alle Rebulltprodukte {mit “rebulit" bezeichnet, z.B. Toner) werden aus
neuen und bestehenden Criginaltellen wiederaufbereitet und fiir optimale Druckqualitat und Verbrauch
wiederbefUilt,

« Gutschrift von bis zu 6,- EUR fir jede verbrauchte Tonerkartusche (keine Tintenpatconen).

Zwingend nobwendige Angaben bei der Uberweisung:

1Im Verwendungszweck Immer ebayname + Datum 3ngeben!!! (Ohne dlese Daten ist eine Zuordnung threr
Zahlung nicht mogtich!!). Die Lieferung ist versichert! Weitere Infos zum Widerruf und Vertragsschiuss in
der Bestatigungsmail.

Was Sie noch wilgsen soltter:

— . * Wir sind berelts Online-Héndler, zertifiziert durch Trusted Shops.
- « Zahlingsmdglichkelten: PayPai, Barzahlung bei Abhclung oder Vorauskasse.
+ Der Versand der Ware erfoigt auf Risiko von P
Sl : * Versand nur innerhalb Deutschiand.
e » Salbstabholung in Welzheim-Breitenfiirst {b. Schomdorf) méglich: Werktags,
' AN Mo - Fr, 14:0Q bis 16:00 Ubr.
& 2 v 23 ! Bitte unbadingt vor der Abholung einen Termin vereinbaren.
» Lieferung erfolgt mit Lieferschein und Rechnung mit ausgewigsenar MwSL

,S0llten Sie mit einem kompatiblen
Produkt nicht zufrieden sein, haben Sie
eine 14-tagige Geld-Zuriuck-Garantie. Das
Porto der Rucksendung ubernehmen wir.
Fur alle Produkte gilt selbstverstandlich
ebenfalls die gesetzliche Gewahrleistung
von zweli Jahren.

Der Versand der Ware erfolgt auf Risiko
von P

Herausstellung bestehender
Verbraucherrechte als Besonderheit?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=68596&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 185/12, GRUR 2014, 1007 — Geld-Zuruck-Garantie |l

,Der Tatbestand der Nummer 10 des Anhangs zu § 3 Abs. 3 UWG
setzt keine hervorgehobene Darstellung der vermeintlichen
Besonderheit des Angebots, sondern lediglich voraus, dass beim
Verbraucher der unrichtige Eindruck erweckt wird, der
Unternehmer hebe sich bei seinem Angebot dadurch von den
Mitbewerbern ab, dass er dem Verbraucher freiwillig ein Recht
einraume.

Der Tatbestand ist jedoch nicht erfullt, wenn dem angesprochenen
Verbraucher gegenuber klargestellt wird, dass ihm keine Rechte
eingeraumt werden, die ihm nicht schon kraft Gesetzes zustehen.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=68596&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 185/12, GRUR 2014, 1007 — Geld-Zuruck-Garantie Il
* Verstold gegen Anh. Nr. 10 vorhanden:

= Sollten Sie mit einem kompatiblen Produkt nicht zufrieden sein, haben
Sie eine 14-tagige Geld-Zuruck-Garantie. Das Porto der Rucksendung
ubernehmen wir.” (Rn. 11 ff.)

= ,Der Versand der Ware erfolgt auf Risiko von P (Rn. 11 ff.)

= Verstold gegen Anh. Nr. 10 nicht vorhanden:

= Fur alle Produkte gilt selbstverstandlich ebenfalls die gesetzliche
Gewabhrleistung von zwei Jahren.” (Rn. 15)

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=68596&pos=0&anz=1

Anh. Nr. 11: Als Information getarnte Werbung

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber
Verbrauchern stets unzulassig: [...]

11. als Information getarnte Werbung

der vom Unternehmer finanzierte Einsatz redaktioneller Inhalte
zu Zwecken der Verkaufsforderung, ohne dass sich dieser
Zusammenhang aus dem Inhalt oder aus der Art der optischen
oder akustischen Darstellung eindeutig ergibt;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-11-als-information-getarnte-werbung

\‘° NEU

Anh. Nr. 11a: verdeckte Werbung in Suchergebnissen

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber
Verbrauchern stets unzulassig: [...]

11a. verdeckte Werbung in Suchergebnissen

die Anzeige von Suchergebnissen aufgrund der Online-
Suchanfrage eines Verbrauchers, ohne dass etwaige bezahlte
Werbung oder spezielle Zahlungen, die dazu dienen, ein hoheres
Ranking der jeweiligen Waren oder Dienstleistungen im Rahmen
der Suchergebnisse zu erreichen, eindeutig offengelegt werden;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-11a-verdeckte-werbung-in-suchergebnissen

Anh. Nr. 12: Gefahrangaben

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber
Verbrauchern stets unzulassig: [...]

12. unwahre Angabe uber Gefahren fur die personliche
Sicherheit

unwahre Angaben uber Art und Ausmal} einer Gefahr fur die
personliche Sicherheit des Verbrauchers oder seiner Familie fur
den Fall, dass er die angebotene Ware nicht erwirbt oder die
angebotene Dienstleistung nicht in Anspruch nimmt;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-12-gefahrangaben

Anh. Nr. 13: Herkunftstauschung

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber
Verbrauchern stets unzulassig: [...]

13. Tauschung uber betriebliche Herkunft

Werbung fur eine Ware oder Dienstleistung, die der Ware oder
Dienstleistung eines bestimmten Herstellers ahnlich ist, wenn
dies in der Absicht geschieht, uber die betriebliche Herkunft der
beworbenen Ware oder Dienstleistung zu tauschen,;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-13-herkunftstaeuschung

BGH, | ZR 188/11, GRUR 2013, 1161, Rn. 70 — Hard Rock Cafe

AR
¥ ‘.»:'?..g

= seit 1978 ,Hard Rock Cafe Heidelberg” der Beklagten

= in Europa zu dieser Zeit nur ein (Original) Hard Rock
Cafe der Klagerin in London

» Beklagte kannte bei Eroffnung das Original

» Herkunftstauschung?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20188/11&nr=65367

BGH, | ZR 188/11, GRUR 2013, 1161, Rn. 70 — Hard Rock Cafe

,C) Soweit Nummer 13 des Anhangs zu § 3 Abs. 3 UWG die
Absicht des Werbenden voraussetzt, uber die betriebliche
Herkunft zu tauschen, reicht es aus, dass der Werbende mit be-
dingtem Vorsatz handelt, also eine Tauschung von
Verbrauchern fur moglich halt und billigend in Kauf nimmt.

d) Fur die Anwendung der Nummer 13 des Anhangs zu § 3 Abs.

3 UWG kommt es nicht darauf an, welche der Parteien den
Vertrieb der Waren oder Dienstleistungen zuerst
aufgenommen hat.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20188/11&nr=65367

Anh. Nr. 14: Schneeball- oder Pyramidensystem

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber
Verbrauchern stets unzulassig: [...]

14. Schneeball- oder Pyramidensystem

die Einfuhrung, der Betrieb oder die Forderung eines Systems
zur Verkaufsforderung, bei dem vom Verbraucher ein finanzieller
Beitrag fur die Moglichkeit verlangt wird, eine Vergutung allein
oder zumindest hauptsachlich durch die Einfuhrung weiterer
Teilnehmer in das System zu erlangen;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-14-schneeballsystem-pyramidensystem

EuGH, C-515/12, GRUR 2014, 680 ff.
— 4finance/Nationales Amt fur Verbraucherschutz.

,ein Schneeballsystem [stellt] nur dann unter allen Umstanden
eine unlautere Geschaftspraxis dar [...], wenn ein solches
System vom Verbraucher einen finanziellen Beitrag gleich
welcher Hohe im Austausch fur die Moglichkeit verlangt, eine
Vergutung zu erzielen, die hauptsachlich durch die Einfuhrung
neuer Verbraucher in ein solches System und weniger durch den
Verkauf oder Verbrauch von Produkten zu erzielen ist.”

bl


http://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf;jsessionid=D9E8DC8D443953CC07E7EB677AD6E7CF?text=&docid=150284&pageIndex=0&doclang=DE&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=11744997

EuGH, C-667/15, GRUR 2017, 193 Rz. 28 ff.
— Loterie Nationale./.Adriaensen

,eine Geschaftspraxis auch dann als ,Schneeballsystem”
eingestuft werden kann, wenn zwischen den Beitragen, die neue
Mitglieder an das System zahlen, und den Vergutungen, die die
bereits vorhandenen Teilnehmer beziehen, nur ein mittelbarer

Zusammenhang besteht.”

bl


http://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf?text=&docid=186265&pageIndex=0&doclang=DE&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=11745172

Anh. Nr. 15: Geschaftsaufgabe

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber
Verbrauchern stets unzulassig: [...]

15. unwahre Angabe uber Geschaftsaufgabe

die unwahre Angabe, der Unternehmer werde demnachst sein
Geschaft aufgeben oder seine Geschaftsraume verlegen;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-15-geschaeftsaufgabe

Anh. Nr. 16: Gewinnchancenerhohung

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber
Verbrauchern stets unzulassig: [...]

16. Angaben uber die Erhohung der Gewinnchancen bei
Glucksspielen

die Angabe, durch eine bestimmte Ware oder Dienstleistung
lieRen sich die Gewinnchancen bei einem Glucksspiel erhohen;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-16-gewinnchancenerhoehung

Anh. Nr. 17: Hellungsangabe

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber
Verbrauchern stets unzulassig: [...]

17. unwahre Angaben uber die Heilung von Krankheiten

die unwahre Angabe, eine Ware oder Dienstleistung konne
Krankheiten, Funktionsstorungen oder Missbildungen heilen;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-17-heilungsangabe

Anh. Nr. 18: Marktbedingungen, Bezugsquellen

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber
Verbrauchern stets unzulassig: [...]

18. unwahre Angabe uber Marktbedingungen oder
Bezugsquellen

eine unwahre Angabe uber die Marktbedingungen oder
Bezugsquellen, um den Verbraucher dazu zu bewegen, eine
Ware oder Dienstleistung zu weniger gunstigen Bedingungen als
den allgemeinen Marktbedingungen abzunehmen oder in

Anspruch zu nehmen;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-18-marktbedingungen-bezugsquellen

Anh. Nr. 19: Nichtgewahrung ausgelobter Preise

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber
Verbrauchern stets unzulassig: [...]

19. Nichtgewahrung ausgelobter Preise

das Angebot eines Wettbewerbs oder Preisausschreibens, wenn
weder die in Aussicht gestellten Preise noch ein angemessenes
Aquivalent vergeben werden,;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-19-nichtgewaehrung-ausgelobter-preise

Anh. Nr. 20: Fingierte Gratisleistungen

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber
Verbrauchern stets unzulassig: [...]

20. unwahre Bewerbung als kostenlos

das Angebot einer Ware oder Dienstleistung als ,gratis”,
,jumsonst”, ,kostenfrei” oder dergleichen, wenn fur die Ware oder
Dienstleistung gleichwohl Kosten zu tragen sind; dies gilt nicht fur
Kosten, die im Zusammenhang mit dem Eingehen auf das
Waren- oder Dienstleistungsangebot oder fur die Abholung oder
_ieferung der Ware oder die Inanspruchnahme der

Dienstleistung unvermeidbar sind;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-20-fingierte-gratisleistungen

Anh. Nr. 20: Gratisleistungen
BGH, 31.10.2013, | ZR 139/12 — 2 Flaschen GRATIS

\cl:;z;\ic:dl:ne Sorten ) G rund p rels:

~ teilweise koffeinhal';ig, 7,99 EUR/ 14

Moy OSTEUR

Tt - « VerstoR
gegen Anh.

Nr. 217

http://juris.bundesgerichtshof.de/cqi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=Aktuell&Sort=12288&nr=67477&pos=5&anz=621 313 b_l


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=Aktuell&Sort=12288&nr=67477&pos=5&anz=621

BGH, 31.10.2013, | ZR 139/12, Rn. 30 ff. — 2 Flaschen GRATIS

,[17] [...] Ein VerstoR gegen Nr. 21 des Anhangs zu § 3 Abs. 3 UWG liegt
ebenfalls nicht vor: Ein solcher wiurde voraussetzen, dass der Kunde fur
die als ,GRATIS' angebotenen beiden Flaschen trotz dieser Angabe Kosten
zu tragen hatte. Das ist indes nicht der Fall.

[18] Die Beklagte bietet mit beiden Angeboten 12 Erfrischungsgetranke zum
Endpreis von 7,99 € an und versieht beide Angebote mit der Zugabe von
zwei zusatzlich abgegebenen Flaschen. Der blofe Umstand, dass sie aus
den vorstehenden Grunden zu Recht - in die Berechnung der
Grundpreisangaben bezuglich dieser Angebote die beiden Flaschen
einbezieht, andert nichts daran, dass diese kostenlos abgegeben werden.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=Aktuell&Sort=12288&nr=67477&pos=5&anz=621

Anh. Nr. 21: Fingierte Bestellung

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber
Verbrauchern stets unzulassig: [...]

21. Irrefuhrung uber das Vorliegen einer Bestellung

die Ubermittlung von Werbematerial unter Beifligung einer
Zahlungsaufforderung, wenn damit der unzutreffende Eindruck
vermittelt wird, die beworbene Ware oder Dienstleistung sel
bereits bestellt;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-21-fingierte-bestellung

Anh. Nr. 22: Unternehmereigenschaft

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber
Verbrauchern stets unzulassig: [...]

22. Irrefuhrung uber Unternehmereigenschaft

die unwahre Angabe oder das Erwecken des unzutreffenden
Eindrucks, der Unternehmer sei Verbraucher oder nicht fur
Zwecke seines Geschafts, Handels, Gewerbes oder Berufs tatig;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-22-unternehmereigenschaft

KG, 5 W 167/17, GRUR-RR 2020, 47 — Gewerbliche
Immobilienanzeige

* Immobilienunternenmen verwendet in Immobilienanzeige vom
Oktober 2017 die Bezeichnung ,gew.”

= Der Hinweis in der [...] Anzeige ,,gew.” stellt keinen
ausdrucklichen Hinweis auf die Gewerblichkeit der
Immobilienanzeige dar.

bl



Anh. Nr. 23: Kundendienst

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber
Verbrauchern stets unzulassig: [...]

23. Irrefuhrung uber Kundendienst in anderen
Mitgliedstaaten der Europaischen Union

die unwahre Angabe oder das Erwecken des unzutreffenden
Eindrucks, es sei im Zusammenhang mit Waren oder
Dienstleistungen in einem anderen Mitgliedstaat der
Europaischen Union als dem des Warenverkaufs oder der
Dienstleistung ein Kundendienst verfugbar;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-23-kundendienst

\‘° NEU

Anh. Nr. 23a: Wiederverkauf von Eintrittskarten

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber
Verbrauchern stets unzulassig: [...]

23a. Wiederverkauf von Eintrittskarten fur Veranstaltungen

der Wiederverkauf von Eintrittskarten fur Veranstaltungen an
Verbraucher, wenn der Unternehmer diese Eintrittskarten unter
Verwendung solcher automatisierter Verfahren erworben hat, die
dazu dienen, Beschrankungen zu umgehen in Bezug auf die Zahl
der von einer Person zu erwerbenden Eintrittskarten oder in
Bezug auf andere fur den Verkauf der Eintrittskarten geltende
Regeln;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-23a-wiederverkauf-von-eintrittskarten

\°NEL}4

T

Anh. Nr. 23b: Echtheit von Verbraucherbewertungen

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber
Verbrauchern stets unzulassig: [...]

23b. Irrefuhrung uber die Echtheit von
Verbraucherbewertungen

die Behauptung, dass Bewertungen einer Ware oder
Dienstleistung von solchen Verbrauchern stammen, die diese
Ware oder Dienstleistung tatsachlich erworben oder genutzt
haben, ohne dass angemessene und verhaltnismallige
MaRnahmen zur Uberprifung ergriffen wurden, ob die
Bewertungen tatsachlich von solchen Verbrauchern stammen,

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-23b-echtheit-von-verbraucherbewertungen

\‘° NEU

Anh. Nr. 23c: Gefalschte Verbraucherbewertungen

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber
Verbrauchern stets unzulassig: [...]

23c. gefalschte Verbraucherbewertungen

die Ubermittlung oder Beauftragung gefalschter Bewertungen
oder Empfehlungen von Verbrauchern sowie die falsche
Darstellung von Bewertungen oder Empfehlungen von
Verbrauchern in sozialen Medien zu Zwecken der

Verkaufsforderung;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-23c-gefaelschte-verbraucherbewertungen

Anh. Nr. 24: Raumliches Festhalten

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber
Verbrauchern stets unzulassig: [...]

24. raumliches Festhalten des Verbrauchers

das Erwecken des Eindrucks, der Verbraucher konne bestimmte
Raumlichkeiten nicht ohne vorherigen Vertragsabschluss
verlassen;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-24-raeumliches-festhalten

Anh. Nr. 25: Nichtverlassen der Wohnung

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber
Verbrauchern stets unzulassig: [...]

25. Nichtverlassen der Wohnung des Verbrauchers trotz
Aufforderung

bei personlichem Aufsuchen des Verbrauchers in dessen
Wohnung die Nichtbeachtung seiner Aufforderung, die Wohnung
zu verlassen oder nicht zu ihr zuruckzukehren, es sei denn, das
Aufsuchen ist zur rechtmaldigen Durchsetzung einer
vertraglichen Verpflichtung gerechtfertigt;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-25-nichtverlassen-der-wohnung

\‘° NEU

Anh. Nr. 26: Hartnackiges Ansprechen

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber
Verbrauchern stets unzulassig: [...]

26. unzulassiges hartnackiges Ansprechen uber
Fernabsatzmittel

hartnackiges und unerwunschtes Ansprechen des Verbrauchers
mittels Telefonanrufen, unter Verwendung eines Faxgerates,
elektronischer Post oder sonstiger fur den Fernabsatz geeigneter
Mittel der kommerziellen Kommunikation, es sei denn, dieses
Verhalten ist zur rechtmaldigen Durchsetzung einer vertraglichen
Verpflichtung gerechtfertigt;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-26-hartnaeckiges-ansprechen

Anh. Nr. 27: Versicherungsverhaltnis

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber Verbrauchern stets
unzulassig: [...]

27. Verhinderung der Durchsetzung vertraglicher Rechte im
Versicherungsverhaltnis

Malnahmen, durch die der Verbraucher von der Durchsetzung seiner
vertraglichen Rechte aus einem Versicherungsverhaltnis dadurch
abgehalten werden soll, dass

6) \t/on ihm bei der Geltendmachung eines Anspruchs die Vorlage von
nte

rlagen verlangt wird, die zum Nachweis dieses Anspruchs nicht
erforderlich sind, oder

b) Schreiben zur Geltendmachung eines Anspruchs systematisch nicht
beantwortet werden;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-27-versicherungsverhaeltnis

Anh. Nr. 28: Werbung an Kinder

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber
Verbrauchern stets unzulassig: [...]

28. Kaufaufforderung an Kinder

die in eine Werbung einbezogene unmittelbare Aufforderung an
Kinder, selbst die beworbene Ware zu erwerben oder die
beworbene Dienstleistung in Anspruch zu nehmen oder ihre
Eltern oder andere Erwachsene dazu zu veranlassen;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-28-werbung-an-kinder

Anh. Nr. 28: Werbung an Kinder
BGH, | ZR 192/12, GRUR 2014, 686, Rn. 29 — Goldbarenbarren

327

bl



BGH, | ZR 192/12, GRUR 2014, 686, Rn. 29 — Goldbarenbarren

= Die Klagerin ist der Ansicht, die Beklagte nutze die
geschaftliche Unerfahrenheit von Kindern und Jugendlichen

wettbewerbswidrig aus

= Sind die Voraussetzungen des Anh. Nr. 28 erfullt?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20192/12&nr=67884

BGH, | ZR 192/12, GRUR 2014, 686, Rn. 29 — Goldbarenbarren

= _Eine unmittelbare Aufforderung zum Kauf im Sinne von Nr. 28
des Anhangs zu § 3 Abs. 3 UWG setzt einen Kaufappell
voraus, fur den eine Ansprache im Imperativ typisch,
jedoch nicht unerlasslich ist; nicht erforderlich ist, dass
die Aufforderung im Wege eines Direktkontakts zum
umworbenen Kind erfolgt.”

= Es liegt keine unmittelbare Kaufaufforderung an Kinder im
Sinne der Nr. 28 des Anhangs zu § 3 Abs. 3 UWG vor.

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20192/12&nr=67884

BGH, | ZR 96/13, GRUR 2014, 1117 — Zeugnisaktion

Man lernt nicht nur fir die Schule, sondern fiir die Tiefpreise (Uberschrift)

Mit jedem Einser des aktuellen original Sommer-Zeugnisses kannst du bares Geld
sparen! Komm damit zu Media Markt und kassier beim Kauf eines Produktes dei-
ner Wahl fur jede Eins € 2,-

Ermaligung auf deinen Einkauf.

Aktion gultig am 29.07. und 30.07.11 im Media Markt Passau*

Gultig fur alle Warenbereiche.

Originalzeugnis muss vorgelegt werden.

*Keine Barauszahlung oder Ubertragung des Betrags der ErmaRigung méglich.

Unzulassige Werbung an Kinder?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%2096/13&nr=68950

BGH, | ZR 96/13, GRUR 2014, 1117 — Zeugnisaktion

,Eine unmittelbare Aufforderung zum Kauf gemal} Nr. 28 des
Anhangs zu § 3 Abs. 3 UWG setzt voraus, dass sich der
Kaufappell auf ein konkretes Produkt oder mehrere konkrete
Produkte richtet. Daran fehlt es, wenn in der Werbung kein
konkretes Produkt genannt, sondern das gesamte
Warensortiment beworben wird.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%2096/13&nr=68950

BGH, | ZR 34/12, GRUR 2014, 1211 — Runes of Magic |l

Pimp deinen Charakter-Woche (Uberschrift)

Ist Dein Charakter bereit fur kommende Abenteuer und entsprechend
gerustet?

Es warten tausende von Gefahren in der weiten Welt von Taborea auf Dich
und Deinen Charakter. Ohne die entsprechende Vorbereitung kann die
nachste Ecke im Dungeon der letzte Schritt gewesen sein.

Diese Woche hast Du erneut die Chance Deinen Charakter aufzumotzen!

Schnapp Dir die gunstige Gelegenheit und verpasse Deiner Rustung &
Waffen das gewisse 'Etwas’!

Von Montag, den 20. April 17:00 bis Freitag, den 24. April 17:00 hast du die
Chance, Deinen Charakter aufzuwerten!

Werbung an Kinder?
D]


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=f9f2b8303caef0de8cce012f59f04c98&nr=69114&pos=0&anz=2

BGH, | ZR 34/12, GRUR 2014, 1211 — Runes of Magic |l

,Fur die Anwendung der Nr. 28 des Anhangs zu § 3 Abs. 3 UWG
kommt es entscheidend darauf an, dass mit der Werbung auch
Minderjahrige, die das 14. Lebensjahr noch nicht
abgeschlossen haben, gezielt angesprochen werden. Dass sich
von dieser Werbung moglicherweise auch Erwachsene
angesprochen fuhlen, ist dagegen unerheblich.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=f9f2b8303caef0de8cce012f59f04c98&nr=69114&pos=0&anz=2

KG, 5 U 75/15, GRUR-RR 2016, 342 — Gepanzerte Blutschwinge

,Haustiere im Spiel”

,Kauft ein im Haustiershop”

,Neues exklusives Reittier: Gepanzerte Blutschwinge”
,HOLT ES EUCH JETZT"

Unzulassige Werbung an Kinder?

bl



KG, 5 U 75/15, GRUR-RR 2016, 342 — Gepanzerte Blutschwinge

,Die Frage, ob Werbeaussagen fur ein Online-Fantasy-
Rollenspiel gezielt Kinder ansprechen, beantwortet sich nach
dem Gesamtzusammenhang der Werbung. Allein die
Ansprache der Kunden in der ,,Du®“-Form (,,Holt sie euch jetzt")
oder die Tatsache, dass Spielfiguren (,gepanzerte Blutschwinge®)
auch per Gutschein und nicht ausschliel3lich durch Eingabe einer
Kreditkartennummer erworben werden konnen, sind noch keine

ausreichende Kriterien.”

bl



Anh. Nr. 29: unbestellte Waren

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber
Verbrauchern stets unzulassig: [...]

29. Aufforderung zur Bezahlung nicht bestellter Waren oder
Dienstleistungen

die Aufforderung zur Bezahlung nicht bestellter, aber gelieferter
Waren oder erbrachter Dienstleistungen oder eine Aufforderung
zur Rucksendung oder Aufbewahrung nicht bestellter Waren;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-29-unbestellte-waren

BGH, 20.10.2021, | ZR 17/21 — Identitatsdiebstahl I

Mobilfunkvertrag unter Verwendung des Namens und fruherer
Anschrift der Zeugin Z. mit der T. geschlossen.

Vertragsschluss zwischen der Z. und T. erfolgte nicht. Z. hat
keine SIM-Karte erhalten und konnte den Zugang zum
Mobilfunknetz nicht nutzen. Mit freigeschalteter SIM-Karte
wurden keine Telefon- oder Datendienstleistungen abgerufen.

Verbraucherschutz fordert Inkassounternehmen zur
Unterlassung auf.

Wettbewerbsverstold nach Anh. Nr. 29?

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=3909d364578152c01235ff204c07240b&nr=125189&pos=0&anz=1

BGH, 20.10.2021, | ZR 17/21 — Identitatsdiebstahl I

,b) Eine unzulassige geschaftliche Handlung nach Nr. 29 des Anhangs zu § 3 Abs. 3 UWG
kann nur dann angenommen werden, wenn eine nicht bestellte Ware tatsachlich
geliefert oder eine nicht bestellte Dienstleistung tatsachlich erbracht wurde. Das blol}e
Inaussichtstellen einer Warenlieferung oder Dienstleistungserbringung genugt nicht
(Aufgabe von BGH, Urteil vom 17. August 2011 - | ZR 134/10, GRUR 2012, 82 Rn. 12 =
WRP 2012, 198 - Auftragsbestatigung).

c) Waren sind nur dann als "geliefert" und Dienstleistungen nur dann als "erbracht" im
Sinne von Nr. 29 des Anhangs zu § 3 Abs. 3 UWG anzusehen, wenn sie den zur Zahlung
aufgeforderten Verbraucher in einer Weise erreicht haben, dass dieser tatsachlich in
der Lage ist, sie zu nutzen oder sonst Uber deren Verwendung zu bestimmen (Klarstellung
von BGH, GRUR 2019, 1202 Rn. 32 - Identitatsdiebstahl).”

Im Ergebnis hier kein VerstoR gegen Nr. 29 des Anh.

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=3909d364578152c01235ff204c07240b&nr=125189&pos=0&anz=1

BGH, 06.06.2019, | ZR 216/17, GRUR 2019, 1202 — Identitatsdiebstahl

= Die Beklagte betreibt E-Mall-Dienste.

» Die Beklagte forderte einen Verbraucher wiederholt zur
Zahlung der Kosten fur einen kostenpflichtigen "ProMail"-
Vertrag auf.

= Nach weiterer Prufung geht die Beklagte von einem
sogenannten "ldentitatsdiebstahl” aus und storniert die
offenen Forderungen

= Beklagte meint, eine solche Anmeldung durch Dritte lasse sich
auch durch Sicherheitsvorkehrungen nicht ausschliel3en.

= \Wettbewerbsverstold nach Anh. Nr. 29?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=99532&pos=0&anz=1

BGH, 06.06.2019, | ZR 216/17, GRUR 2019, 1202 — Identitatsdiebstahl

Ausreichend, dass objektiv die Voraussetzungen erfullt sind.

Die Aufforderung zur Bezahlung nicht bestellter, aber
erbrachter Dienstleistungen fallt auch dann unter Nr. 29, wenn
der Unternehmer irrtumlich von einer Bestellung ausgeht

und der Irrtum seine Ursache nicht im Verantwortungsbereich
des Unternehmers hat.

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=99532&pos=0&anz=1

Anh. Nr. 30: Arbeitsplatz, Lebensunterhalt

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber
Verbrauchern stets unzulassig: [...]

30. Angaben uber die Gefahrdung des Arbeitsplatzes oder
des Lebensunterhalts

die ausdruckliche Angabe, dass der Arbeitsplatz oder der
Lebensunterhalt des Unternehmers gefahrdet sei, wenn der
Verbraucher die Ware oder Dienstleistung nicht abnehme;

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-30-arbeitsplatz-lebensunterhalt

Anh. Nr. 31: Preis, Gewinn

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber Verbrauchern
stets unzulassig: [...]

31. Irrefuhrung uber Preis oder Gewinn

die unwahre Angabe oder das Erwecken des unzutreffenden
Eindrucks, der Verbraucher habe bereits einen Preis gewonnen oder
werde ihn gewinnen oder werde durch eine bestimmte Handlung
einen Preis gewinnen oder einen sonstigen Vortell erlangen, wenn

a) es einen solchen Preis oder Vorteil tatsachlich nicht gibt oder

b) die Moglichkeit, einen solchen Preis oder Vorteil zu erlangen,
von der Zahlung eines Geldbetrags oder der Ubernahme von
Kosten abhangig gemacht wird.

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-31-gewinnmitteilung

\-0 NEU

T

Anh. Nr. 32: Zahlung bel unerbetenem Besuch

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegenuber
Verbrauchern stets unzulassig: [...]

32. Aufforderung zur Zahlung bei unerbetenen Besuchen in
der Wohnung eines Verbrauchers am Tag des
Vertragsschlusses

bei einem im Rahmen eines unerbetenen Besuchs in der
Wohnung eines Verbrauchers geschlossenen Vertrag die an den
Verbraucher gerichtete Aufforderung zur Bezahlung der Ware
oder Dienstleistung vor Ablauf des Tages des Vertragsschlusses;
dlehs %llt nicht, wenn der Verbraucher einen Betrag unter 50 Euro
schulqget.

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/schwarze-liste/anh-uwg-nr-32-zahlung-bei-unerbetenen-besuchen

2. Aggressive geschaftliche Handlungen,
§ 4a UWG

https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/aggresive-handlungen/aggressive-geschaeftliche-handlungen-4a-uwg b—l
[ ]


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/aggresive-handlungen/aggressive-geschaeftliche-handlungen-4a-uwg

§ 4a UWG 1/4

(1) Unlauter handelt, wer eine aggressive geschaftliche Handlung vornimmt,
die geeignet ist, den Verbraucher oder sonstigen Marktteilnehmer zu einer
geschaftlichen Entscheidung zu veranlassen, die dieser andernfalls nicht
getroffen hatte. Eine geschaftliche Handlung ist aggressiv, wenn sie im
konkreten Fall unter Berlcksichtigung aller Umstande geeignet ist, die
Entscheidungsfreiheit des Verbrauchers oder sonstigen Marktteilnehmers
erheblich zu beeintrachtigen durch

1. Belastigung,
2. Notigung einschliel3lich der Anwendung korperlicher Gewalt oder
3. unzulassige Beeinflussung. [...]

bl



§ 4a UWG 2/4

[...] Eine unzulassige Beeinflussung liegt vor, wenn der Unternehmer eine
Machtposition gegenuber dem Verbraucher oder sonstigen Marktteilnehmer
zur Ausubung von Druck, auch ohne Anwendung oder Androhung von
korperlicher Gewalt, in einer Weise ausnutzt, die die Fahigkeit des

Verbrauchers oder sonstigen Marktteilnehmers zu einer informierten
Entscheidung wesentlich einschrankt. [...]

bl



§ 4a UWG 3/4

[...] (2) Bei der Feststellung, ob eine geschaftliche Handlung aggressiv im Sinne des
Absatzes 1 Satz 2 ist, ist abzustellen auf

1.
2.

3.

5.

Zeitpunkt, Ort, Art oder Dauer der Handlung;

die Verwendung drohender oder beleidigender Formulierungen oder
Verhaltensweisen:;

die bewusste Ausnutzung von konkreten Ungluckssituationen oder Umstanden von
solcher Schwere, dass sie das Urteilsvermogen des Verbrauchers oder sonstigen
Marktteilnehmers beeintrachtigen, um dessen Entscheidung zu beeinflussen;

belastende oder unverhaltnismalige Hindernisse nichtvertraglicher Art, mit denen
der Unternenmer den Verbraucher oder sonstigen Marktteilnenmer an der
Ausubung seiner vertraglichen Rechte zu hindern versucht, wozu auch das Recht
gehort, den Vertrag zu kundigen oder zu einer anderen Ware oder Dienstleistung
oder einem anderen Unternehmer zu wechseln;

Drohungen mit rechtlich unzulassigen Handlungen. [...]

bl



§ 4a UWG 4/4

[...] ZU den Umstanden, die nach Nummer 3 zu berucksichtigen sind, zahlen
iInsbesondere geistige und korperliche Beeintrachtigungen, das Alter, die
geschaftliche Unerfahrenheit, die Leichtglaubigkeit, die Angst und die
Zwangslage von Verbrauchern.

bl



Ubersicht § 4a UWG

» Tatbestand in § 4a Abs. 1 UWG, insbes. Mittel der
Beeinflussung

» Konkretisierung der relevanten Umstande in § 4a Abs. 2 UWG
» Bagatellklausel: ,erhebliche Beeintrachtigung®
» Fallgruppen (bereits zu UWG 1909 und spateren Fassungen)

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/aggresive-handlungen/aggressive-geschaeftliche-handlungen-4a-uwg

¥ Checkliste
Aggressive geschaftliche Handlungen, § 4a UWG

1. Geschaftliche Handlung

2. Anwendung eines Mittels der Beeinflussung
« Belastigung
« Notigung einschliel3lich Anwendung korperlicher Gewalt
« Unzulassige Beeinflussung

3. Eignung zur erheblichen Beeintrachtigung der
Entscheidungsfreiheit

4. (Geschaftliche Relevanz

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/aggresive-handlungen/aggressive-geschaeftliche-handlungen-4a-uwg

§ 4a Abs. 1 Nr. 1 UWG

(1) Unlauter handelt, wer eine aggressive geschatftliche Handlung
vornimmt, die geeignet ist, den Verbraucher oder sonstigen
Marktteilnehmer zu einer geschaftlichen Entscheidung zu
veranlassen, die dieser andernfalls nicht getroffen hatte. Eine
geschaftliche Handlung ist aggressiv, wenn sie im konkreten Fall unter
Berucksichtigung aller Umstande geeignet ist, die
Entscheidungsfreiheit des Verbrauchers oder sonstigen
Marktteilnehmers erheblich zu beeintrachtigen durch

1. Belastigung,

bl



Belastigung, § 4a Abs. 1 Nr. 1 UWG

» storender Eingriff
* in die Privatsphare des Verbrauchers oder
» die geschaftliche Sphare des sonstigen Marktteilnehmers

» Grenzen des sozialadaquaten Umgangs mussen uberschritten
sein.

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/aggresive-handlungen/belaestigung-4a-abs-1-nr-1-uwg

BGH, | ZR 118/97, WRP 2000, 168 — Werbung am Unfallort IV

= Parteien sind Abschleppunternehmen
= Klager erhielt Auftrag zum Abschleppen

= Beklagten kam ebenfalls zur Unfallstelle, hat Unfallfahrer
unaufgefordert angesprochen und ihm seine
Abschleppdienste angeboten

= Belastigung gem. § 4a Abs. 1 Nr. 1 UWG?

bl



BGH, | ZR 118/97, WRP 2000, 168 — Werbung am Unfallort IV

,Nach der Rechtsprechung des BGH ist es grundsatzlich
wettbewerbswidrig, Unfallbeteiligte am Unfallort mit dem Ziel
anzusprechen, sie zum Abschluss eines Rechtsgeschatfts zu
veranlassen, sei es ein Reparaturauftrag, ein Kfz-Mietvertrag

oder ein Abschleppauftrag”

bl



§ 4a Abs. 1 Nr. 2 UWG

(1) Unlauter handelt, wer eine aggressive geschatftliche Handlung
vornimmt, die geeignet ist, den Verbraucher oder sonstigen
Marktteilnehmer zu einer geschaftlichen Entscheidung zu
veranlassen, die dieser andernfalls nicht getroffen hatte. Eine
geschaftliche Handlung ist aggressiv, wenn sie im konkreten Fall unter
Berucksichtigung aller Umstande geeignet ist, die
Entscheidungsfreiheit des Verbrauchers oder sonstigen
Marktteilnehmers erheblich zu beeintrachtigen durch

2. Notigung einschlieldlich der Anwendung korperlicher Gewalt

bl



Notigung und korperliche Gewalt, § 4a Abs. 1 Nr. 2

» physischer Druck / korperliche Gewalt
» Drohungen, einschl. §§ 240, 253 StGB
» psychischer Druck, einschl. moralischer Druck

= Uberrumpelung

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/aggresive-handlungen/noetigung-und-gewalt-4a-abs-1-nr-2-uwg

BGH, | ZR 127/15, GRUR 2017, 199 — Forderverein

Bestellungen bei A.

Eine wichtige Mitteilung des Fordervereins:
Liebe Mitglieder,

uber die Bestell-Moglichkeit bei A. von unserer D.-Homepage aus haben wir seit der
Einrichtung im Sommer Gber 716,- € Spenden bekommen.
Herzlichen Dank dafur!

Ab sofort kommen Bucherverkaufe uber unseren Link wieder dem Forderverein zu Gute!

Also unsere Bitte an alle A.-Kunden unter uns: Bestellen Sie (iber die D.-Seite bei A., damit
wir lhren Kindern Gutes tun konnen!!!

Ilch winsche Ihnen eine schone Fruhlingszeit und bedanke mich schon mal fur Ihre Mithilfe.
(Unterschrift der Vorsitzenden des Fordervereins)

Notigung gem. § 4a Abs. 1 Nr. 2 UWG?
D]


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=77051&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 127/15, GRUR 2017, 199 — Forderverein

,[39] [...] [Das Berufungsgericht] hat angenommen, eine unlautere
Druckausubung liege nicht in dem Umstand, dass beim Kauf von
einem anderen Buchhandler die Forderung des eigenen Kindes
unterbleibe. Die finanzielle Unterstutzung der Forderung des eigenen
Kindes sei erkennbar so geringfugig, dass die Eltern durchaus in
der Lage seien, bei inrer Kaufentscheidung auch Aspekte zu
berucksichtigen, die gegen einen Kauf bei der Bekl. oder fur einen
Kauf bei einem anderen Buchhandler sprachen. Diese tatrichterliche
Wurdigung lasst keinen Rechtsfehler erkennen.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=77051&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 96/13, GRUR 2014, 1117 — Zeugnisaktion

Man lernt nicht nur fir die Schule, sondern fiir die Tiefpreise (Uberschrift)

Mit jedem Einser des aktuellen original Sommer-Zeugnisses kannst du bares Geld
sparen! Komm damit zu Media Markt und kassier beim Kauf eines Produktes dei-
ner Wahl fur jede Eins € 2,-

Ermaligung auf deinen Einkauf.

Aktion gultig am 29.07. und 30.07.11 im Media Markt Passau*

Gultig fur alle Warenbereiche.

Originalzeugnis muss vorgelegt werden.

*Keine Barauszahlung oder Ubertragung des Betrags der ErmaRigung méglich.

Notigung gem. § 4a Abs. 1 Nr. 2 UWG?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%2096/13&nr=68950

BGH, | ZR 96/13, GRUR 2014, 1117 — Zeugnisaktion

,[27] Die von der Revision angesprochene Ausnutzung von
Stolz und Ehrgeiz der Werbeadressaten gehoren nicht zu
diesen aggressiven Geschaftspraktiken. [...].

Dies setzt voraus, dass die beanstandete geschaftliche Handlung
geeignet ist, die Rationalitat der Nachfrageentscheidung der
angesprochenen Verbraucher vollstandig in den Hintergrund
treten zu lassen [...]."

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%2096/13&nr=68950

Notigung und korperliche Gewalt, § 4a Abs. 1 Nr. 2
BGH, | ZR 45/00, GRUR 2002, 1000, 1002 — Testbestellung.

EXCLUSIV

MODISCHE "4™% !
EAuvnoLL

Notigung gem.
§ 4a Abs. 1 Nr. 2 UWG?

http://juris.bundesgerichtshof.de/cqgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=ab824224732515cfe618f20cc63dc679&nr=21797&pos=0&anz=1

361

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=ab824224732515cfe618f20cc63dc679&nr=21797&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 45/00, GRUR 2002, 1000, 1002 — Testbestellung.

,Das Angebot, bei einer Testbestellung von Kosmetikartikeln im
Mindestwert von 55,-- DM einen Baumwollschal zum Preis von
2,-- DM erwerben zu konnen, wobei der Kunde den Schal
behalten kann, wenn er von dem ihm eingeraumten Recht auf
Rucksendung der ubrigen Ware Gebrauch macht, ist weder
unter dem Gesichtspunkt des ubertriebenen Anlockens noch
unter dem des psychischen Kaufzwangs als unlauter i.S. des

§ 1 UWG zu beanstanden.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=ab824224732515cfe618f20cc63dc679&nr=21797&pos=0&anz=1

§ 4a Abs. 1 Nr. 3 UWG

(1) Unlauter handelt, wer eine aggressive geschaftliche Handlun
vornimmt, [tc] Eine geschaftliche Handlung ist aggressiv, wenn ?]
geelg%_net Ist, die Entscheidungsfreineit des Verbrauchers oder
sonstigen Marktteilnehmers erheblich zu beeintrachtigen durch

3. unzulassige Beeinflussung.

Eine unzulassige Beeinflussung liegt vor, wenn der Unternehmer eine
Machtposition gegenuber dem Verbraucher oder sonstigen
Marktteilnehmer zur Ausubung von Druck, auch ohne Anwendung
oder Androhung von korperlicher Gewalt, in einer Weise ausnutzt, die
die Fahigkeit des Verbrauchers oder sonstigen Marktteilnehmers zu
einer informierten Entscheidung wesentlich einschrankt. [...]

bl



Unzulassige Beeinflussung, § 4a Abs. 1 Nr. 3

* Nr. 3 als Oberbegriff / Auffangtatbestand zu Nr. 1 und Nr. 2
» Definition in § 4a Abs. 1 S. 3 UWG

= Fallgruppen
» Wirtschaftlicher Druck
= Wertreklame
» Gefuhlsbezogene Werbung
= Autoritatenwerbung
= | aienwerbung

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/aggresive-handlungen/unzulaessige-beeinflussung-4a-abs-1-nr-3-uwg

Umstande zur Beurteillung von Aggressivitat,
§ 4a Abs. 2 UWG

» § 4a Abs. 2 UWG enthalt einen Katalog an zu
berucksichtigenden Umstanden

» Katalog ist nicht abschliel3end

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/aggresive-handlungen/umstaende-zur-beurteilung-von-aggressivitaet-4a-abs-2-uwg

§ 4a Abs. 2 UWG 1/2

[...] (2) Bei der Feststellung, ob eine geschaftliche Handlung aggressiv im Sinne des
Absatzes 1 Satz 2 ist, ist abzustellen auf

1.
2.

3.

5.

Zeitpunkt, Ort, Art oder Dauer der Handlung;

die Verwendung drohender oder beleidigender Formulierungen oder
Verhaltensweisen:;

die bewusste Ausnutzung von konkreten Ungluckssituationen oder Umstanden von
solcher Schwere, dass sie das Urteilsvermogen des Verbrauchers oder sonstigen
Marktteilnehmers beeintrachtigen, um dessen Entscheidung zu beeinflussen;

belastende oder unverhaltnismalige Hindernisse nichtvertraglicher Art, mit denen
der Unternenmer den Verbraucher oder sonstigen Marktteilnenmer an der
Ausubung seiner vertraglichen Rechte zu hindern versucht, wozu auch das Recht
gehort, den Vertrag zu kundigen oder zu einer anderen Ware oder Dienstleistung
oder einem anderen Unternehmer zu wechseln;

Drohungen mit rechtlich unzulassigen Handlungen. [...]

bl



§ 4a Abs. 2 UWG 2/2

[...] ZU den Umstanden, die nach Nummer 3 zu berucksichtigen sind, zahlen
iInsbesondere geistige und korperliche Beeintrachtigungen, das Alter, die
geschaftliche Unerfahrenheit, die Leichtglaubigkeit, die Angst und die
Zwangslage von Verbrauchern.

bl



BGH, | ZR 154/16, GRUR 2018, 1251 , Rn. 65 f.
— Werbeblocker Il

* Die Klagerin ist ein Verlag und stellt ihre redaktionellen Inhalte
auch im Internet zur Verfugung.

» Angebot finanziert sie mit dem Entgelt, das sie von anderen
Unternehmen fur die Veroffentlichung von Werbung auf diesen
Internetseiten erhalten.

» Die Beklagte vertreibt ein Zusatzprogramm fur alle gangigen
Internet-Browser, das Werbung auf Internetseiten unterdruckt.

» Hindernis gem. § 4a Abs. 2 Nr. 4 UWG?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=88498&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 154/16, GRUR 2018, 1251, Rn. 65 f.
— Werbeblocker Il

,Nach § 4a Abs. 2 Nr. 4 UWG ist bei der Feststellung, ob eine geschaftliche
Handlung aggressiv ist, auf belastende oder unverhaltnismallige Hindernisse
nichtvertraglicher Art abzustellen, mit denen der Unternehmer den Verbraucher
oder sonstigen Marktteilnehmer an der Ausubung seiner vertraglichen
Rechte zu hindern versucht, [...] Die Einwirkung, mit der die Ausubung
vertraglicher Rechte verhindert werden soll, [bezieht sich] auf solche
vertraglichen Rechte, die dem Verbraucher oder sonstigen Marktteilnenmer
gegenuber dem ihm gegenuber aggressiv handelnden Unternehmer zustehen.”

,Die Einwirkung des Aggressors auf die Austibung von Rechten in einem
Vertragsverhaltnis, das zwischen dem von der geschaftlichen Handlung
betroffenen Verbraucher oder sonstigen Marktteilnehmer und einem Dritten
besteht, unterfallt § 4a Abs. 2 Nr. 4 UWG nicht”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=88498&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 218/12, GRUR 2014, 682, 684 — Nordjob-Messe

Gew.nnkarte

Ausnutzen der geschaftlichen
Unerfahrenheit von Jugendlichen?

Mitmachen und
tolle Preise gewinnen

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20218/12&nr=67997

BGH, | ZR 218/12, GRUR 2014, 682, 684 — Nordjob-Messe

,Eine gesetzliche Krankenkasse verstot gegen das Verbot, die
geschaftliche Unerfahrenheit von Jugendlichen auszunutzen (§ 4
Nr. 2 UWG), wenn sie im Zusammenhang mit der Durchfuhrung
eines Gewinnspiels von den Teilnehmern im Alter zwischen 15
und 17 Jahren umfangreiche personenbezogene Daten
erhebt, um diese (auch) zu Werbezwecken zu nutzen.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20218/12&nr=67997

BGH, | ZR 19/05, GRUR 2007, 978 ff.
— Rechtsberatung durch Haftpflichtversicherung

"Sollten Sie dennoch trotz Kenntnis unserer Einwande zahlen, kommt
ein VerstoBl gegen die Schadensminderungspflicht in Betracht.

Sollte der Sachverstandige Sie mit einem Zivilrechtsstreit
Uberziehen, mussten Sie sich zur Klageabwehr der Hilfe eilnes
Rechtsanwalts bedienen. Hier kdonnen Sie selbstverstandlich eilnen

Anwalt IThrer Wahl beauftragen.

Vorteilhaft ware es natiurlich, wenn Sie sich an einen Rechtsanwalt
wenden, der Spezialkenntnisse auf dem Gebiet der
Sachverstandigenproblematik besitzt.

Auch finanzielle Nachteille haben Sie hierdurch nicht. Da gemal
einer Entscheidung des Amtsgerichts H. Kosten, die in diesem
Verfahren anfallen, notwendige Kosten der Rechtsverfolgung sind,
waren diese dann letztendlich vom regulierenden
Haftpflichtversicherer auch zu uUbernehmen."

Unfallgeschadigter als geschaftlich unerfahrene Person?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=41267&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 19/05, GRUR 2007, 978 ff.
— Rechtsberatung durch Haftpflichtversicherung

,Die fehlende Kenntnis der Rechtsprechung zur Erstattung von
Sachverstandigenkosten macht den Unfallgeschadigten nicht
zu einer geschaftlich unerfahrenen Person i.S. von § 4 Nr. 2

UWG.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=41267&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 160/05, GRUR 2009, 71, 72
— Sammelaktion fur Schoko-Riegel
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bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20160/05

BGH, | ZR 160/05, GRUR 2009, 71, 72
— Sammelaktion fur Schoko-Riegel

,Eine an Minderjahrige gerichtete Sammelaktion konnte nach § 1
UWG a.F. und jedenfalls bis zum 12. Dezember 2007 auch nach
§ 4 Nr. 2 UWG nur wettbewerbswidrig sein, wenn sie in ihrer
konkreten Ausgestaltung geeignet war, die Unerfahrenheit von
Kindern und Jugendlichen auszunutzen. Daran fehlte es, wenn
die Minderjahrigen in der Lage waren, die Sammelaktion
hinsichtlich wirtschaftlicher Bedeutung, Preiswurdigkeit und
finanzieller Belastung hinreichend zu Uberblicken.

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20160/05

Fallgruppen aggressiver geschatftlicher Handlungen

» Wirtschaftlicher Druck

» Wertreklame

» Gefuhlsbezogene Werbung
» Autoritatenwerbung

= Laienwerbung

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/aggresive-handlungen/fallgruppen-des-4a-uwg

Wirtschaftlicher Druck

» Fallgruppe aggressiver geschaftlicher Handlungen gem. § 4a
UWG

» gegenuber sonstigen Marktteilnehmern, z.B. ,Anzapfen”
» gegenuber Verbrauchern

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/aggresive-handlungen/wirtschaftlicher-druck

BGH, | ZR 154/16, GRUR 2018, 1251 — Werbeblocker Il

* Die Klagerin ist ein Verlag und stellt ihre redaktionellen Inhalte
auch im Internet zur Verfugung.

» Angebot finanziert sie mit dem Entgelt, das sie von anderen
Unternehmen fur die Veroffentlichung von Werbung auf diesen
Internetseiten erhalten.

» Die Beklagte vertreibt ein Zusatzprogramm fur alle gangigen
Internet-Browser, das Werbung auf Internetseiten unterdruckt.

= Verstold gegen § 4a Abs. 1 UWG?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=88498&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 154/16, , GRUR 2018, 1251, Rn. 65 — Werbeblocker I

,Das Angebot einer Werbeblocker-Software stellt auch keine
aggressive geschaftliche Handlung im Sinne des § 4a Abs. 1
UWG gegenuber den Unternehmen dar, die an der Schaltung

von Werbung interessiert sind.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=88498&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 157/13, GRUR 2015, 1134 — Schufa-Hinweis

Als Partner der Schutzgemeinschaft fur allgemeine
Kreditsicherung (SCHUFA) 1st die V GmbH verpflichtet,
die unbestrittene Forderung der SCHUFA mitzuteilen,
sofern nicht eine noch durchzufiuhrende
Interessenabwagung 1n Ihrem Fall etwas anderes ergibt.
FEin SCHUFA-Eintrag kann Sie bei Thren finanziellen
Angelegenheiten, z.B. der Aufnahme elines Kredits,
erheblich behindern. Auch Dienstleistungen anderer
Unternehmen kdonnen Sie dann unter Umstanden nicht mehr
oder nur noch eingeschrankt 1n Anspruch nehmen. Soweilt
muss es naturlich nicht kommen! Wir gehen vielmehr davon
aus, dass wir die Angelegenhelt nunmehr 1m gegenseitigen
Interesse aus der Welt schaffen konnen. Ihrer
fristgerechten Zahlung sehen wir entgegen.

Verstol} gegen § 4a Abs. 1 UWG?
D]


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=72354&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 157/13, GRUR 2015, 1134 — Schufa-Hinweis

= ,Ein in der Mahnung eines Mobilfunkunternehmens erfolgter
Hinweis auf die bevorstehende Ubermittlung der Daten des
Schuldners an die SCHUFA steht nur im Einklang mit der
Bestimmung des § 28 a Abs. 1 Nr. 4 BDSG, wenn nicht
verschleiert wird, dass ein Bestreiten der Forderung durch
den Schuldner selbst ausreicht, um eine Ubermittlung der
Schuldnerdaten zu verhindern.”

» Beeintrachtigung der Entscheidungsfreiheit der Verbraucher
liegt vor.

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=72354&pos=0&anz=1

Wertreklame 1/2

» Fallgruppe aggressiver geschaftlicher Handlungen gem. § 4a UWG

» Kaufmann betreibt Werbung nicht mit Worten, sondern mit Werten,
er verschenkt etwas

» Wertreklame ist nicht generell unzulassig

» Unzulassigkeit aber im Einzelfall, z.B. bei
* Preisverschleierung
» Ubertriebenem Anlocken
= psychischem Kaufzwang

» Beachte: fruher wesentlich strengere Regelungen, insbes. auch

durch ZugabeVO. Diese gilt nicht mehr. Altere Rspr. nicht ohne
weiteres anwendbar

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/aggresive-handlungen/wertreklame

Wertreklame 2/2

Formen Grenze der Zulassigkeit
= Geschenke, Rabatte, Zugaben - weitgehend zulassig

= Kopplungsangebote - Uubertriebenes Anlocken,
Monopolstellung (jeweils selten)
= Kundenbindung - Wahrnehmung Interessen Dritter
= Aleatorische Reize - Uubertriebenes Anlocken,
(Preisausschreiben, Gewinnspiel) Wahrnehmung Interessen Diritter
= Powershopping - weitgehend zulassig
= progressive Kundenwerbung - Immer unzulassig

https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/aggresive-handlungen/wertreklame

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/aggressive-handlungen/geschenke-rabatte-zugaben
https://boehmanwaltskanzlei.de/aggressive-handlungen/kopplungsangebot
https://boehmanwaltskanzlei.de/aggressive-handlungen/kundenbindung
https://boehmanwaltskanzlei.de/aggressive-handlungen/aleatorische-reize
https://boehmanwaltskanzlei.de/aggressive-handlungen/powershopping
https://boehmanwaltskanzlei.de/aggressive-handlungen/progressive-kundenwerbung
https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/aggresive-handlungen/wertreklame

BGH, | ZR 75/08, GRUR 2010, 1022, 1023
— Ohne 19% Mehrwertsteuer
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bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=Aktuell&Sort=12288&nr=53315&pos=2&anz=631

BGH, | ZR 75/08, GRUR 2010, 1022, 1023
— Ohne 19% Mehrwertsteuer

,Eine Werbung mit der Angabe "Nur heute Haushaltsgroldgerate
ohne 19% Mehrwertsteuer" beeinflusst Verbraucher auch dann
nicht in unangemessener und unsachlicher Weise i.S. von §§
3, 4 Nr. 1 UWG bei ihrer Kaufentscheidung, wenn die Werbung
erst am Tag des in Aussicht gestellten Rabattes erscheint.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=Aktuell&Sort=12288&nr=53315&pos=2&anz=631

BGH, | ZR 182/08, GRUR 2010, 850, 851 — Brillenversorgung Il

» Beklagte stellt Augenarzten ihr E. -System zur Verfugung, das
aus einem E. -Brillensortiment und einem E. -Computersystem
zur individuellen Brillenanpassung besteht.

* Nach Eingabe der Patientendaten und Auswahl eines
bestimmten Brillengestells in der Augenarztpraxis werden diese
Informationen an die Beklagte ubermittelt.

» Bestellt der Patient bei der Beklagten eine Brille, ernalt der Arzt
eine Vergutung von 80 €, bei Mehrstarkenbrillen von 160 €.

» Unzulassige Wertreklame?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=55e74c48e2897e5cc71334d4d17a6b10&nr=53079&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 182/08, GRUR 2010, 850, 851 — Brillenversorgung Il

,ES stellt eine unangemessene unsachliche Einflussnahme
auf die arztliche Behandlungstatigkeit dar, wenn durch das
Gewahren oder Inaussichtstellen eines finanziellen Vorteils
darauf hingewirkt wird, dass Arzte entgegen ihren Pflichten aus
dem Behandlungsvertrag und dem Berufsrecht nicht allein
anhand des Patienteninteresses entscheiden, ob sie einen
Patienten an bestimmte Anbieter gesundheitlicher Leistungen

verweisen.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=55e74c48e2897e5cc71334d4d17a6b10&nr=53079&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 147/06, GRUR 2009, 969, 970 — Winteraktion

Die F-Winter-Aktion vom 15. November 2004 bis zum 28. Februar 2005 GrolSe F-
Vorratsgesellschaft mit kleinem Smart-Cabrio? ...

Im oben genannten Zeitpunkt verschenkt die F. AG unter allen Vermittlern
(Anwaltskanzleien/Steuerberatern/Wirtschaftsprifern etc.) und allen Erwerbern
einer "grolsen” F-Vorratsgesellschaft ein "kleines" Smart-Cabriolet.

... Was mussen Sie dafur tun?

Bei der Vermittlung oder dem Erwerb einer F-Vorratsgesellschaft erhalten Sie alle
Gesellschaftsunterlagen in einem F-Ordner "Firma, fertig, los". In jedem
Gesellschaftsordner befindet sich wahrend der F-Winteraktion ein Faxvordruck mit
dem Namen der erworbenen Gesellschaft. Bitte schatzen Sie die Anzahl der Ordner,
die in ein Smart-Cabrio ohne Insassen mit geschlossenem Verdeck passen, und
teilen Sie uns |hre Schatzung auf diesem Faxdokument mit. ...

Aggressive geschaftliche Handlung?
D]


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=1e1792c4ed26f12883bafb88588f7248&nr=49095&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 147/06, GRUR 2009, 969, 970 — Winteraktion

,Eine Werbung fur die Vermittlung des Erwerbs einer
Vorratsgesellschaft, bei der den als Vermittlern angesprochenen
Rechtsanwalten, Steuerberatern und Wirtschaftsprufern fur die
Vermittlung die Teilnahme an einem Gewinnspiel mit einem
attraktiven Gewinn (hier. Smart-Cabriolet) angeboten wird, ist
unlauter i.S. von §§ 3,4 Nr. 1 UWG."

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=1e1792c4ed26f12883bafb88588f7248&nr=49095&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 60/05, GRUR 2008, 530, 531
— Nachlass bei der Selbstbeteiligung

Bei Windschutzscheiben- und Heckscheiben-Austausch
50% Nachlass der Selbstbeteiligung (bei 150 Euro)

Ersatzfahrzeug fir die Dauer der Reparatur kostenlos! |
I !

i Versicherungsagentur: * Versicherungsnehmer: i
Versicherungs-Nr.: —_ Selbstbeteiligung: Oja Cnein _ Euro yl

-Autoglas -Autoglas -Autoglas -Autoglas

Unzulassige Wertreklame™?

-30-18.09 )
o Mo-~Fr 8.30-1700 Uhr Mo~ Fr 9,00-1730 Uhr

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=43617&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 60/05, GRUR 2008, 530, 531
— Nachlass bei der Selbstbeteiligung

,ooweit ein Versicherungsnehmer die Interessen des
Versicherers wahrzunehmen hat, kann das Versprechen eines
Vorteils zu seinen Gunsten eine unangemessene unsachliche
Beeinflussung i.S. des § 4 Nr. 1 UWG darstellen, wenn der
Versicherungsnehmer dadurch veranlasst werden kann, auf das
Angebot einzugehen, ohne den Vorteil an den Versicherer

weiterzugeben.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=43617&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 28/03, WRP 2006, 69, 71f. — Zeitschrift mit Sonnenbrille

» Die Beklagte ist Herausgeberin der streitgegenstandlichen Zeitschrift. Zielgruppe sind
weibliche Teenager. Der gebundene Verlagspreis betrug 4,50 DM.

» Die August-Ausgabe 2001 ihrer Zeitschrift brachte die Beklagte mit einer auf der
Titelseite befestigten Sonnenbrille heraus. Den normalen Kaufpreis von 4,50 DM fur
die Zeitschrift behielt die Beklagte bei.

= Die Klagerin halt den Verkauf der Zeitschrift zusammen mit der Sonnenbrille fur
wettbewerbswidrig, da der regulare Kaufpreis einer vergleichbaren Sonnenbrille etwa 30
DM betrage, weshalb ein groler Teil der angesprochenen Zielgruppe die Zeitschrift
ausschlieldlich wegen der Sonnenbrille erworben habe.

» Unzulassige Wertreklame? Wg. Wertdifferenz? Wgqg. Zielgruppe?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=34474

BGH, | ZR 28/03, WRP 2006, 69, 71f. — Zeitschrift mit Sonnenbrille

,a) Von einer unangemessenen unsachlichen Beeinflussung der
Entscheidungsfreiheit von Verbrauchern nach § 4 Nr. 1 UWG ist
regelmafig nicht allein deshalb auszugehen, weil dem Produkt
eine im Verhaltnis zum Verkaufspreis wertvolle Zugabe ohne
zusatzliches Entgelt beigefugt wird.

b) Eine Ausnutzung der geschaftlichen Unerfahrenheit von
Kindern und Jugendlichen i.S. von § 4 Nr. 2 UWG ist nicht
gegeben, wenn eine Jugendzeitschrift zusammen mit einer
Sonnenbrille abgegeben wird.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=34474

BGH, | ZR 187/02, GRUR 2004, 960
— 500-DM-Gutschein fur Autokauf

Sel1t diesem Jahr arbeitet die Fahrschule S. mit Opel
Astra vom Autohaus H.

Der gute Ruf vor allem im Service sowle der gute Kontakt
zum Kunden veranlalRten 1hn zu diesem Schritt. Um fur die
Fahrschuler den Fahranfang noch weiter zu erleichtern,
werden die Schuler nicht nur mit der neuesten Generation
von Opel Astra-Fahrzeugen geschult, sondern jeder erhalt
zur bestandenen Prufung elnen Gutschein in HoOhe von DM
500,00 fur den Fahrzeugkauf beim Autohaus H.

Unzulassige Wertreklame?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=70e8de948014b266da5e3a4da350b6ad&nr=30357&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 187/02, GRUR 2004, 960
— 500-DM-Gutschein fur Autokauf

,Die Werbung eines Fahrschulunternenmens, jeder Fahrschuler
erhalte zur bestandenen Prufung einen Gutschein in Hohe von
500 DM fur einen Fahrzeugkauf bei einem bestimmten Autohaus,

Ist kein unlauteres Wettbewerbsverhalten.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=70e8de948014b266da5e3a4da350b6ad&nr=30357&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 151/01, GRUR 2004, 602 — 20 Minuten Koln

» Klagerin gibt die Tageszeitungen ,Kolner Stadt-Anzeiger®, ,Kolnische
Rundschau® und den ,EXPRESS" heraus.

» Beklagte gibt die unentgeltliche Tageszeitung mit dem Titel ,20
Minuten Koln® heraus, die ausschlieldlich aus Anzeigen finanziert und
an die Leser auf Dauer unentgeltlich abgegeben wird.

» Die Klagerin ist u.a. der Ansicht, die kostenlose Abgabe einer
Tageszeitung verstolde unter dem Gesichtspunkt einer unzulassigen
Wertreklame gegen § 1 UWG a.F. / § 4a Abs. 1 Nr. 3 UWG.

» Unzulassige Wertreklame?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=529644ca2ba06bebb9b560f5dd1f8e18&client=12&nr=29215&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 151/01, GRUR 2004, 602 — 20 Minuten Koln

= Im Streitfall kommt eine wettbewerbswidrige Wertreklame von
vornherein nicht in Betracht, weil bei einem Zeitungsvertrieb, der
auf Dauer darauf eingerichtet ist, die Zeitung ohne Entgelt
abzugeben, eine auf den Erwerb einer entgeltlichen Leistung
gerichtete unsachliche Beeinflussung des Empfangers ausscheidet”.

» Zeitungsverleger bedient zwei verschiedenen Markte: Lesermarkt
und Anzeigenmarkt.

» Entscheidet er sich dafur, nur auf dem einen der beiden Markte ein
Entgelt zu verlangen, verursacht das unentgeltliche Angebot auf dem
anderen Markt keine unsachliche Beeinflussung der
Marktgegenseite, weil diese von vornherein nicht fur ein Umsatz-
geschaft gewonnen werden soll.

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=529644ca2ba06bebb9b560f5dd1f8e18&client=12&nr=29215&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 8/01, GRUR 2003, 1057 — Einkaufsgutschein |.

Als kleine Geburtstagsiiberraschung legen wir Ihnen einen
Einkaufsgutschein tiber DM 10 bei.

Einfach diese Marke auf Ihre nachste Bestellung kleben oder
bei telefonischer Bestellung Ihre Vorteils-Nr. angeben - und
Sie bezahlen automatisch DM 10 weniger.

Unzulassige Wertreklame?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=2003&Sort=3&Seite=57&anz=2891&client=%5B%22%5B%2712%27%2C+%2712%27%5D%22%2C+%22%5B%2712%27%2C+%2712%27%5D%22%5D&pos=1725

BGH, | ZR 8/01, GRUR 2003, 1057 — Einkaufsgutschein |.

,In der Werbung mit Einkaufsgutscheinen uber 10 DM aus
Anlal} des Geburtstags von Kunden erkennt der Verkehr die
Ankundigung eines Preisnachlasses. Die davon ausgehende
Anlockwirkung ist nicht wettbewerbswidrig im Sinne von § 1

UWG"

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=2003&Sort=3&Seite=57&anz=2891&client=%5B%22%5B%2712%27%2C+%2712%27%5D%22%2C+%22%5B%2712%27%2C+%2712%27%5D%22%5D&pos=1725

BGH, | ZR 253/00, GRUR 2003, 538, 539 — Gesamtpreisangebot.

» Beklagte ist Reiseveranstalterin und bot im Winter 1998/99 eine
Pauschalreise fur Skifahrer mit Unterbringung in einem Ferienclub
an. Im Gesamtpreis enthalten waren Skier der Marke "F. "

= Klager, ein Berufsverband des Sportfachhandels, hat diese Werbung
als wettbewerbswidrig beanstandet, weil damit fur ein
Kopplungsangebot ungleichartiger Leistungen geworben werde, bei
dem verschleiert werde, in welchem Umfang der Gesamtpreis auf
die Reiseleistung und auf die Skiausrustung entfalle.

» Unzulassige Wertreklame (Kopplungsangebot)?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Sort=3&sid=a6a3cdb75bb95c730dddb9aee10c60e7&Art=en&client=3&anz=21&pos=8&nr=25747&id=1052122480.87

BGH, | ZR 253/00, GRUR 2003, 538, 539 — Gesamtpreisangebot.

» Die Werbung der Beklagten fur ihr Pauschalreiseangebot ist
auf der Grundlage der erforderlichen Gesamtbetrachtung der
relevanten Umstande nicht als sittenwidrig im Sinne des § 1
UWG anzusehen.”

» Die Moglichkeit, Guter und Dienstleistungen zu
Gesamtangeboten (insbesondere Komplettangeboten)
zusammenzustellen und dementsprechend zu bewerben,
gehort zur Freiheit des Wettbewerbs. Eine solche Werbung
darf daher grundsatzlich nur zur Verhinderung unlauteren
Wettbewerbs und des Mil3brauchs von Marktmacht beschrankt
werden.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Sort=3&sid=a6a3cdb75bb95c730dddb9aee10c60e7&Art=en&client=3&anz=21&pos=8&nr=25747&id=1052122480.87

BGH, | ZR 212/00, GRUR 2003, 626, 627
— Umgekehrte Versteigerung |l

Autoversteigerung

Dieses Auto kommt unter den ,Hammer®“. In jeder Woche, in der das Auto nicht
verkauft wird, fallt der Preis um 300,- DM. Aber warten sollten Sie nicht zu lange.

: - G
Unser Preis J A EINGAN

vom 30.06.98
14.900,-

Preis in dieser
Woche:

1as-

73.000, 1. Hand. rot, KW 83. G

dach. Alufelgen, Kat.

) Unzulassige Wertreklame
S G (aleatorische Anreize)?

lelefax (02173)9886 10 Meben Mobelhaus Kiorten (8 8)

MITSUBISHI Lancer, Ez 22.07.93

Km:

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=7c2cffe9a7b46f140b7f9090f218f09b&Seite=11&client=12&nr=26035&pos=347&anz=510

BGH, | ZR 212/00, GRUR 2003, 626, 627
— Umgekehrte Versteigerung |l

,Die Werbung mit einer "umgekehrten Versteigerung" fur den
Verkauf eines Gebrauchtfahrzeugs verstoRt nicht gegen § 1
UWG. Diese Werbemethode fuhrt angesichts der im allgemeinen
mit einem Gebrauchtwagenkauf verbundenen betrachtlichen
Investition beim verstandigen Verbraucher erfahrungsgemal}
nicht dazu, dal} er von einer Prufung der Preiswurdigkeit des
Angebots absieht und sich wegen des "Spiels" zu einem Kauf

verleiten lafdt”.

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=7c2cffe9a7b46f140b7f9090f218f09b&Seite=11&client=12&nr=26035&pos=347&anz=510

BGH, KZR 30/00, GRUR 2003, 77 — Fernwarme fur Bornsen

= Gemeinde Bornsen verkauft Grundstucke in einem
Neubaugebiet

» Den Verkauf verknupft sie mit der Verpflichtung, den
Heizenergiebedarf durch ein von einer gemeindeeigenen
Gesellschaft betriebenes Blockheizkraftwerk zu decken.

» Unzulassige Beeinflussung gem. § 4a Abs. 1 Nr. 3 UWG
(Wertreklame, Kopplung, Monopol)?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=671fe96098596da92c9515486b1d8011&nr=24360&pos=0&anz=1

BGH, KZR 30/00, GRUR 2003, 77 — Fernwarme fur Bornsen

,erknupft eine Gemeinde den Verkauf von Grundstucken in
einem Neubaugebiet mit der Verpflichtung, den
Heizenergiebedarf durch ein von einer gemeindeeigenen
Gesellschaft betriebenes Blockheizkraftwerk zu decken, liegt
darin weder unter dem Gesichtspunkt des Wettbewerbs der
offentlichen Hand noch unter dem der Kopplung
verschiedener Waren oder Leistungen ein WettbewerbsverstoR3

nach § 1 UWG®

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=671fe96098596da92c9515486b1d8011&nr=24360&pos=0&anz=1

Gefuhlsbezogene Werbung
» Fallgruppe aggressiver geschaftlicher Handlungen gem. § 4a
UWG

» Ansprechen von Gefuhlen im Rahmen einer Imagewerbung ist
grds. zulassig (BVerfG, Benetton-Entscheidung)

* Appelle an die soziale Verantwortung sind grds. zulassig

» keine allgemeine Pflicht, uber die Art und Weise der
Unterstutzung zu informieren

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/aggresive-handlungen/gefuehlsbezogene-werbung

BGH, | ZR 97/04, GRUR 2007, 251 ff. — Regenwaldprojekt Il

‘Liebe Krombacher-Freunde,

s macht mir viel SpaR, mich fiir dic Region Dzanga Sangha zu enga-
gu:n:n Der [rfolgdu Projektes beweist, wie vicle Menschen sich iiber
glob: dzn N. nuuhulz Gedanken machen und bereit sind zu handeln.

-, Natiirlich kénnen Sie das Krombacher
Regeawaldprojeke auch durch Spenden
auf das WWF Spendenkonto unterstiitzen:

WWF Deutschland,
Konto Nr.
BLZ bei der

bank F 4 und

genieflen!’

Im Krombacher Shop unter Are-Nr. 327578 (Ge. M-XXL)
wwwk Preis 9,95 € + Farbe schwars -
100% gekimamte Baumwolle

finden Sie vicle

interessante
Artikel aus der’ Art.-Ne. 2600
Krombacher Preis: 22,95 € 1 Kasten = 1 m? *

/8 schwarzes

Lederarmband,
EIKO-Analoguhrwerk
mit illuminiesten Zeigern,

Geschenkverpackung

Regenwald-Collection.
Bestellen Sie auch
telefonisch unter

Aktionszeitraum

Krombacher Mai bis Juli 2003

@ Krombacher — ™ jedem verkaufien Kasten Krombacher flie cine Spende in die Regen-
mbacher wald-Stiftung des WAVE. Diese sorge filr den Schutz vor Wilderei und Holz-

Krombacher Braverei - Bernhard Schadeberg GmbH & Co. KG inschlag, die Ausbildung und Ausriistung von Park-Rangern sowie den Auf-
H StraBe - K  Telefon: bau von dkologischer Forscwirtschaft. Weitere erhalten Sie beim
Telefax: . Internec: wwwk WAVF oder bei Krombache: www.k oder Tel:

,Handeln

ind oemeﬁen

Besonders betroffen von der
Abholzung der Wildes

Waldelefanten od
Anuloyen,xh:‘ i o

WWF mie cinem Reg

ol Y
gebicten der Welc 21"
Dem fithlen wir uns
verpllichtet.

den jedes Jahr vier
Millionen Hektar
Wald vernichet —
cine Fliche von der
Grofle der Schweiz. oY Vermalesaglosin WUF
Mit dem Wald
stetben cinzigartige
Tier- und Pflanzen-
arten aus.

Heralichen Dank an unsere Kooperationspartner fic die Unter-
stiitzung des Krombacher Regenwaldprojektes:

Krombacher und der WWF
sorgen dafiir, dass Abholzung

und Wilderei gemindere werden
und der natiidiche Lebensraum
von Menschen und Tieren erhalten

bleibr.

Unzulassige gefuhlsbezogene Werbung?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=38703

BGH, | ZR 97/04, GRUR 2007, 251 ff. — Regenwaldprojekt Il

,Verspricht ein Unternenmen fur den Fall des Kaufs seiner
Produkte eine nicht naher spezifizierte Leistung an einen Dritten,
wird der Verbraucher regelmaldig nur erwarten, dass die Leistung
zeitnah erbracht wird und nicht so geringfugig ist, dass sie die
werbliche Herausstellung nicht rechtfertigt. Enthalt die Werbung
allerdings konkrete Angaben zum Sponsoring, kann sich eine
Verpflichtung des werbenden Unternehmens zu aufklarenden
Hinweisen ergeben, wenn es ansonsten zu einer
wettbewerbsrechtlich relevanten Fehlvorstellung des Verkehrs
kommt.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=38703

BGH, | ZR 33/04, GRUR 2007, 247 ft. — Regenwaldprojekt |

= Kromlﬁ)acherﬁ;

“Handeln :
und genieflen!

Schiitzen Sie 1m® Regenwald,

Dic Krombacher Regenwald-Aktion liuft vom 01.05.

bis 31.07.2002. In diesem Zecitraum wird mit jedem
gelauften Kasten Krombacher 1m? Regenwald in
Dzanga Sangha nachhaltig geschiitzt. Dies stellt der

WWF Deutschland sicher.

Das Dzanga Sangha-Gebiet liegt mitten im Herzen
Zentralafrikas und ist eines der wichtigsten Umwelt-
Projekte zum Schutz des Regenwaldes in Afrika.

Jeder Kasten Krombacher hilft.
Vielen Dank fiir Ihr Engagement.

in Kooperation mit

_Handeln

und

Vielen Dank! Unter dem Motto “Handeln und genieBen!™ hat Krombacher
zusammen mit dem WWF Deutschland und mit der Unterstiitzung von
Gunther Jauch cin einzigartiges Regenwald-Projekt gestartet. Schon, dass
auch Sie Interesse zeigen! Was Sie tun kénnen? Feiern Sie mit Thren Freunden
thre personliche Krombacher Regenwald-Party! Uberzeugen Sie Freunde und
Bekannte von dieser guten Sache und fordern Sie sie auf, dieses Projekt zu
unterstiizen, Bekennen Sie sich mit dem Aufkleber, erwerben Sie einen
Regenwald-Pin im Krombacher Shop - denn “Handcln und genieBen!”™
macht SpaB mit cinem frischen Krombacher Pils.

Bekenner helfen nicht nur - sie kénnen auch gewinnen.
Nimlich Regenwald hautnah. Es gibt 10 Reisen fiir je 2 Personen nach
Dzanga Sangha im Herzen Afrikas zu gewinnen. ”

So cinfach geht’s: Kleben Sie diesen Aufkleber gut sichtbar auf Ihr Auto,
lhr Fahrrad oder oder oder... '

Helfen Sie! Mit jede

Krombacher v

m Kastey

n Mai
bis Juli 2002 f

w denn deutschlandweit sind unsere Krombacher Regenwald-Scouts
unterwegs, die Bekenner aufspiiren und belohnen.
Weitere Teilnahme- und Bekennermoglichkeiten:
* im Handel und in der Gastronomie
* im Internet unter www.k
* postalisch éber dic Krombacher Brauerei
* per Fax unter
* Spendenkonto  WWF Deutschland, Konto-Nr.
BLZ 3 bank F

;:xlrr:lllmxhcv.r.ggn; Mitsachen kann jeder ilber IR Jahren. Miarboter der Krombacher Desucrer
ln-k'wd Sd’uJ(l_v:; GmbH & Co.KG, Possfach K sowie deren Angehdnge sind
o ticht teilnaheneberechiige. Das Los entscheides unter Ausschluss des Rechesweper. Die

cmianer werden benuchnchtigs, Eime Barauszablung der Gewinne sz nicht méghch.
Aktionszeitraum: 01,05, bis 31.07,02

Unzulassige gefuhlsbezogene Werbung?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=38702

BGH, | ZR 33/04, GRUR 2007, 247 ft. — Regenwaldprojekt |

,Verknupft ein Unternehmen den Produktabsatz mit der
Forderung sozialer, sportlicher, kultureller oder okologischer
Belange (sog. Sponsoring), verstoRt es regelmalig nicht
gegen das Verbot unangemessener unsachlicher
Beeinflussung des Kunden i.S. von § 4 Nr. 1 UWG.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=38702

BGH, | ZR 55/02, GRUR 2006, 75 — Artenschutz

Echt tierisch:
100% UV-Schutz
fiir |]I‘I||I!Iltl'a!|lll'I

Sonnenglaser* mit
UV-Schutz

7
Paar 39 A '
DM b

*Einstérken-Glaser, bis 0 70,
sph.*/.4,0dpt., cyl.+2,0 dpt
Mineralis h oder Kunststoff,

75% braun. Dazu: Modische
Fassun gensh n ab DM 20,- I

0 SRR g

dner 30 Siddenisenland | Jnzylassige gefihlsbezogene Werbung?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=34307&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 55/02, GRUR 2006, 75 — Artenschutz

,a) Eine Werbeaussage kann nicht schon dann als unlauter
angesehen werden, wenn das Kaufinteresse durch Ansprechen des
sozialen Verantwortungsgefuhls, der Hilfsbereitschaft, des
Mitleids oder des Umweltbewusstseins geweckt werden soll, ohne
dass ein sachlicher Zusammenhang zwischen dem in der Werbung

angesprochenen Engagement und der beworbenen Ware besteht.

[...] Die Beurteilung, ob dies der Fall ist, erfordert eine Abwagung der
Umstande des Einzelfalls im Hinblick auf die Schutzzwecke des
Gesetzes gegen den unlauteren Wettbewerb, bei der die Grundrechte
der Beteiligten zu berucksichtigen sind.

Im Ergebnis hier kein WettbewerbsverstoR.

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=34307&pos=0&anz=1

Autoritatenwerbung

» Fallgruppe aggressiver geschatftlicher Handlungen gem. § 4a UWG

» Werbender mit besonderer Autoritat (Sachkunde, Vertrauen), z.B.
» Schule / Schulleitung / Lehrer / Erzieher
* Vereinsvorstand
= Feuerwehr
» Gewerkschaftsfuhrer
» Arbeitgeber / Vorgesetzter

» unlauter, wenn der Abnehmer (subjektiv) vor die Wahl gestellt wird,
dleI_VVare zu erwerben oder das Wohlwollen der Autoritat zu
verlieren.

» Rationalitat der Entscheidung muss erheblich beeintrachtigt sein
» unproblematisch ist die reine Imagewerbung mit Prominenten

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/aggresive-handlungen/autoritaetenwerbung

] y aI

)
- _ wird auf diesen

flr SChulSDOl’t Aktions-Packungen

unterstiitzt:

NS &
Y/
ol ®

Wa‘”’d '.’
—EIES ,ﬂ ) ‘/9
FUR o R

SCHULSPORT

Tony Tale |
r Sammelh \
eft ety (05
0%z (1&'5) DIE WECKEN DEN TIGER IN DIR

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=0f5ecfbf78f8031ed45a38a179219c16&client=%5B%273%27%2C+%273%27%5D&client=%5B%273%27%2C+%273%27%5D&nr=42103&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 82/05,

B, Hier machst Yu
" deine Schule fit !

Willkommen bei der neuen Aktion ¢ y (XA fiir Schulsport ! Hier findet
ihr alle wichtigen Infos dariiber, wie ihr zusammen mit & (X803 eurer
Schule starke Sportmaterialien beschaffen konnt - damit ihr noch mehr SpaR
im Sportunterricht und natiirlich auch in den Pausen habt.
Falls diese Aktion an eurer Schule noch nicht lduft, dann driickt doch zum
Beispiel eurem Sportlehrer mal dieses Heft in die Hand, damit er auch
informiert ist und an eurer Schule diese Aktion startet.
Was muisst ihr tun ?
Fiir die Bestellung der Sportmaterialien miissen Tony Taler gesammelt werden.
Es gibt insgesamt drei verschiedenen Mdglichkeiten, sie zu bekommen:
l. Ihr findet sie in ausgewahlten Aktionspackungen von

(HOC0S. Sie werden in dieses Sammelheft emgeklebt
2. Im Internet unter www.kelloggs.de bzw. www.kelloggs.at.
Dort werden die Tony Taler sofort auf einem elektronischen Konto gutge-
schrieben, das % speziell fiir eure Schule einrichtet.
3. Telefonisch be 7 unter 0137-9791060" (fiir Deutschl. 0,49 €/Anruf)
und 0900-242233" (fiir Osterr. 0,68 €/Min.). Diese Tony Taler landen ebenfalls
auf demselben elektronischen Talerkonto fiir eure Schule. *Mo-Sa 8-18 Uhr

Und wenn ihr ausreichend Tony Taler gesammelt habt ?

Dann kann eure Schule dieses Sammelheft einsenden und bekommt dafiir die
entsprechenden Sportmaterialien zugeschickt.

Wie wird bestellt ?

1. Zahlt nach, wieviele Tony Taler in diesem Sammelheft eingeklebt

sind und tragt hier die Anzahl ein: -
2. Schaut im Internet nach, wieviele Tony Taler auf dem elektroni-

schen Talerkonto gutgeschrieben sind und tragt die Anzahl hier ein: -
3. Zahlt beide Zahlen zusammen und tragt die Summe hier ein:

Dies ist die Gesamtzahl an Tony Talern, fiir die ihr auf der gegen- .

iiberliegenden Seite die Sportmaterialien bestellen konnt.

Hier wird bestgt:

GRUR 2008, 183 ff.

Bei jedem gewahlten Artikel Stiickzahl und Talerwert multiplizieren (wie in
diesem Beispiel), so wei man gleich, wieviele Taler benétigt werden.
h 4

BASKETRALL (15 TONY TALER)

| 5 RO 45 i

SOFT-SPIELBALL (15 TONY TALER)

Il i« - [ o e

BEACHVOLLEYBALL (20 TONY TALER)

()

Bl s - - TONY TALER

MINITOR (150 TONY TALER)

Il i« - I o e

PAUSENHOF-SET (325 TONY TALER)

SPEEDROPE (5 TONY TALER)

{

/
¢
s - I o e

BASKETBALL (15 TONY TALER)

i - [ o e

FLAGFOOTBALLSET (40 TONY VALER)

= [ rovr e

UNINOCSET (175 YONY TALER)

>
B sricc - [ o

STREET-BASKETBALLANLAGE (400 TONY TALER)

INDIACA (10 TONY TALER)

- stick = [ vowv e

WURFKEULE (20 TONY TALER)

i - I o e

BADMINTON-SET (50 TONY TALER)

- stick = [ vow e

BEACHVOLLEYBALL-ANLAGE (300 TONY TALER)

/
Bl i - [ o e

BASEBALLSCHULSET (555 TONY YALER)

- STilcK '='- TONY TALER

— Tony Taler

Unzulassige
Autoritatenwerbung?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=0f5ecfbf78f8031ed45a38a179219c16&client=%5B%273%27%2C+%273%27%5D&client=%5B%273%27%2C+%273%27%5D&nr=42103&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 82/05, GRUR 2008, 183 ff. — Tony Taler

,Eine Werbung fur Produkte, die ublicherweise von Erwachsenen
erworben werden, ist nicht deswegen unlauter nach §§ 3, 4 Nr.
1 UWG, well sie bei Kindern und Jugendlichen Kaufwiinsche
weckt und darauf abzielt, dass diese ihre Eltern zu einer
entsprechenden Kaufentscheidung veranlassen.

Dagegen kann eine unangemessene unsachliche
Einflussnahme auf die Entscheidungsfreiheit der Eltern und
Erziehungsberechtigten darin liegen, dass Kinder und

Jugendliche im Rahmen einer den Gruppenzwang innerhalb
einer Schulklasse ausnutzenden Werbeaktlon gezielt als so

genannte Kaufmotivatoren eingesetzt werden.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=0f5ecfbf78f8031ed45a38a179219c16&client=%5B%273%27%2C+%273%27%5D&client=%5B%273%27%2C+%273%27%5D&nr=42103&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 112/03, WRP 2006, 72 — Schulfotoaktion

"Digitaler Schulfotovertrieb Ubergibt kostenlos einen Die Schule stellt fur die Fotoaktion einen separaten
Internet PC neuerer Bauart, mit 17 Zoll Monitor und Raum fur einen, max. zwei Tage zur Verfligung und wird
Modem/ISDN Karte, sowie einen Farbtintenstrahldrucker einen Fototermin fur dann ca. 260 Schuler im Monat Mai
sowie Software zu Ausbildungszwecken. Der PC wird 2001 organisieren.

Eigentum der Schule. Die Schule wird die anlasslich des obigen Fototermins

Die Nutzungsuberlassung erfolgt kostenfrei, wobei alle  hergestellten Fotoserien den Schulern/Eltern zur Ansicht
weiterfuhrenden Kosten, die im Zusammenhang mit der zuganglich machen; wobei die Schuler/Eltern frei Uber
Nutzung entstehen wie Strom, mogliche Reparaturen einen moglichen Kauf oder die Ruckgabe der Fotoserien
nach der Gewahrleistung zu Lasten der Schule gehen. entscheiden.

Im Gegenzug bewirbt und vermittelt die Schule eine Das durch den Verkauf der Fotoserien eingenommene

einmalige Fotoaktion an Dritte, namentlich an die Schuler Geld wird an Schulfoto Vertrieb Uberwiesen sowie die

bzw. deren Eltern. zuruckgegebenen Fotoserien an Schulfoto Vertrieb
geschickt.

FUr die anlasslich der Fotoaktion von den Schulern
hergestellten Fotoserien besteht zu keinem Zeitpunkt Die Lieferung der Hardware erfolgt automatisch (zur
eine Kaufverpflichtung. Dies gilt fir die Schuler wie derenVereinfachung und Vermeidung von Lieferengpassen)
Eltern oder die Schule. direkt an dem Tag der Bil- derlieferung zur Uberlassung.

Zulassigkeit der Vereinbarung unter dem Gesichtspunkt der Autoritatenwerbung?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=34381

BGH, | ZR 112/03, WRP 2006, 72 — Schulfotoaktion

,Das Angebot eines Fotostudios an eine Schule, dieser einen PC
zU Uberlassen, wenn die Schule eine Schulfotoaktion vermittelt,
bei der die angefertigten Fotos Eltern oder Schulern zum Kauf
angeboten werden, ist grundsatzlich keine unangemessene
unsachliche Einflussnahme auf die Entscheidungen der
Schule, der Schuler oder deren Eltern.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=34381

Aggressive geschaftliche Handlungen: Autoritatenwerbung
BGH, | ZR 147/98, GRUR 2001, 752 — Eroffnungswerbung.

Unzulassige
Autoritatenwerbung?

http://juris.bundesgerichtshof.de/cqgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=bb3d53c9&Sort=2057&Seite=71&nr=23652&pos=2148&anz=61135

419

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=bb3d53c9&Sort=2057&Seite=71&nr=23652&pos=2148&anz=61135

BGH, | ZR 147/98, GRUR 2001, 752 — Eroffnungswerbung.

» keine unsachliche Beeinflussung der Entscheidungsfreiheit
der Abnehmer

= ubertriebenes Anlocken nur, wenn dem Umworbenen eine
Vergunstigung mit so starker Anziehungskraft in Aussicht

gestellt, dass die Rationalitat der Nachfrageentscheidung
verdrangt wird

» Insbesondere ist es aus wettbewerbsrechtlicher Sicht
unbedenklich, wenn sich die Werbenden zur Unterstreichung
ihrer Werbeaussage bekannter Personlichkeiten in der
Erwartung bedienen, deren gutes Image werde die
Wertschatzung des beworbenen Produkts positiv beeinflussen®.

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=bb3d53c9&Sort=2057&Seite=71&nr=23652&pos=2148&anz=61135

Laienwerbung
. E?/{I/%ruppe aggressiver geschaftlicher Handlungen gem. § 4a

= nicht professionelle Werber (Laienwerber) betreiben gegen
Gewahrung von Werbepramien in ihrem Freundes- und
Bekanntenkreis Absatzforderung

» Laienwerbung ist grundsatzlich zulassig
= Wert der Werbepramien regelmaldig unbeachtlich

» Unzulassigkeit nur bei Vorliegen sonstiger die Unlauterkeit
begrundender Umstande

» verdeckte Laienwerbung ist stets unlauter

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/abnehmerschutz/aggresive-handlungen/laienwerbung

BGH, | ZR 145/03, GRUR 2006, 949 ft.
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— Kunden werben Kunden

Unzulassige
Laienwerbung?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=37381

BGH, | ZR 145/03, GRUR 2006, 949 ff. — Kunden werben Kunden

,Nach Aufhebung des Rabattgesetzes und der
Zugabeverordnung folgt die Wettbewerbswidrigkeit des Einsatzes
von Laien zur Werbung von Kunden aufgrund des gewandelten
Verbraucherleitbilds nicht schon aus der Gewahrung nicht
unerheblicher Werbepramien, sondern setzt das Vorliegen
sonstiger die Unlauterkeit begrundender Umstande voraus.

Ein solcher Umstand kann darin liegen, dass sich die Werbung
auf Waren oder Dienstleistungen bezieht, fur die besondere
Werbeverbote bestehen (hier: Verbot von Zuwendungen bei
Heilmitteln).”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=37381

BGH, | ZR 227/99, GRUR 2002, 637
— Werbefinanzierte Telefongesprache

» Beklagte bietet kostenlose Telefonanschlisse an

» Telefonate werden in regelmaldigen Abstanden durch Werbung
unterbrochen

» Unzulassige Laienwerbung?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20227/99

BGH, | ZR 227/99, GRUR 2002, 637
— Werbefinanzierte Telefongesprache

,Das Angebot kostenloser Telefongesprache, die dadurch
finanziert werden, dal} sie ca. alle 90 Sekunden fur 20 Sekunden
durch Werbung unterbrochen werden, ist weder nach den
Grundsatzen zur Telefonwerbung noch nach den Grundsatzen
zur Laienwerbung als gemaf § 1 UWG unlauter anzusehen.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20227/99

V. Rechtsbruch, § 3a UWG

https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/rechtsbruch-3a-uwg 475 b—l
[ ]



https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/rechtsbruch-3a-uwg

§ 3a UWG (§ 4 Nr. 11 UWG a.F)

Unlauter handelt, wer einer gesetzlichen Vorschrift
zuwiderhandelt, die auch dazu bestimmt ist, im Interesse der
Marktteilnenmer das Marktverhalten zu regeln, und der Verstol}
geeignet ist, die Interessen von Verbrauchern, sonstigen
Marktteilnehmern oder Mitbewerbern spurbar zu beeintrachtigen.

bl



Fruhere Regelung § 4 Nr. 11 UWG

Die Vorschrift des § 4 Nr. 11 UWG a.F. ist nunmehr
inhaltsgleich in § 3a UWG n.F. enthalten, und die neue
Bestimmung ist um die Spurbarkeitsschwelle nach § 3 Abs.1 und
2 Satz 1 UWG a.F. erganzt worden. In der Sache hat sich durch
die Gesetzesanderung fur den Tatbestand des Rechtsbruchs
nichts geandert.

(BGH, GRUR 2016, 516 — Wir helfen im Trauertall)

bl



¥ Checkliste
Rechtsbruch, § 3a UWG

Geschatftliche Handlung

Gesetzliche Vorschrift
Zuwiderhandlung gegen die Vorschrift
Spurbarkeit der Beeintrachtigung
Marktverhaltensregelung

o~ wbdh-~

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/rechtsbruch-3a-uwg

Zuwiderhandlung gegen gesetzliche Vorschrift

» gesetzliche Vorschrift: jede geltende innerstaatliche
Rechtsnorm

» Zuwiderhandlung gegen die gesetzliche Vorschrift: alle
Tatbestandsmerkmale mussen erfullt sein;

» aullerdem: geschaftliche Handlung i.5.d. § 2 Abs. 1 Nr. 1
UWG

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/rechtsbruch-3a-uwg

Spurbarkeit der Beeintrachtigung

= Besonderen Feststellung und Begrundung der Spurbarkeit
aufgrund aller Umstande des Einzelfalls erforderlich

» Mal3geblich ist Schutzzweck der Marktverhaltensregelung

* Vermutung der Spurbarkeit bei Vorschriften zum Schutz von
Gesundheit oder Sicherheit

= |.U. konkrete Feststellung. VVoraussetzungen:

1. Empfanger benotigt die ihm vorenthaltene wesentliche Information
um eine informierte Entscheidung zu treffen, und

2. deren Vorenthalten ist geeignet ist, den Empfanger zu einer
andernfalls nicht getroffenen geschéftlichen Entscheidung zu
veranlassen

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/spuerbarkeit-der-beeintraechtigung

Marktverhaltensregelungen

» Marktverhalten ist jede Tatigkeit auf einem Markt, die objektiv
der Forderung des Absatzes oder Bezugs dient und durch
die ein Unternehmer auf Marktteilnehmer einwirkt.

» Marktverhaltensregelung

» das Angebot von und die Nachfrage nach Waren und
Dienstleistungen,

» das Anbahnen von Geschaften durch Werbung sowie
» der Abschluss und die Durchfuhrung von Vertragen.

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/marktverhaltensregelungen

Keine Marktverhaltensregelungen

» Eine Markverhaltensregelung liegt nicht vor bei
 fehlendem Marktbezug
* reiner Marktzutrittsregelung

» Marktbezug der Regelung ist durch Auslegung anhand des
Normzwecks zu ermitteln

» Reine Marktzutrittsregelungen sind Normen, die bestimmten
Personen den Marktzutritt aus Grunden verwehren, die nichts
mit deren Marktverhalten zu tun haben

» Folge fehlender Marktverhaltensregelung: keine Anwendung
des § 3a UWG

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/keine-marktverhaltensregelungen

Auswahl fehlender Marktbezug

= Produktionsvorschriften: Umweltschutz, Tierschutz

= Arbeitnehmerschutz, z.B. § 9 Abs. 1 ArbZG, § 2 SGB IV, §§ 1,
3 MiLoG

= Steuerrecht einschl. Abgaben und Gebuhren

» Sozialrecht, soweit lediglich die finanzielle Leistungsfahigkeit
des Sozialsystems sichergestellt wird

» Gewerblicher Rechtschutz (PatentG, MarkenG, DesignG etc.)
und Urheberrecht

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/keine-marktverhaltensregelungen

Auswah| Marktzutrittsregelung

= Zivilrecht: Geschaftsfahigkeit nach §§ 104 ff. BGB und
Vereinsrecht nach §§ 21 ff. BGB

= Handels- und Gesellschaftsrecht: Wettbewerbsverbote nach
§§ 60, 86 Abs. 1, 112 HGB, § 88 Abs. 1 AktG

= Arbeitnehmeriiberlassung, § 1 AUG

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/keine-marktverhaltensregelungen

Sozialgesetzbuch (SGB) Funftes Buch (V)
§ 33 Hilfsmittel

(8) Versicherte, die das 18. Lebensjahr vollendet haben, leisten zu jedem zu
Lasten der gesetzlichen Krankenversicherung abgegebenen Hilfsmittel als
Zuzahlung den sich nach § 61 Satz 1 ergebenden Betrag zu dem von der
Krankenkasse zu ubernehmenden Betrag an die abgebende Stelle. Der
Vergutungsanspruch nach Absatz 7 verringert sich um die Zuzahlung; § 43c
Abs. 1 Satz 2 findet keine Anwendung. Die Zuzahlung bei zum Verbrauch
bestimmten Hilfsmitteln betragt 10 vom Hundert des insgesamt von der
Krankenkasse zu ubernehmenden Betrags, jedoch hochstens 10 Euro fur
den gesamten Monatsbedart.

bl



BGH, | ZR 143/15, GRUR 2017, 641, Rn. 27 ft.
— Zuzahlungsverzicht bei Hilfsmitteln.

Zuzahlung bezahlen Sie Ubrigens beil uns nicht, das
Ubernehmen wir fur Sie! Die gesetzliche Zuzahlung
mussen Sie beil uns nicht bezahlen.

Vorab diurfen wir Ihnen natirlich die erfreuliche
Nachricht unterbreiten, dass Sie bei uns keilnerleil

Zuzahlung zu bezahlen haben. Wir bezahlen diese
komplett fur Sie.

Rechtsbruch gem. § 3a UWG?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=Aktuell&Sort=12288&nr=77958&pos=17&anz=562

BGH, | ZR 143/15, GRUR 2017, 641, Rn. 27 ft.
— Zuzahlungsverzicht bei Hilfsmitteln.

,Die Regelungen zur Zuzahlung gesetzlich Versicherter bei
Hilfsmitteln in § 33 Abs. 8, § 61 SGB V sind keine
Marktverhaltensregelungen im Sinne des § 3a UWG.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=Aktuell&Sort=12288&nr=77958&pos=17&anz=562

Abgabenordnung (AQO)

§ 65 Zweckbetrieb
Ein Zweckbetrieb ist gegeben, wenn

1.

der wirtschaftliche Geschaftsbetrieb in seiner Gesamtrichtung dazu

dient, die steuerbegunstigten satzungsmaldigen Zwecke der
Korperschaft zu verwirklichen,

die Zwecke nur durch einen solchen Geschaftsbetrieb erreicht werden
konnen und

der wirtschaftliche Geschaftsbetrieb zu nicht begunstigten Betrieben
derselben oder ahnlicher Art nicht in groRerem Umfang in Wettbewerb

tritt, als es bei Erfullung der steuerbegunstigten Zwecke unvermeidbar
Ist.

bl



BGH, | ZR 152/07, GRUR 2010, 654 Rn. 25 — Zweckbetrieb

» Beklagte, ein gemeinnutziger Verband, ist als Zweckbetrieb i.S. des
§ 65 AO steuerbegunstigt. Er bietet u.a. Personenbeforderungen
gegen Entgelt an.

» Der Klager, ein Taxi- und Mietwagenunternenmer, behauptet, der
Beklagte erbringe Beforderungsleistungen auch aul3erhalb seines
Zweckbetriebs.

» Dadurch, dass Bekl. in Rechnungen keine USt ausweist bzw. nicht
abfuhrt verschaffe sich der Beklagte zum Nachteil der Mitbewerber
Vorteile im Wettbewerb.

» Rechtsbruch gem. § 3a UWG?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=51985&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 152/07, GRUR 2010, 654 Rn. 25 — Zweckbetrieb

,oteuerrechtliche Vorschriften stellen grundsatzlich keine
Marktverhaltensregelungen dar. lhre Verletzung kann auch
nicht unter Zuhilfenahme des Vorsprungsgedankens als
wettbewerbsrechtlich unlauter angesehen werden.

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=51985&pos=0&anz=1

Gesetzes zur Regelung der Arbeitnehmeriberlassung (AUG)

§ 1 Arbeitnehmeruberlassung, Erlaubnispflicht

(1) Arbeitgeber, die als Verleiher Dritten (Entleihern) Arbeitnehmer
(Leiharbeitnehmer) im Rahmen ihrer wirtschaftlichen Tatigkeit zur
Arbeitsleistung uberlassen (Arbeithnehmeruberlassung) wollen, bedurfen der
Erlaubnis.

bl



BGH, | ZR 71/15, GRUR 2017, 95 Rn. 23 ff., 36 ff.
— Arbeitnehmeruberlassung

» Parteien sind Dienstleistungsunternehmen, die bei Messen
Ausstellern Personal zur Verfugung stellen.

* |[m Gegensatz zur Klagerin verfugt der Beklagte uber keine Erlaubnis
zur Arbeitnehmeruberlassung nach § 1 Abs. 1 Satz 1, § 2 des
Gesetzes zur Regelung der Arbeitnehmeruberlassung (AUG).

» Die Klagerin sieht in der vom Beklagten vorgenommenen
Bereitstellung von Messepersonal an Aussteller eine unerlaubte und
deshalb wettbewerbswidrige Arbeitnehmeruberlassung.

» Rechtsbruch gem. § 3a UWG?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=76565&pos=0&anz=1

BGH, | ZR 71/15, GRUR 2017, 95 Rn. 23 ff., 36 ff.
— Arbeitnehmeruberlassung

,Die sozialpolitischen Zwecken dienende Regelung des § 1 Abs.
1 Satz 1 AUG uber die Erlaubnispflicht fur

Arbeitnenmeruberlassung weist weder in Bezug auf den
Absatzmarkt der Arbeitsleistungen der Leiharbeithehmer noch in
Bezug auf den Beschaffungsmarkt der Arbeitskraft von

Leiharbeitnehmern eine wettbewerbsbezogene Schutzfunktion
auf.”

Es handelt sich bei § 1 Abs. 1 Satz 1 AUG um keine
Marktverhaltensregelung.

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=76565&pos=0&anz=1

Kategorien von Marktverhaltensregelungen

(nach Kohler/Bornkamm/Feddersen, UWG 40. Auflage 2022, Rn. 1.113 ff. zu § 3a UWG)
Berufsbezogene Regelungen
Produktbezogene Regelungen

1.

2

3. Absatzbezogene Regelungen

4. Geschaftsbezogene Regelungen
5

Sonstige Regelungen
] PN

https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/marktverhaltensregelungen

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/marktverhaltensregelungen

1. Berufsbezogene Regelungen : l//ﬂ

» Kategorie einer Marktverhaltensregelung i.5.d. § 3a UWG
» Ausgangspunkt unterschiedliche Berufsgruppen

» Regelungsbereiche insbes.

» Tatigkeitsbeschrankungen
» Werbeverbote, Werbebeschrankungen

4/

3
e

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/berufsbezug/berufsbezogene-marktverhaltensregelungen

Auswahl berufsbezogener Regelungen 1/3
* Anwalte (Tatigkeit)

» Verbot anwaltlicher nach vorheriger beruflicher Tatigkeit, § 45 Abs. 1
Nr. 4 BRAO

» Verbot widerstreitende Interessen zu vertreten, § 43a Abs. 4 BRAO

» Verbot von Erfolgshonoraren, § 49b Abs. 2 BRAO

» Provisionsverbot pp., § 49b Abs. 3 BRAO

» Abtretungsverbot, § 49b Abs. 4 BRAO

» Verschwiegenheitspflicht, § 43a Abs. 2 BRAO

» Residenzpflicht, § 27 BRAO

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/berufsbezug/anwaelte-und-uwg

Auswahl berufsbezogener Regelungen 2/3

* Anwalte (Werbung)
» Grundsatz: Sachlichkeit, keine Auftragserteilung im Einzelfall, § 43b BRAO

» Konkretisierung durch §§ 6 — 10 BORA
= § 6 Werbung
= § 7 Benennung von Teilbereichen der Berufstatigkeit
» § 7a Mediator
» § 8 Kundgabe gemeinsch. Berufsaustbung u.a. beruflicher Zusammenarbeit

= § 9 Kurzbezeichnungen
= § 10 Briefbogen

= Apotheker

= §§ 1 Abs. 1,1 Abs. 3,6, 7, 10, 11 ApoG
= ApBetrO und BO der Apothekerkammern.

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/berufsbezug/berufsbezogene-marktverhaltensregelungen

Auswahl berufsbezogener Regelungen

= Arzte, Zahnarzte

= Approbation, § 2 BAO, § 1 ZHG,

» div. Beschrankungen aus BO der Landesarztekammern
= Berater

= Befugnis zur Erbringung aul3erger. Rechtsdienstleistungen, § 3 RDG

» Rechtsdienstl. im Zusammenhang mit einer anderen Tatigkeit, § 5 RDG
» Heilpraktiker

» Erlaubnis gem. § 1 Abs. 1 HeilprG

= Steuerberater

= Verbot d. unbef. Hilfeleistung in Steuersachen, § 5 Abs. 1 StBerG
= Werbung, § 8 StBerG

= Bezeichnung ,Lohnsteuerhilfeverein®, § 18 StBerG
= Werberegelungen nach § 57 Abs. 1 StBerG, § 57a StBerG, § 9 BOStB

3/3

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/berufsbezug/berufsbezogene-marktverhaltensregelungen

Ubersicht Werbung Anwalte

* § 43b BRAO Werbung
» § 6 BORA Werbung
» § 7 BORA Benennung von Teilbereichen der Berufstatigkeit

» § 20 BORA Berufstracht

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/berufsbezug/anwaelte-und-uwg

Bundesrechtsanwaltsordnung (BRAOQO)
§ 43b BRAO Werbung

Werbung ist dem Rechtsanwalt nur erlaubt, soweit sie uber die berufliche
Tatigkeit in Form und Inhalt sachlich unterrichtet und nicht auf die Erteilung

eines Auftrags im Einzelfall gerichtet ist

bl



Berufsordnung fur Rechtsanwalte (BORA)
§ 6 BORA Werbung

(1) Der Rechtsanwalt darf Uber seine Dienstleistung und seine Person
informieren, soweit die Angaben sachlich unterrichten und berufsbezogen
sind.

[...]

(3) Der Rechtsanwalt darf nicht daran mitwirken, dass Dritte fur ihn Werbung
betreiben, die inm selbst verboten ist.

bl



BGH, 25.04.2019, AnwZ (Brfg) 57/18 — Patentanwalte in O.

= Anwaltskanzlei ist in einem Online-Branchenbuch unter der
Rubrik ,Patentanwalt” aufgefuhrt

* In der Anwaltskanzlei ist kein Patentanwalt tatig ist
» Rechtsbruch nach § 3a UWG?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=96830&pos=0&anz=1

BGH, 25.04.2019, AnwZ (Brfg) 57/18 — Patentanwalte in O.

» Ein Anwalt, welcher eine Eintragung in einem Online-
Branchenbuch unter der Rubrik ,Patentanwalt” vornehmen
lasst, ohne dass in der Anwaltskanzlei ein Patentanwalt
tatig ist, verstoRt gegen § 43b Abs. 1 BRAO, § 6 Abs. 1
BORA.

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=96830&pos=0&anz=1

Berufsordnung fur Rechtsanwalte (BORA)
§ 20 BORA Berufstracht

Der Rechtsanwalt tragt vor Gericht als Berufstracht die Robe, soweit das
ublich ist. Eine Berufspflicht zum Erscheinen in Robe besteht beim
Amtsgericht in Zivilsachen nicht

bl



BGH, 7.11.2016, AnwZ (Brfg) 47/15
— Werbeaufdruck auf Anwaltsrobe
= Aufdruck bzw. Bestickung einer Anwaltsrobe auf deren oberen
Ruckenbereich
 mit den Worten "Dr. R. " und

» der Internetadresse "www.dr-r. .de*

» Rechtsbruch gem. § 3a UWG?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=76770&pos=0&anz=1

BGH, 7.11.2016, AnwZ (Brfg) 47/15
— Werbeaufdruck auf Anwaltsrobe

,1. Das Tragen einer mit einem Werbeaufdruck versehenen
Anwaltsrobe vor Gericht stellt einen Versto gegen § 20 BORA dar.
Das Gebot der Werbefreiheit von Roben gilt auch fur Roben, die von

Rechtsanwalten in Gerichtsverhandlungen getragen werden, fur die
nach § 20 BORA eine Robenpflicht nicht besteht.

2. Die Aufbringung des Namens des Rechtsanwalts und des
Domainnamens seiner Homepage auf einer vor Gericht getragenen

Robe verletzt das Sachlichkeitsgebot der § 43b Abs. 1 BRAO, § 6
Abs. 1 BORA'X

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=76770&pos=0&anz=1

Berufsordnung fur Rechtsanwalte (BORA)

§ 7 BORA Benennung von Teilbereichen der Berufstatigkeit

(1) Unabhangig von Fachanwaltsbezeichnungen darf Teilbereiche der
Berufstatigkeit nur benennen, wer seinen Angaben entsprechende
Kenntnisse nachweisen kann, die in der Ausbildung, durch Berufstatigkeit,

Veroffentlichungen oder in sonstiger Weise erworben wurden. Wer
qualifizierende Zusatze verwendet, muss zusatzlich Uber entsprechende

theoretische Kenntnisse verfugen und auf dem benannten Gebiet in
erheblichem Umfang tatig gewesen sein.

(2) Benennungen nach Absatz 1 sind unzulassig, soweit sie die Gefahr einer
Verwechslung mit Fachanwaltschaften begrinden oder sonst irrefuhrend
sind. [...]

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=76770&pos=0&anz=1

BGH, 224.7.2014, | ZR 53/13 — Spezialist fur Familienrecht

» Der Beklagte ist Rechtsanwalt. Er ist mit zwei weiteren
Rechtsanwalten in einer Kanzlei tatig.

* [m Jahr 2011 verwendete er einen Briefkopf, in dem rechts in einer
Spalte die drei Rechtsanwalte genannt waren.

« Unter dem an erster Stelle angefuhrten Beklagten befand sich die
Bezeichnung "Spezialist fur Familienrecht".

« Bei den beiden weiteren mit dem Beklagten tatigen Rechtsanwalten fanden
sich die Angaben "auch Fachanwaltin fur Familienrecht" bzw. "auch
Fachanwalt fur Miet- und Wohnungseigentumsrecht".

» Rechtsbruch gem. § 3a UWG?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=70030&pos=0&anz=1

BGH, 224.7.2014, | ZR 53/13 — Spezialist fur Familienrecht

,1. Entsprechen die Fahigkeiten eines Rechtsanwalts, der sich als
Spezialist auf einem Rechtsgebiet bezeichnet, fur das eine
Fachanwaltschaft besteht, den an einen Fachanwalt zu stellenden
Anforderungen, besteht keine Veranlassung, dem Rechtsanwalt die
Fuhrung einer entsprechenden Bezeichnung zu untersagen, selbst
wenn beim rechtsuchenden Publikum die Gefahr einer Verwechslung
mit der Bezeichnung ,Fachanwalt fur Familienrecht® besteht.

2. Der sich selbst als Spezialist bezeichnende Rechtsanwalt tragt fur
die Richtigkeit seiner Selbsteinschatzung die Darlegungs- und
Beweislast.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=70030&pos=0&anz=1

Gesetz uber aullergerichtliche Rechtsdienstleistungen (RDG)

§ 3 Befugnis zur Erbringung aul3ergerichtlicher Rechtsdienstleistungen

Die selbstandige Erbringung auldergerichtlicher Rechtsdienstleistungen ist
nur in dem Umfang zulassig, in dem sie durch dieses Gesetz oder durch
oder aufgrund anderer Gesetze erlaubt wird.

bl



BGH, 9.9.2021, | ZR 113/20 — Vertragsdokumentengenerator

= Beklagte stellt im Internet unter der Bezeichnung "smartlaw"
einen elektronischen Generator zur Erstellung von Vertragen
und anderen Rechtsdokumenten bereit.

» Rechtsbruch gem. § 3a UWG?

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=7939f2e3023244dcda5ca20c0de1105b&nr=122560&pos=1&anz=2

BGH, 9.9.2021, | ZR 113/20 — Vertragsdokumentengenerator

» § 3 RDG ist Marktverhaltensregelung (Rn. 15).

= Die Erstellung eines Vertragsentwurfs mithilfe eines digitalen
Rechtsdokumentengenerators, bei dem anhand von Fragen
und vom Nutzer auszuwahlenden Antworten standardisierte
Vertragsklauseln abgerufen werden, stellt keine
Rechtsdienstleistung im Sinne von § 2 Abs. 1 RDG dar.”

» Kein VerstoR gegen § 3 RDG moglich.
» Kein Rechtsbruch gem. § 3a UWG.

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=7939f2e3023244dcda5ca20c0de1105b&nr=122560&pos=1&anz=2

BGH, 4.11.2010, | ZR 118/09

— Rechtsberatung durch Lebensmittelchemiker

Belide Urteile bestatigen,
dass die Verwaltungspraxis
sowohl 1n Deutschland als
auch in Osterreich mit den
Grundsatzen des freien
Warenverkehrs nicht immer
vereinbar ist. Es kann
natirlich vorkommen - und da
ist die Skepsis Threr
Kundschaft berechtigt -,
dass durch fehlerhaftes
Handeln einer schlecht
informierten, staatlichen
Administration Stdrungen 1m
Verkehr mit Lebensmitteln
vorkommen. In solchen Fallen
empfiehlt es sich, ..

» Beklagte ist selbststandige
Lebensmittelchemikerin,

» Beklagte aulderte zur Frage, ob
in Osterreich als Lebensmittel
oder Nahrungsmittel eingestufte
Produkte in Deutschland als
nicht verkehrsfahig angesehen
werden durfen

» Rechtsbruch gem. § 3a UWG?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=Aktuell&Sort=12288&nr=55864&pos=8&anz=665

BGH, 4.11.2010, | ZR 118/09, Rn. 25
— Rechtsberatung durch Lebensmittelchemiker

,Die Bestimmung des Art. 1 § 1 RBerG zahlt zu den Vorschriften,
die dazu bestimmt sind, im Interesse der Marktteilnehmer das
Marktverhalten zu regeln [...]. Dasselbe qilt fur die am 1. Juli
2008 in Kraft getretene Vorschrift des § 3 RDG."

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=Aktuell&Sort=12288&nr=55864&pos=8&anz=665

Gesetz uber aullergerichtliche Rechtsdienstleistungen (RDG)

§ 5 Rechtsdienstleistungen im Zusammenhang mit einer anderen Tatigkeit

(1) Erlaubt sind Rechtsdienstleistungen im Zusammenhang mit einer
anderen Tatigkeit, wenn sie als Nebenleistung zum Berufs- oder
Tatigkeitsbild gehoren. Ob eine Nebenleistung vorliegt, ist nach inrem Inhalt,
Umfang und sachlichen Zusammenhang mit der Haupttatigkeit unter
Berucksichtigung der Rechtskenntnisse zu beurteilen, die fur die
Haupttatigkeit erforderlich sind. Andere Tatigkeit im Sinne des Satzes 1
kann auch eine andere Rechtsdienstleistung sein.

bl



BGH, 11.2.2021, | ZR 227/19 — Rechtsberatung durch Architektin

» Die Beklagte ist Architektin.

» Sie ist weder als Rechtsanwaltin zugelassen noch wurde ihr auf
sonstige Weise das Recht eingeraumt, aul3ergerichtlich
Rechtsdienstleistungen zu erbringen.

» Von Beklagter gestellte Bauvoranfrage wird negativ beschieden.

» Beklagte legt "namens der Grundstuckseigentumer”
Widerspruch ein.

» Rechtsbruch gem. § 3a UWG?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=115552&pos=0&anz=1

BGH, 11.2.2021, | ZR 227/19, Rn. 31 ff.
— Rechtsberatung durch Architektin

» Die Vertretung der Grundstuckseigentumer in einem
Widerspruchsverfahren gegen die abschlagige Bescheidung
einer Bauvoranfrage und die Geltendmachung von mit dem
Widerspruchsverfahren zusammenhangenden
Kostenerstattungsanspruchen durch eine Architektin stellen
keine nach §§ 3, 5 Abs. 1 RDG erlaubten
Rechtsdienstleistungen dar, die als Nebenleistungen zum
Berufs- oder Tatigkeitsbild der Architektin gehoren.”

» Aber: Unterlassungsantrag ist hier wg. Unbestimmtheit
unzulassig.

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=115552&pos=0&anz=1

Steuerberatungsgesetz (StBerG)

§ 8 Werbung

(1) Auf eigene Dienste oder Dienste Dritter zur geschaftsmaliigen
Hilfeleistung in Steuersachen darf hingewiesen werden, soweit uber die
Tatigkeit in Form und Inhalt sachlich unterrichtet wird. [...]

(3) Die in § 3 Nr. 1 bis 3 bezeichneten Personen und Gesellschaften durfen
auf ihre Befugnis zur Hilfeleistung in Steuersachen nach den fur sie
geltenden berufsrechtlichen Vorschriften hinweisen.

(4) Die in § 6 Nr. 4 bezeichneten Personen durfen auf inre Befugnisse zur
Hilfeleistung in Steuersachen hinweisen und sich als Buchhalter
bezeichnen. [...]

bl



Steuerberatungsgesetz (StBerG)

§ 3a Befugnis zu vorubergehender und gelegentlicher Hilfeleistung in
Steuersachen

(1) Personen, die in einem anderen Mitgliedstaat der Europaischen Union
oder in einem anderen Vertragsstaat des Abkommens uber den
Europaischen Wirtschaftsraum oder in der Schweiz beruflich niedergelassen
sind und dort befugt geschaftsmaldig Hilfe in Steuersachen nach dem Recht
des Niederlassungsstaates leisten, sind zur vorubergehenden und
gelegentlichen geschaftsmalligen Hilfeleistung in Steuersachen im
Anwendungsbereich dieses Gesetzes befugt.

bl



BGH, 10.12.2020, | ZR 26/20 — Steuerberater-LLP

Beklagter ist einzelvertretungsberechtigter Partner der A. LLP mit Hauptsitz in
London

Die LLP ist mit einer Zweigniederlassung in G. im Partnerschaftsregister des
AG Essen eingetragen

Geschaftszweck des Zweigstellen-Unternehmens: "Erbringung aller
Dienstleistungen einer Rechtsanwalts- und Steuerberatungspartnerschaft"

Keiner der Partner wird im Steuerberaterverzeichnis der
Bundessteuerberaterkammer als Steuerberater gefuhrt.

Verstol gegen § 3a UWG?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=116815&pos=0&anz=1

BGH, 10.12.2020, | ZR 26/20, Rn. 16 ff. — Steuerberater-LLP

§ 8 StBerG ist Marktverhaltensregelung, vgl. Rn. 19

,Eine Limited Liability Partnership (LLP) mit Hauptsitz in
London, die nicht zu den nach den §§ 3, 4 und 6 Nr. 4 StBerG
zur geschaftsmaldigen Hilfeleistung in Steuersachen befugten
Personen und Vereinigungen zahlt, ist nicht nach § 3a Abs. 1
Satz 1 StBerG zur vorubergehenden und gelegentlichen ge-
schaftsmaldigen Hilfeleistung in Steuersachen im Inland
befugt, wenn sie uber eine inlandische Niederlassung
verfugt.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=116815&pos=0&anz=1

Steuerberatungsgesetz (StBerG)

§ 18 Bezeichnung "Lohnsteuerhilfeverein”

Der Verein ist verpflichtet, die Bezeichnung "Lohnsteuerhilfeverein" in den
Namen des Vereins aufzunehmen.

bl



BGH, 28.6.2007, | ZR 153/04 — Telefonaktion

= Parteien sind
Lohnsteuerhilfevereine

= Beklagte bietet
Telefonaktion an

= Klager beanstandet u.a.
fehlende Fuhrung der
Bezeichnung ,Lohnsteuer-
hilfeverein®, § 18 StBerG

= Verstol} gegen § 3a UWG?

-Detlef G |

(wp) Det Karnpf mit der Em
kommeénsteuererkldrung ° -

droht alle Jahre wieder. Kom
plmerte + Formulare *..{und

schwer ‘7u durchschauende

Gesetze - und stets das ungute
Gefiihl, etwas falsch”zu ma-

~ chen. 410 Millionen Euro ver-

schenken' Arbeitnehmer jedes
Jahr ‘an mdglichen Steuer-
riickerstattungen, weil sie kei-
nen Antrag auf Einkommen-

Feadr 2N s A S,
Hans Dleter S i

"Steuererkla rung loh nt fast immer
Telefonaktlon Experten geben Tlppsr/ BIoE kein Geld verschenken

steuerveranlagung stellen.

Eine ganze Fiille von Ande-
rungen bestlmmen das Bild
beim ‘Thema™*’Einkommen-
steuer 2002, °so~z.B. bei den
Reisekosten und'-der Entfer-
nungspauschale. Zudem grei-
fen Anderungen beim privat
genutzten PC -und beim ge-
schiftlich genutzten -Privatte-
lefon. Betroffen von Neuerun-
gen sind auch die Bereiche

Kinderbetreuungskosten und
Ausbildungsfreibetrag. An

wort auf Steuerfragen erhalten,
Leser bei unserer Telefonak-
tion heute von 16 bis 18 Uhr

unter &

.-Mit Axel M |
Detlef G und Hans-
Dieter S stehen drei

Experten der Lohnsteuerhilfe
B eV alsAnsprechpart
ner zur Verfiigung. = *

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=3a5231ea4e2a0d07013fe34e319fff7d&client=12&nr=42032&pos=0&anz=1

BGH, 28.6.2007, | ZR 153/04, Rn. 32 ff. — Telefonaktion

= § 18 StBerG ist eine Marktverhaltensregelung

» Verpflichtung zur Fuhrung der Bezeichnung
"Lohnsteuerhilfeverein" im Vereinsnamen.

= Kein allgemeines Gebot, bei Werbemalinahmen stets die Be-
zeichnung "Lohnsteuerhilfeverein” zu fuhren oder den vollen
Vereinsnamen anzugeben.

= |m Ergebnis deshalb hier kein VerstoR gegen § 3a UWG.

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=3a5231ea4e2a0d07013fe34e319fff7d&client=12&nr=42032&pos=0&anz=1

2. Produktbezogene Regelungen

» Kategorie einer Marktverhaltensregelung i.5.d. § 3a UWG
» Ausgangspunkt Produkte (Waren und Dienstleistungen) aller Art

» Regelungsbereiche (bisher) insbes.

» Informationspflichten

* Produktkennzeichnung
» Energieverbrauch
» Sonstige Informationspflichten

» Werbebeschrankungen

https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/produktbezua/produktbezogene-marktverhaltensregelungen b—l
[ ]



https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/produktbezug/produktbezogene-marktverhaltensregelungen

Auswahl produktbezogener Regelungen 1/4

* Arzneimittel
* Arzneimittelgesetz (AMG)

= Autos

= VO uber Verbraucherinformationen zu Kraftstoffverbrauch und CO2-
Emissionen neuer Personenkraftwagen (Pkw-EnVKV)

* Chemikalien
» Chemikaliengesetz (ChemG)

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/produktbezug/produktbezogene-marktverhaltensregelungen

Auswahl produktbezogener Regelungen 214

» Elektrogerate

» Gesetz Uber das Inverkehrbringen, die Rucknahme und die
umweltvertragliche Entsorgung von Elektro- und Elektronikgeraten (ElektroG)

* EnergieverbrauchskennzeichnungsVO (EnVKV)
» Energieeffizienz-Vorschriften der EU

» VO uber energiesparenden Warmeschutz und energiesparende
Anlagetechnik bei Gebauden (EnEV)

» Delegierte Verordnung (EU) Nr. 626/2011
* Gluckspiel
» §§ 4 — 8 Gluckspielstaatsvertrag (GluStV)

* Heilmittel, Medizinprodukte

» Heilmittelwerbegesetz (HWG)
» Medizinproduktegesetz (MPG)

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/produktbezug/produktbezogene-marktverhaltensregelungen

Auswahl produktbezogener Regelungen

* Lebensmittel, Futtermittel, Kosmetika pp.

» | ebensmittel-, Bedarfsgegenstande- und Futtermittelgesetzbuch
(LFBG)

» Health-Claims-Verordnung (HCVO)

» Fertigpackungsverordnung (FertigpackungsV)
» Kosmetikverordnung (KosmetikV)

» LebensmittelinformationsVO (LMIV)

* Mineral- und Tafelwasser-VO (MTVO)

= Oko—KennzeichenG (OkoKennzG)

* VO Uber die okologische/biologische Produktion und die
Kennzeichnung von okologischen/biologischen Erzeugnissen

3/4

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/produktbezug/produktbezogene-marktverhaltensregelungen

Auswahl produktbezogener Regelungen

» Presse, Rundfunk
» | andespressegesetze
» Rundfunkstaatsvertrag

» Tabakerzeugnisse
= §§ 18 — 21 Tabakerzeugnisverordnung (TabakerzV)

* Textilien
» Textilkennzeichnungsgesetz (TextilKennzG)
» Textilkennzeichnungsverordnung (TextilKennzVO)

* Wein
« § 25 Weingesetz (WeinG)

4/4

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/produktbezug/produktbezogene-marktverhaltensregelungen

\"’ NEU;

\

BGH, 7.4.2022, | ZR 143/19 — Knuspermusili |

» Nach Auffassung des Klagers verstof3t Aufmachung
des Produkts der Beklagten gegen die
Lebensmittelinformationsverordnung, da auf der
Brennwert bezogen auf 100 Gramm des Produkts
zum Zeitpunkt des Verkaufs, und nicht nicht bezogen
auf 100 Gramm des zubereiteten Lebensmittels
angegeben ist.

» Rechtsbruch gem. § 3a UWG?

https://juris.bundesqgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=129463&pos=0&anz=1

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=129463&pos=0&anz=1

\'° NEU

\

BGH, 7.4.2022, | ZR 143/19 — Knuspermusili |

= In Fallen der Verletzung einer Informationspflicht in Bezug auf
kommerzielle Kommunikation ist die Unlauterkeit allein nach § 5a Abs.

2 und 4 UWG und nicht nach § 3a UWG zu beurteilen (Aufgabe von
BGH, Urteil vom 31. Oktober 2013 - | ZR 139/12, GRUR 2014, 576 Rn. 15

= WRP 2014, 689 - 2 Flaschen GRATIS; Abgrenzung zu BGH, Beschluss
vom 10. Februar 2022 - | ZR 38/21, GRUR 2022, 500 [juris Rn. 60 bis 66]
= WRP 2022, 452 - Zufriedenheitsgarantie).” Vgl. Rn. 20 ff, 23 ff.

» Kein Rechtsbruch gem. § 3a UWG (mehr). Verstol’e nur nach § 5a UWG
prufen.

» Bestatigt durch BGH, 19.05.2022, | ZR 69/21, Rn. 60 - Grundpreisangabe
Im Internet.

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=129463&pos=0&anz=1

Kommerzielle Kommunikation

= Alle Formen der Kommunikation, die der unmittelbaren oder
mittelbaren Forderung des Absatzes von Waren und
Dienstleistungen oder des Erscheinungsbilds eines
Unternehmens, einer Organisation oder einer naturlichen
Person dienen, die eine Tatigkeit in Handel, Gewerbe oder
Handwerk oder einen reglementierten Beruf ausubt (Art. 2 lit. f
E-Commerce-RL).

" I.d.R. Handlungen vor Vertragsschluss
= ggf. auch Entscheidungen, ob an Vertrag festgehalten wird

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/produktbezug/produktbezogene-marktverhaltensregelungen

Folgen aus
BGH, 7.4.2022, | ZR 143/19 — Knuspermusli

I~ Kommerzielle Kommunikation nun ausschlieBlich nach § 5a
Abs. 2 und 4 UWG prufen
5= Anwendungsbereich § 3a UWG verringert sich
* Produktbezogene Regelungen
» Absatzbezogene Regelungen
I5= Kenntnis der alteren, aufgegebenen Rechtsprechung zur

Anwendung des § 3a UWG dennoch zum Verstandnis
sinnvoll.

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/produktbezug/produktbezogene-marktverhaltensregelungen

Pkw-Energieverbrauchskennzeichnungsverordnung (Pkw-EnVKYV)

§ 1 Pkw-EnVKV Kennzeichnungspflicht

(1) Hersteller und Handler, die neue Personenkraftwagen ausstellen, zum
Kauf oder Leasing anbieten oder fur diese werben, haben dabei Angaben
uber den Kraftstoffverbrauch, die CO2-Emissionen und gegebenenfalls den
Stromverbrauch nach Maldgabe der §§ 3 bis 5 sowie der Anlagen 1 bis 4 zu
machen. [...]

bl



Pkw-Energieverbrauchskennzeichnungsverordnung (Pkw-EnVKYV)

§ 2 Pkw-EnVKYV Begriffsbestimmungen
Im Sinne dieser Verordnung

1. sind "neue Personenkraftwagen" Kraftfahrzeuge nach Artikel 2 Nr. 1 der
Richtlinie 1999/94/EG des Europaischen Parlaments und des Rates vom 13.
Dezember 1999 Uber die Bereitstellung von Verbraucherinformationen uber
den Kraftstoffverbrauch und CO2-Emissionen beim Marketing fur neue
Personenkraftwagen (ABI. L 12 vom 18.1.2000, S. 16), zuletzt geandert durch
die Verordnung (EG) Nr. 1137/2008 des Europaischen Parlaments und des
Rates vom 22. Oktober 2008 (ABI. L 311 vom 21.11.2008, S. 1), die noch
nicht zu einem anderen Zweck als dem des Weiterverkaufs oder der
Auslieferung verkauft wurden.

bl



Pkw-Energieverbrauchskennzeichnungsverordnung (Pkw-EnVKYV)

§ 5 Pkw-EnVKV Werbung

(1) Hersteller und Handler, die Werbeschriften erstellen, erstellen lassen, weitergeben oder auf andere Weise
verwenden, haben sicherzustellen, dass in den Werbeschriften Angaben Uber den offiziellen

Kraftstoffverbrauch und die offiziellen spezifischen CO2-Emissionen der betreffenden Modelle neuer
Personenkraftwagen nach Mal3gabe von Abschnitt | der Anlage 4 gemacht werden.

(2) Absatz 1 Satz 1 gilt entsprechend fur
1.in elektronischer Form verbreitetes Werbematerial,
2.Werbung durch elektronische, magnetische oder optische Speichermedien;

hiervon ausgenommen sind Horfunkdienste und audiovisuelle Mediendienste nach Artikel 1 Buchstabe a der
Richtlinie 2010/13/EU des Europaischen Parlaments und des Rates vom 10. Marz 2010 zur Koordinierung
bestimmter Rechts- und Verwaltungsvorschriften der Mitgliedstaaten uber die Bereitstellung audiovisueller
Mediendienste (Richtlinie Uber audiovisuelle Mediendienste), (ABI. L 95 vom 15.4.2010, S. 1). 2Die Angaben
mussen nach Maldgabe der Abschnitte Il und Il der Anlage 4 erfolgen. [...]

bl



RL uber audiovisuelle Mediendienste

Artikel 1
(1) Fur die Zwecke dieser Richtlinie bezeichnet der Ausdruck
a) ,audiovisueller Mediendienst®

i) eine Dienstleistung im Sinne der Artikel 56 und 57 des Vertrags Uber die Arbeitsweise der
Europaischen Union, fur die ein Mediendiensteanbieter die redaktionelle Verantwortung tragt und
deren Hauptzweck die Bereitstellung von Sendungen zur Information, Unterhaltung oder Bildung
der allgemeinen Offentlichkeit (iber elektronische Kommunikationsnetze im Sinne des Artikels 2
Buchstabe a der Richtlinie 2002/21/EG ist. Bei diesen audiovisuellen Mediendiensten handelt es
sich entweder um Fernsehprogramme gemal} der Definition unter Buchstabe e des vorliegenden
Absatzes oder um audiovisuelle Mediendienste auf Abruf gemal} der Definition unter Buchstabe g
des vorliegenden Absatzes,

i) die audiovisuelle kommerzielle Kommunikation;

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=76770&pos=0&anz=1

BGH, 1.4.2021, | ZR 115/20 — Ferrari 458 Speciale

= Beklagte ist Autohandlerin. Sie gab eine strafbewehrte Unterlassungserklarung bezogen
auf § 5 Abs. 1 und 2 Satz 1 Nr. 1 Pkw-EnVKYV ab.

» Spater wirbt die Beklagte auf inrer Facebook-Seite mit Fotografien eines Ferrari ohne
Angaben zu Pkw-EnVKYV wie folgt:

"605 PS (in 3,0 Sekunden auf 100 km/h), die das Leben mit Sicherheit noch spalliger

machen! Der Ferrari 458 Speciale hat bereits einen neuen Besitzer und steht zur Abholung

bereit. Ein toller Start in die neue Woche ...“

» Verstoly gegen Unterlassungsverpflichtung / Rechtsbruch gem. § 3a UWG?

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=a919aa4a850bb1e1de22a25393fc1180&nr=118510&pos=0&anz=1

BGH, 1.4.2021, | ZR 115/20 — Ferrari 458 Speciale

,Fur die Frage, ob es sich um einen neuen
Personenkraftwagen im Sinne von § 1 Abs. 1, § 5 Abs. 1 Pkw-
EnVKV handelt, ist nicht das im in elektronischer Form
verbreiteten Werbematerial (hier: Werbung eines Autohandlers
auf Facebook) im Sinne von § 5 Abs. 2 Satz 1 Nr. 1 Pkw-
EnVKYV abgebildete konkrete Fahrzeug mal3gebend, sondern
der Personenkraftwagen, fur den geworben wird (im
Anschluss an BGH, Beschluss vom 28. Mai 2020 - | ZR 170/19,

juris Rn. 5).”

» Verstold gegen Unterlassungsverpflichtung / Rechtsbruch gem.

§ 3a UWG liegt vor.

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=a919aa4a850bb1e1de22a25393fc1180&nr=118510&pos=0&anz=1

BGH, 13.9.2018, | ZR 117/15 — YouTube-Werbekanal |

= Bekl. hat 15 Sek. langes Video auf YouTube
veroffentlicht

» Unter dem Video befand sich folgender Text:
"In 5,9 Sekunden von 0 auf 100 km/h mit dem starksten
Serienmotor der P. -Geschichte. Entdecke die R. bei einem

Vertragspartner in Deiner Nahe und lass Dich begeistern.”

= Keine Angaben zum offiziellen
Kraftstoffverbrauch und den offiziellen CO2-
Emissionen.

» Rechtsbruch gem. § 3a UWG?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20117/15&nr=89033

BGH, 13.9.2018, | ZR 117/15, Rn. 44 f. — YouTube-Werbekanal Il

"Weder ein bel dem Internetdienst YouTube zu Werbezwecken
betriebener Videokanal noch ein dort abrufbares Werbevideo
stellt einen audiovisuellen Mediendienst im Sinne von Art. 1 Abs.
1 Buchst. a der Richtlinie 2010/13/EU dar. Wird mit einem auf
diesem Werbekanal abrufbaren Video fur neue
Personenkraftwagen geworben, sind deshalb Angaben uber
den offiziellen Kraftstoffverbrauch und die offiziellen
spezifischen CO2-Emissionen der beworbenen Modelle zu
machen.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20117/15&nr=89033

BGH, 5.3.2015, | ZR 164/13 — Neue Personenkraftwagen Il

» Beklagte handelt mit Neu- und Gebrauchtfahrzeugen.

» Er lield in der Tagespost vom 11. Februar 2012 eine
Verkaufsanzeige Uber einen Pkw Seat |biza veroffentlichen:
"lbiza ST 1.4i, 04/11, 63 kW, 200 km"

» Angaben zum Kraftstoffverbrauch und zu den CO2-Emissionen
enthielt die Anzeige nicht.

» Rechtsbruch gem. § 3a UWG?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20164/13&nr=71935

BGH, 5.3.2015, | ZR 164/13, Rn. 13 — Neue Personenkraftwagen Il

,Das Verstandnis des Begriffs "neue Personenkraftwagen" in §
2 Nr. 1 Pkw-EnVKYV ist an objektivierbaren Umstanden
auszurichten, aus denen sich ergibt, dass der Handler das
betreffende Fahrzeug alsbald verauldern will. Die Dauer der
Zulassung eignet sich - neben der in erster Linie maldgeblichen
Kilometerleistung - fur einen Schluss auf die Motivlage des
Handlers bei Erwerb des Fahrzeugs.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20164/13&nr=71935

Delegierte Verordnung (EU) Nr. 626/2011

Artikel 4 Verantwortlichkeiten der Handler
Die Handler stellen sicher, dass [...]

(c) bei jeglicher Werbung fur ein bestimmtes Luftkonditionierermodell mit
energie- oder preisbezogenen Informationen auch dessen
Energieeffizienzklasse angegeben wird. Sind mehrere Effizienzklassen
moglich, so gibt der Lieferant/Hersteller mindestens die der Klimazone
,mittel” entsprechende Energieeffizienzklasse an; [...]

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=76770&pos=0&anz=1

Produktbezogene Regelungen

BGH, 6.4.2017, | ZR 159/16 — Energieeffizienzklasse |l
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http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=79004&pos=0&anz=1

BGH, 6.4.2017, | ZR 159/16 — Energieeffizienzklasse Il

,Die Energieeffizienzklasse eines in einem Internetshop
beworbenen Modells eines Luftkonditionierers muss nicht auf
derselben Internetseite wie die preisbezogene Werbung
angeben werden, sondern kann auch auf einer Internetseite
angefuhrt sein, die sich nach Anklicken eines Links offnet, der in
der Nahe der preisbezogenen Werbung angebracht und klar und
deutlich als elektronischer Verweis auf die Angabe der
Effizienzklasse zu erkennen ist. Dem entspricht ein nur
allgemein mit "Mehr zum Artikel” bezeichneter Link nicht.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=79004&pos=0&anz=1

Gluckspielstaatsvertrag 2008 (GluStV 2008)
§ 5 Werbung

(1) Werbung fur offentliches Glucksspiel hat sich zur Vermeidung eines
Aufforderungscharakters bei Wahrung des Ziels, legale
Glucksspielmoglichkeiten anzubieten, auf eine Information und Aufklarung
uber die Moglichkeit zum Glucksspiel zu beschranken.

(2) Werbung fur offentliches Glucksspiel darf nicht in Widerspruch zu den
Zielen des § 1 stehen, insbesondere nicht gezielt zur Teilnahme am
Glucksspiel auffordern, anreizen oder ermuntern. [...]

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=55490&pos=0&anz=1

BGH, 22.7.2021, | ZR 194/20 — Rundfunkhaftung

» Streitig sind u.a. Fernsehwerbespots in der Zeit von Juni 2018
bis Februar, in denen fur Casino- und Automatenspiele auf den

Internetseiten "www.onlinecasino.de", "www.druckgluck.de" und
"www.wunderino.de" geworben wurde.

* Hinweis, eine Teilnahme sei nur im Geltungsbereich des
Glucksspielgesetzes von Schleswig-Holstein moglich

» Rechtsbruch gem. § 3a UWG?

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=ef06a6192e9efb101433ec9524b647a6&nr=122782&pos=4&anz=5

BGH, 22.7.2021, | ZR 194/20 — Rundfunkhaftung

= Die Bestimmungen in den Glucksspielstaatsvertragen zum
Verbot und zur Beschrankung von Werbung fur Gluckspiele
stellen Marktverhaltensregelungen zum Schutz der
Spielteilnehmer im Sinne von § 3a UWG dar” (Rn. 45).

= Hier waren GluStV 2012 und GIuStV 2021 anwendbar.

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=ef06a6192e9efb101433ec9524b647a6&nr=122782&pos=4&anz=5

Produktbezogene Regelungen
BGH, 16.12.2010, | ZR 149/08 — Spiel mit
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» Rechtsbruch gem. § 3a UWG?
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http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=55490&pos=0&anz=1

BGH, 16.12.2010, | ZR 149/08 — Spiel mit

« Nach § 5 Abs. 1 und 2 GIuStV ist es staatlichen Lottogesellschaften nicht
allgemein verboten, mogliche Hochstgewinne von uber 10 Millionen €
(hier: Jackpotausspielung) anzukundigen, sofern die Ankundigung in
ihrer konkreten Gestaltung eine sachliche Information darstellt.

« Ein Kundenmagazin einer Lottogesellschaft, dessen Titel imperativ zur
Spielteilnahme auffordert (hier: Spiel mit), stellt eine nach § 5 Abs. 1
GluStV unzulassige Werbung dar.

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=55490&pos=0&anz=1

Ubersicht Heilmittelwerbegesetz (HWG)

» § 3 IrrefUhrende Werbung

= § 7 Verbot von Werbegaben

* § 9 Fernbehandlung

* § 11 Werbeverbot aulerhalb der Fachkreise

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/produktbezug/heilmittel-medizinprodukte-und-uwg

Heilmittelwerbegesetz (HWG)

§ 3 [IrrefUhrende Werbung]

Unzulassig ist eine irrefuhrende Werbung. Eine IrrefUhrung liegt
insbesondere dann vor,

1. wenn Arzneimitteln, Medizinprodukten im Sinne des § 3 Nummer 4 des
Medizinproduktegesetzes in der bis einschliel3lich 25. Mai 2021
geltenden Fassung, Verfahren, Behandlungen, Gegenstanden oder
anderen Mitteln eine therapeutische Wirksamkeit oder Wirkungen
beigelegt werden, die sie nicht haben,

[...]

bl



BGH, 5.11.2020, | ZR 204/19 — Sinupret

» Beklagte stellt das apothekenpflichtige Arzneimittel Sinupret®
extract (Sinupret) her

» fur das Anwendungsgebiet "bei akuten, unkomplizierten
Entzundungen der Nasennebenhohlen (akute, unkomplizierte
Rhinosinusitis)" zugelassen

» Tests an tierischen Organismen

» Werbung u.a.: ,Aulderdem wirkt das Produkt
entzindungshemmend.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=113898&pos=0&anz=1

BGH, 5.11.2020, | ZR 204/19 — Sinupret

,Eine Werbung, die einem Arzneimittel [...] eine therapeutische
Wirksamkeit oder Wirkungen bei einer Anwendung am Menschen
beilegt [...] ist nach § 3 Satz 1 und 2 Nr. 1 HWG irrefuhrend und
unzulassig, wenn sie nicht gesicherter wissenschatftlicher
Erkenntnis entspricht, well sie allein auf Angaben in der
Fachinformation gestutzt wird, wonach sich diese Wirkungen zwar
bei Tests an tierischen Organismen (hier einer Rattenpfote) und
aulderhalb lebender Organismen (in vitro) gezeigt haben, aber
bisher keine human-pharmakologischen Untersuchungen zur
klinischen Relevanz dieser Ergebnisse vorliegen.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=113898&pos=0&anz=1

Heilmittelwerbegesetz (HWG)

§ 7 HWG [Verbot von Werbegaben]

(1) Es ist unzulassig, Zuwendungen und sonstige Werbegaben (Waren
oder Leistungen) anzubieten, anzukundigen oder zu gewahren oder als
Angehoriger der Fachkreise anzunehmen, es sei denn, dass

1. es sich bei den Zuwendungen oder Werbegaben um Gegenstande von
geringem Wert, die durch eine dauerhafte und deutlich sichtbare
Bezeichnung des Werbenden oder des beworbenen Produktes oder
beider gekennzeichnet sind, oder um geringwertige Kleinigkeiten handelt;
Zuwendungen oder Werbegaben sind fur Arzneimittel unzulassig, soweit
sie entgegen den Preisvorschriften gewahrt werden, die auf Grund des
Arzneimittelgesetzes |[...] gelten; [...]

bl



BGH, 18.11.2021, | ZR 214/18 — Gewinnspielwerbung Il
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Beklagte warb deutschlandweit mit einem
Flyer fur ein "GrolRes Gewinnspiel®.

Hauptpreis ein Gutschein fur ein
Elektrofahrrad im Wert von 2.500 € und als
zweiter bis zehnter Preis jeweils eine
elektrische Zahnburste

Voraussetzung fur die Teilnahme an der
Verlosung war das Einsenden eines Rezepts.

Rechtsbruch gem. § 3a UWG?

https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=31f97c42594c016fc8f8b520a390a547&nr=126786&pos=1&anz=2

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=31f97c42594c016fc8f8b520a390a547&nr=126786&pos=1&anz=2

BGH, 18.11.2021, | ZR 214/18 — Gewinnspielwerbung Il

» §7ADbs. 1 Satz 1 HWG [...] stellt eine Marktverhaltensregelung im Sinne von §
3a UWG (§ 4 Nr. 11 UWG aF) dar” (Rn. 28).

= Die arzneimittelpreisrechtlichen Regelungen stellen Marktverhaltensregelungen
im Sinne des § 3a UWG" (Rn. 61 m.w.N.).

= Die Werbung mit der Veranstaltung eines Gewinnspiels zur Forderung des
Verkaufs von verschreibungspflichtigen Arzneimitteln kann sowohl als
Ankundigung einer gemal} § 7 Abs. 1 Satz 1 HWG unzulassigen Werbegabe als
auch als Versto gegen das Arzneimittelpreisrecht (§ 78 Abs.1 Satz1 AMG, §§
1, 3 AMPreisV, §129 Abs.3 Satz2 und 3 SGBV) verboten werden.”

» Rechtsbruch gem. § 3a UWG liegt vor.

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=31f97c42594c016fc8f8b520a390a547&nr=126786&pos=1&anz=2

BGH, 9.9.2010, | ZR 193/07, — UNSER DANKESCHON FUR SIE

UNSER DANKESCHON FUR SIE.

Fur jedes Rezept, das Sie im Wege des Versandes bei uns einlosen, erhalten
Sie einen 5,- Euro Einkaufsgutschein. (Ausnahme "grune Rezepte" mit nicht-
verschreibungspflichtigen Artikeln)

Diesen Gutschein konnen Sie bei dem nachsten Einkauf von Produkten, fur
die Sie keine Verschreibung benotigen, einlosen.

Der Gutschein ist sechs Monate gultig. Die Einlosung mehrerer Gutscheine
bei einem Einkauf ist nicht zulassig.

Rechtsbruch gem. § 3a UWG?
D]


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=53504&pos=0&anz=1

BGH, 9.9.2010, | ZR 193/07 — UNSER DANKESCHON FUR SIE

,Beil einer Publikumswerbung stellt eine Werbegabe im Wert von
5 € keine geringwertige Kleinigkeit i.S. von § 7 Abs. 1 Satz 1 Nr.
1 Fall 2 HWG dar.” (Rn. 22)

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=53504&pos=0&anz=1

Heilmittelwerbegesetz (HWG)

§ 9 HWG [Fernbehandlung]

Unzulassig ist eine Werbung fur die Erkennung oder Behandlung von
Krankheiten, Leiden, Korperschaden oder krankhaften Beschwerden, die
nicht auf eigener Wahrnehmung an dem zu behandelnden Menschen oder
Tier beruht (Fernbehandlung). Satz 1 ist nicht anzuwenden auf die
Werbung fur Fernbehandlungen, die unter Verwendung von
Kommunikationsmedien erfolgen, wenn nach allgemein anerkannten
fachlichen Standards ein personlicher arztlicher Kontakt mit dem zu
behandelnden Menschen nicht erforderlich ist.

bl



BGH, 9.12.2021, | ZR 146/20 — Werbung fur Fernbehandlung

» Krankenkasse wirbt fur Smartphone-App:

,Erhalte erstmals in Deutschland Diagnosen, Therapieempfehlung und
Krankschreibung per App.”

» Verstold gegen § 9 HWG bzw. Rechtsbruch gem. § 3a UWG?

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=340de0a35876834f75307376e9aa2eef&nr=126636&pos=1&anz=2

BGH, 9.12.2021, | ZR 146/20 — Werbung fur Fernbehandlung

» Bei der Regelung gemal} § 9 HWG handelt es sich um eine
Marktverhaltensregelung im Sinne von § 3a UWG (Rn. 20).

= Die Werbung der Beklagten fur den "Digitalen Arztbesuch" per
App verstoRt gegen § 9 HWG in seiner alten und in seiner ab
dem 19. Dezember 2019 geltenden neuen Fassung.” (Rn. 21)

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=340de0a35876834f75307376e9aa2eef&nr=126636&pos=1&anz=2

Heilmittelwerbegesetz (HWG)

§ 11 [Werbeverbot aulderhalb der Fachkreise]

(1) Aulderhalb der Fachkreise darf fur Arzneimittel, Verfahren, Behandlungen,
Gegenstande oder andere Mittel nicht geworben werden [...]

2. mit Angaben oder Darstellungen, die sich auf eine Empfehlung von
Wissenschaftlern, von im Gesundheitswesen tatigen Personen, von im
Bereich der Tiergesundheit tatigen Personen oder anderen Personen, die auf
Grund ihrer Bekanntheit zum Arzneimittelverbrauch anregen konnen,

beziehen, [...]

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=76770&pos=0&anz=1

Thema: Spannungs-Kopfschmerz
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Produktbezogene Regelungen P Senmtia
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http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=3e3f4418085a42b9c422597cbd0aeb8a&nr=61101&pos=2&anz=3

BGH, 18.1.2012, | ZR 83/11 — Euminz

,Eine fachliche Empfehlung im Sinne des § 11 Abs. 1 Satz 1

Nr. 2 HWG kann auch dann vorliegen, wenn als
Gewahrspersonen fur die Empfehlung alle Angehorigen der mit
der Behandlung der betreffenden Krankheit befassten Heilberufe

(,,die moderne Medizin“) benannt werden.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=3e3f4418085a42b9c422597cbd0aeb8a&nr=61101&pos=2&anz=3

Health-Claims-VO (HCVO)

Art. 4 Bedingungen fur die Verwendung nahrwert- und gesundheitsbezogener
Angaben

(3) [1] Getranke mit einem Alkoholgehalt von mehr als 1,2 Volumenprozent
durfen keine gesundheitsbezogenen Angaben tragen. [...]

bl



Health-Claims-VO (HCVO)

Art. 2 Begriffsbestimmungen
(2) Ferner bezeichnet der Ausdruck [...]

5. ,gesundheitsbezogene Angabe“ jede Angabe, mit der erklart, suggeriert
oder auch nur mittelbar zum Ausdruck gebracht wird, dass ein
Zusammenhang zwischen einer Lebensmittelkategorie, einem Lebensmittel
oder einem seiner Bestandteile einerseits und der Gesundheit andererseits

bestent [...]

bl



Produktbezogene Regelungen
BGH, 17.5.2018, | ZR 252/16 - Bekommliches Bier

Wurzig & Frisch:

H. -Gold

Das wurzig frische Spitzenbier. Bekommlich, suffig - aber nicht
schwer. So richtig nach dem Geschmack der Biertrinkerinnen
und Biertrinker in Oberschwaben und im Allgau.

Dank einer ausgewogenen Mischung bester Gerstenmalze und
einer milden Hopfung erreicht H. -Gold eine hohe, stets gleich

bleibende Geschmacksqualitat.
Der Alkoholgehalt liegt bei 5,1%

Rechtsbruch gem. § 3a UWG?
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BGH, 17.5.2018, | ZR 252/16 - Bekommliches Bier

,2Wird in der Werbung Bier mit einem Alkoholgehalt von mehr als
1,2 Volumenprozent als "bekommlich™ bezeichnet und versteht
der angesprochene Verkehr diesen Begriff im konkreten
Zusammenhang als "gut oder leicht verdaulich”, liegt darin eine
unzulassige gesundheitsbhezogene Angabe.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=6734a05c69f01ee8b1e1f3fde36849ab&nr=88627&pos=0&anz=1

Produktbezogene Regelungen
BGH, 17.5.2018, | ZR 252/16 - Bekommliches Bier

http://juris.bundesgerichtshof.de/cqgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=6734a05c69f01ee8b1e1f3fde36849ab&nr=88627 &pos=0&anz=1
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Health-Claims-VO (HCVO)

Art. 10 Spezielle Bedingungen

[...] (3) Verweise auf allgemeine, nichtspezifische Vorteile des Nahrstoffs
oder Lebensmittels fur die Gesundheit im Allgemeinen oder das
gesundheitsbezogene Wohlbefinden sind nur zulassig, wenn ihnen eine in
einer der Listen nach Artikel 13 oder 14 enthaltene spezielle
gesundheitsbezogene Angabe beigefugt ist.

[...]

bl



Produktbezogene Regelungen

BGH, 25.6.2020, | ZR 162/16 — B-Vitamine Il

EuGH, 30.1.2020, C-524/18

.
Ginkgo +B-vitamine + Cholin
40 Kapseln
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33% mehr Inhalt
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sind 100 mg Ginkgoextrakt.

Vitamin 8y und Vitamin By2 tragen zum normalen Energic-
stoffwechsel bei. Sie unterstiitzen die normale Nervenfunktion
und leisten einen Beitrag zur normalen Funktion der Psyche.
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BGH, 25.6.2020, | ZR 162/16 — B-Vitamine I
EuGH, 30.1.2020, C-524/18 (1/2)

,a) Der Begriff "beifugen® im Sinne von Art.10 Abs. 3 der
Verordnung (EG) Nr.1924/2006 hat eine materielle und eine visuelle
Dimension. [...]

c) Die visuelle Dimension des Erfordernisses des "Beifugens” im
Sinne von Art. 10 Abs. 3 der Verordnung (EG) Nr. 1924/2006 bezieht
sich auf die sofortige Wahrnehmung eines unmittelbaren visuellen
Zusammenhangs zwischen dem Verweis auf die allgemeinen, nicht
spezifischen Vorteile fur die Gesundheit und der speziellen
gesundheitsbezogenen Angabe durch einen normal informierten und
angemessen aufmerksamen Durchschnittsverbraucher und erfordert
grundsatzlich eine raumliche Nahe oder unmittelbare
Nachbarschaft zwischen dem Verweis und der Angabe.
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http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=108771&pos=0&anz=1
https://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf?text=&docid=222888&pageIndex=0&doclang=DE&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=41689888

BGH, 25.6.2020, | ZR 162/16 — B-Vitamine I
EuGH, 30.1.2020, C-524/18 (2/2)

d) Konnen die speziellen gesundheitsbezogenen Angaben
wegen ihrer grolden Zahl oder Lange nicht vollstandig auf der
Seite der Verpackung erscheinen, auf der sich der Verweis
befindet, den sie untermauern sollen, kann das Erfordernis eines
unmittelbaren visuellen Zusammenhangs ausnahmsweise
durch einen ausdrucklichen Hinweis wie etwa einen
Sternchenhinweis erfullt werden. Voraussetzung ist allerdings,
dass damit klar und fur den Verbraucher vollkommen
verstandlich die inhaltliche Entsprechung zwischen den
gesundheitsbezogenen Angaben und dem Verweis in raumlicher
Hinsicht sichergestellt wird. [...]"
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http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=108771&pos=0&anz=1
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Produktbezogene Regelungen

BGH, 25.6.2020, | ZR 162/16 — B-Vitamine Il
EuGH, 30.1.2020, C-524/18
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http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=6734a05c69f01ee8b1e1f3fde36849ab&nr=88627&pos=0&anz=1

Textilkennzeichnungsverordnung (TextilKennzVO)

Artikel 5 Bezeichnungen von Textilfasern

(1) Fur die Beschreibung der Faserzusammensetzungen auf Etiketten und
Kennzeichnungen von Textilerzeugnissen durfen nur die
Textilfaserbezeichnungen nach Anhang | verwendet werden. [...]

bl


https://eur-lex.europa.eu/legal-content/DE/TXT/HTML/?uri=CELEX:32011R1007&from=DE

Textilkennzeichnungsverordnung (TextilKennzVO)

Artikel 16 Verwendung der Bezeichnungen von Textilfasern und der
Beschreibungen der Faserzusammensetzung

[...] (3) Die Etikettierung oder Kennzeichnung erfolgt in der Amtssprache
oder den Amtssprachen des Mitgliedstaats, in dessen Hoheitsgebiet die
Textilerzeugnisse dem Verbraucher bereitgestellt werden, es sei denn der
betreffende Mitgliedstaat schreibt etwas anderes vor. [...]

bl



BGH, 31.10.2018, | ZR 73/17 — Jogginghosen

52% Cotton
40% Polyester
8% Acrylic

KPS Ea@

Hergestelit far:

Rechtsbruch gem. § 3a UWG?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%2073/17&nr=90182

BGH, 31.10.2018, | ZR 73/17, Rn. 31 — Jogginghosen

Bezeichnung "Cotton" verstoRt zwar gegen die TextilKennzVO, beeintrachtigt aber vorliegend
nicht spurbar die Interessen der Verbraucher.

,Besteht ein Verstol3 gegen eine Marktverhaltensregelung darin, dass dem Verbraucher eine
wesentliche Information vorenthalten wird, ist er nur dann spurbar im Sinne des § 3a
UWG, wenn der Verbraucher die ihm vorenthaltene wesentliche Information je nach den
Umstanden benotigt, um eine informierte Entscheidung zu treffen, und deren Vorenthalten
geeignet ist, ihn zu einer andernfalls nicht getroffenen geschaftlichen Entscheidung zu
veranlassen.”

,Den Unternehmer, der geltend macht, dass der Verbraucher eine ihm vorenthaltene
wesentliche Information fur eine Kaufentscheidung nicht bendtigt und dass das Vorenthalten
der Information ihn nicht zu einer anderen Kaufentscheidung veranlassen kann, trifft insoweit
eine sekundare Darlegungslast.”
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http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%2073/17&nr=90182

3. Absatzbezogene Regelungen

» Kategorie einer Marktverhaltensregelung i.5.d. § 3a UWG
» Ausgangspunkt Absatz / Vermarktung von Produkten
» Regelungsbereiche (bisher) insbes.

» Geschaftszeiten
» Preise, Mindestpreise, Hochstpreise
* Preisangaben

= Vertrieb und Zulassung
* Vermarktungsverbote
= Vermarktungsbeschrankungen

» Einschrankungen bei kommerzieller Kommunikation, BGH\ NEU;
7.4.2022, | ZR 143/19 — Knuspermusli I —J!

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/absatzbezug/absatzbezogene-marktverhaltensregelungen

Auswahl| absatzbezogener Regelungen 1/5

» Geschaftszeiten
»* Sonn- und Feiertagsruhe, LadenschlussG der Lander, ggf. Bund

" Preise
» Bargeldlose Zahlungsmittel, § 270a BGB

» Dienstleistungen des Deutschen Wetterdienstes, § 6 Abs. 2 und Abs.
2a Gesetz uber Deutschen Wetterdienst (DWDG)

» Fertigarzneimittel in Apotheken, § 78 AMG, §§ 1, 3 AMPreisV
» Tabakwaren, §§ 26 ff. TabaksteuerG
» Taxiverkehr, §§ 51, 39 Personenbeforderungsgesetz (PBefG)

» Telekommunikationsdiensleistungen von Unternehmen mit
betrachtlicher Marktmacht, §§ 27 ff. TKG

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/absatzbezug/absatzbezogene-marktverhaltensregelungen

Auswahl| absatzbezogener Regelungen 2/5

* Mindestpreise

» Vergutung Anwalte nach RVG, § 49b Abs. 1 BRAO, § 5 RVG
(Ausnahme: § 4 Abs. 2 RVG fur aulRerger. Angelegenheiten)

= \Verglitung Arzte nach GOA, § 5 GOA
» Vergutung Zahnarzte nach GOZ, § 15 ZHG i.V.m. §§ 1 ff. GOZ

= Hochstpreise

» Gesetzliche Gebuhren von Amtstragern, Anwalten, Rechtsbeistanden,
§ 352 StGB

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/absatzbezug/preise-mindestpreise-hoechstpreise-und-uwg

Auswahl| absatzbezogener Regelungen

* Preisangaben (Allg. Bestimmungen, Grundvorschriften)

» Preisklarheit und Preiswahrheit, § 1 Abs. 3 S. 2 PAngV, insbes.

— zutreffende Wahrung

— Transparenz bei Koppelungsangeboten
— korrekte Maltangaben

— keine Circa-Preise

» Gesamtpreis, § 3 PAngV, insbes.
— inkl. Umsatzsteuer
— Angabe von Verkaufs-/Leistungseinheiten

» Grundpreis, § 4 f. PAngV
* Fernabsatzvertrage, § 6 PAngV
» Ruckerstattbare Sicherheit, insbes. Pfand, § 7 PAngV

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/absatzbezug/preisangabenverordnung-und-uwg

Auswahl| absatzbezogener Regelungen

= Anderungsvorbehalt, § 8 PAngV
* Preisermaldigungen, §§ 9, 11 PAngV

* Preisangaben (Besondere Bestimmungen)
» Handel, § 10 PAngV
» (Dienst-) Leistungen, § 12 PAngV
» Gaststatten, Beherbergungsbetriebe, § 13 PAngV
» Elektrizitat, Gas, Fernwarme und Wasser, § 14 PAngV
» Tankstellen, Parkplatze, § 15 PAngV
* Finanzdienstleistungen, §§ 16 ff. PAngV

4/5

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/absatzbezug/preisangabenverordnung-und-uwg

Auswahl| absatzbezogener Regelungen

» Vertrieb, Vertriebsverbote, Vertriebsbeschrankungen
= Arzneimittel
= Apothekenpflicht, § 43 AMG
= Abgabe von Mustern, § 47 Abs. 3 AMG
= Verschreibungspflicht, § 48 AMG
= Verbringungsverbot, § 73 AMG
» L ebensmittel, §§ 5 ff. LFGB
= Verkehr mit Mietwagen etc., § 49 PBefG

» Telekommunikationsdienste: Vertragslaufzeit, § 56 TKG (§ 43b TKG a.F.)

» Zulassung / Zulassungspflichten
» Briefsendungen, § 5 PostG
» diatetische Lebensmittel, § 11 DiatV
» Fahrzeugteile, § 22a StVZO
» Fertigarzneimittel, § 21 AMG
» Pflanzenschutzmittel, § 9 PfISchG

5/5
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https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/absatzbezug/absatzbezogene-marktverhaltensregelungen

Burgerliches Gesetzbuch (BGB)

§ 270a Vereinbarungen uber Entgelte fur die Nutzung bargeldloser
Zahlungsmittel

Eine Vereinbarung, durch die der Schuldner verpflichtet wird, ein Entgelt fur
die Nutzung einer SEPA-Basislastschrift, einer SEPA-Firmenlastschrift, einer
SEPA-Uberweisung oder einer Zahlungskarte zu entrichten, ist unwirksam.

[...]

bl



BGH, 25.3.2021, | ZR 203/19
— Nutzungsentgelt fur bargeldlose Zahlungen

» Beklagte veranstaltet Fernbusreisen

» vier Zahlungsmoglichkeiten: EC-Karte, Kreditkarte,
Sofortuberweisung und PayPal.

= Bei Wahl der beiden zuletzt genannten Zahlungsmoglichkeiten
erhebt sie ein vom jewelligen Fahrpreis abhangiges zusatzliches
Entgelt.

» Rechtsbruch gem. § 3a UWG?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=117454&pos=0&anz=1

BGH, 25.3.2021, | ZR 203/19
— Nutzungsentgelt fur bargeldlose Zahlungen

= .a) Die Bestimmung des § 270a BGB stellt eine
Marktverhaltensregelung im Sinne des § 3a UWG dar, deren
Verletzung geeignet ist, die Interessen von Marktteilnehmern spurbar
ZuU beeintrachtigen.

* b) Eine Vereinbarung, die den Schuldner bei Wahl der Zahlungsmittel
"Sofortuberweisung” oder "PayPal" zur Zahlung eines Entgelts
verpflichtet, verstot nicht gegen § 270a BGB, wenn das Entgelt
allein fur die Nutzung dieser Zahlungsmittel und nicht fur eine
damit im Zusammenhang stehende Nutzung einer Lastschrift,
Uberweisung oder Zahlungskarte im Sinne von § 270a BGB
vereinbart wird.”
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http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=117454&pos=0&anz=1

Gesetz uber den Deutschen Wetterdienst (DWDG)

§ 6 Vergutungen

[...] (2) Der Deutsche Wetterdienst verlangt fur die Erbringung seiner
Dienstleistungen eine Vergutung. [...]

(2a) Sofern nicht auf Grund anderer gesetzlicher Regelungen eine Pflicht

zur Entrichtung von Gebuhren besteht, sind folgende Dienstleistungen des
Deutschen Wetterdienstes entgeltfrei: [...]

2. jene an die Allgemeinheit nach § 4 Absatz 1 Nummer 3 und 7 zur
offentlichen Verbreitung, [...]

bl


https://www.gesetze-im-internet.de/dwdg/__6.html

BGH, 12.3.2020, | ZR 126/18 — WarnWetter-App

O v 481229

Blitze
Di, 26. Apr, 17:35 <

Drillisch %

* Unentgeltliche allgemeine
Wetterinformationen
durch den Deutschen
Wetterdienst.

* Rechtsbruch gem. § 3a
UWG?

3:
() (zu 13))

https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=86ab8aafa3f381da754042d3a16b4d8b&nr=106452&pos=6&anz=7 591 b_l
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https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=86ab8aafa3f381da754042d3a16b4d8b&nr=106452&pos=6&anz=7

BGH, 12.3.2020, | ZR 126/18 — WarnWetter-App

,,dE) Bei den Bestimmungen der § 6 Abs. 2 Satz 1 und Abs. 2a Nr.
2 DWDG handelt es sich um Marktverhaltensregelungen im
Sinne des § 3a UWG.

e) Der Deutsche Wetterdienst darf gegenuber der Allgemeinheit
unentgeltlich amtliche Warnungen uber Wettererscheinungen
herausgeben, die zu einer Gefahr fur die offentliche Sicherheit und

Ordnung fu
und Witteru

nren konnen oder die in Bezug zu drohenden Wetter-
ngsereignissen mit hohem Schadenspotenzial stehen.

Er ist jedoc

n nicht berechtigt, unabhangig von Warnlagen die

Allgemeinheit unentgeltlich laufend allgemein uber das

Wetter zu i

nformieren.”
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https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=86ab8aafa3f381da754042d3a16b4d8b&nr=106452&pos=6&anz=7

Arzneimittelgesetz (AMG)
§ 78 Preise

(2) [...] Ein einheitlicher Apothekenabgabepreis fur Arzneimittel, die vom
Verkehr aul3erhalb der Apotheken ausgeschlossen sind, ist zu gewahrleisten.

[...]

(3) Fur Arzneimittel nach Absatz 2 Satz 2, fur die durch die Verordnung nach
Absatz 1 Preise und Preisspannen bestimmt sind, haben die
pharmazeutischen Unternehmer einen einheitlichen Abgabepreis
sicherzustellen; [...]

bl



BGH, 6.6.2019, | ZR 60/18 — 1 Euro Gutschein

» Der Beklagte betreibt in Berlin eine Apotheke.

» Er gewahrte seinen Kunden im Jahr 2014 zeitweise eine
Vergunstigung in Form eines Ein-Euro-Gutscheins.

» Kunden konnen Gutschein bei einem weiteren Einkauf in der
Apotheke des Beklagten gegen andere Waren als
apothekenpflichtige Arzneimittel einlosen.

» Rechtsbruch gem. § 3a UWG?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=8cff02a53216c58286ce142756f1f38b&nr=100649&pos=0&anz=1

BGH, 6.6.2019, | ZR 60/18 — 1 Euro Gutschein

» § 78 HWG stellt eine Marktverhaltensregelung im Sinne von § 3a UWG (§ 4 Nr. 11
UWG aF) dar (Rn. 12 und 13).

= Zuwendungen oder sonstige Werbegaben fur Arzneimittel sind gem. § 7 Abs. 1S. 1 HS 2
UWG immer unzulassig, "soweit sie entgegen den Preisvorschriften gewahrt
werden, die aufgrund des Arzneimittelgesetzes gelten". Auf Geringwertigkeit kommt es

insoweit nicht an.

= Gewahrt ein Apotheker Kunden beim Erwerb verschreibungspflichtiger Arzneimittel einen
Einkaufsgutschein uber 1 EUR, den die Kunden bei einem weiteren Einkauf anderer
Waren als apothekenpflichtige Arzneimittel in der Apotheke einldsen kann, verstoBt dies

gegen § 3a UWGi.V.m.§7Abs. 1S. 1 Nr. 1 HWGiV.m. § 78 Abs. 2 S. 2, 3und Abs. 3 S.

1 AMG, §§ 1 Abs. 1,4 S. 3 AMPreisV.

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=8cff02a53216c58286ce142756f1f38b&nr=100649&pos=0&anz=1

Personenbeforderungsgesetz (PBefG)

§ 39 Beforderungsentgelte und -bedingungen

[...] (3) Die nach Absatz 1 festgestellten Beforderungsentgelte durfen nicht
uber- oder unterschritten werden; sie sind gleichmallig anzuwenden.
Ermaldigungen, die nicht unter gleichen Bedingungen jedermann zugute
kommen, sind verboten und nichtig.

bl



BGH, 29.3.2018, | ZR 34/17, Rn. 21 f. — Bonusaktion fur Taxi App

* Die Klagerin beanstandet vier "Bonusaktionen" der Beklagten

= Bei den Bonusaktionen bezahlten Nutzer, die ein Taxi uber die
von der Beklagten angebotene App "MyTaxi" bestellten und
bezahlten, lediglich die Halfte des vom Fahrpreisanzeiger des
Taxis ermittelten Fahrpreises.

» Der Taxiunternehmer, der die Fahrt durchgefuhrt hatte, erhielt
von der Beklagten den vollen Fahrpreis nach Abzug einer
Vermittlungsprovision in Hohe von 7%.

» Rechtsbruch gem. § 3a UWG?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=85306&pos=0&anz=1

BGH, 29.3.2018, | ZR 34/17, Rn. 21 f. — Bonusaktion fur Taxi App

,a) Die Regelungen der § 51 Abs. 5, § 39 Abs. 3 PBefG zur Tarifpflicht im
Taxiverkehr sind Marktverhaltensregelungen im Sinne von § 3a UWG.

b) Taxiunternehmen verstolden durch die Beteiligung an Werbeaktionen des
Betreibers einer Taxi-Bestell-App, bei denen dieser den Fahrgasten einen Tell
(hier: die Halfte) des Fahrpreises erstattet, nicht gegen die Tarifpflicht
gemald § 51 Abs. 5, § 39 Abs. 3 PBefG, sofern sie jeweils den vollen Fahr-
preis erhalten. Es kommt nicht darauf an, ob der Fahrgast die Fahrt aus
eigenen Mitteln oder aus Mitteln unabhanglger Dritter finanziert.

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=85306&pos=0&anz=1

Preisangabenverordnung (PAngVO) i.d.F. v. 2021 und 2002

§ 3 Pflicht zur Angabe des Gesamtpreises

(1) Wer als Unternehmer Verbrauchern Waren
oder Leistungen anbietet oder als Anbieter
von Waren oder Leistungen gegenuber
Verbrauchern unter Angabe von Preisen wirbt,
hat die Gesamtpreise anzugeben

bl



BGH, 18.9.2014, | ZR 201/12 — Preis zuzuglich Uberfiihrung;
EuGH, 7.7.2016, C-476/14

ALLE EXTRAS

GESCHENKT!

z.B. CITROEN C4 VTI 120 Exclusive: 21.800 €'
" ALLE EXTRAS INKLUSIVE: Preis zzgl Uberfiihrung in Hohe von: 790 - € Privatkundenangebot qgiltig fir alle CITR
“Navugaﬂon

Lederaustattung

Sitzheizung stoffverbrauch innerorts 8 9 1/100 km, auflerorts 4,8 |/ 100 km kombiniert 6 31/ 100
Hi Fi Paket

ST CITROEN ~ CITROEN Commerce

Toter Winkel Assistent
Maximaler Preisvorteil: 6.170,- ’€1

bindung mit der Inzahlungnahm lhres Gebrauchtwagens. Alle werksseitig beste Ubaren

WIR SCHENKEN IHNEN ALLE EXTRAS!' A

i AR Rechtsbruch gem. § 3a UWG?

tr. 70 » 90478 Nurnberg * Telefon 0911 / 474050

e
Nurnberg www.citroen-nuernberg.de
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http://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf?text=&docid=181466&pageIndex=0&doclang=DE&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=11805542

BGH, 18.9.2014, | ZR 201/12 — Preis zuzuglich Uberfuhrung;
EuGH, 7.7.2016, C-476/14

Art. 3 der Richtlinie 98/6/EG des Europaischen Parlaments und des Rates
vom 16. Februar 1998 uber den Schutz der Verbraucher bei der Angabe der
Preise der ihnen angebotenen Erzeugnisse in Verbindung mit Art. 1 und Art.
2 Buchst. a dieser Richtlinie ist dahin auszulegen, dass die vom
Verbraucher zu tragenden Kosten der Uberfiihrung eines Kraftfahrzeugs
vom Hersteller zum Handler in dem in einer Werbung eines
Gewerbetreibenden angegebenen Verkaufspreis dieses Fahrzeugs
enthalten sein mussen, wenn diese Werbung unter Berucksichtigung
samtlicher ihrer Merkmale aus der Sicht des Verbrauchers als ein fur dieses
Fahrzeug geltendes Angebot aufzufassen ist. Es ist Aufgabe des
vorlegenden Gerichts, zu prufen, ob alle diese Voraussetzungen erfullt sind.

bl


http://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf?text=&docid=181466&pageIndex=0&doclang=DE&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=11805542

BGH, 7.5.2015, | ZR 158/14 — Der Zauber des Nordens

DER ZAUBER
DES NORDENS!

Die oben rechts befindliche, rot unterlegte
Preisangabe ,,ab € 799,- p.P. zzg|.
Service Entgelt** wird in dem
Sternchenvermerk am unteren Rand der
Anzeige wie folgt erlautert: ,Special zzgl.
Service Entgelt. Am Ende der Kreuzfahrt
fallt zusatzlich ein Service Entgelt in
Hohe von € 7,- p.P./beanstandungsfrei an
Bord verbrachter Nacht an. Ausfuhrliche

Informationen s. MSC Katalog [...]".
Rechtsbruch gem. § 3a UWG?
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http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20158/14&nr=72513

BGH, 7.5.2015, | ZR 158/14 — Der Zauber des Nordens

,EIn Service-Entgelt, das bei einer Kreuzfahrt fur jede
beanstandungsfrei an Bord verbrachte Nacht zu zahlen ist, ist
Teil des nach § 1 Abs. 1 Satz 1 PAngV in Verbindung mit Art. 7
Abs. 4 Buchst. c der Richtlinie 2005/29/EG anzugebenden

Gesamtpreises.”

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20158/14&nr=72513

Preisangabenverordnung 2021 (PAngVO 2021)

§ 4 Pflicht zur Angabe des Grundpreises

(1) Wer als Unternehmer Verbrauchern Waren in Fertigpackungen, offenen
Packungen oder als Verkaufseinheiten ohne Umhullung nach Gewicht, Volumen,
Lange oder Flache anbietet oder als Anbieter dieser Waren gegenuber
Verbrauchern unter Angabe von Preisen wirbt, hat neben dem Gesamtpreis auch
den Grundpreis unmissverstandlich, klar erkennbar und gut lesbar anzugeben.
Auf die Angabe des Grundpreises kann verzichtet werden, wenn dieser mit dem
Gesamtpreis identisch ist.

(2) Wer als Unternehmer Verbrauchern lose Ware nach Gewicht, Volumen, Lange
oder Flache anbietet oder als Anbieter dieser Waren gegenuber Verbrauchern
unter Angabe von Preisen wirbt, hat lediglich den Grundpreis anzugeben.

[.]

bl



Absatzbezogene Regelungen
Preisangabenverordnung 2002 (PAngVO 2002)

§ 2 Grundpreis

(1) Wer Verbrauchern gewerbs- oder geschaftsmaldig oder wer innen
regelmalig in sonstiger Weise Waren in Fertigpackungen, offenen
Packungen oder als Verkaufseinheiten ohne Umhullung nach Gewicht,
Volumen, Lange oder Flache anbietet, hat neben dem Gesamtpreis auch
den Preis je Mengeneinheit einschlieldlich der Umsatzsteuer und sonstiger
Preisbestandteile (Grundpreis) in unmittelbarer Nahe des Gesamtpreises
gemald Absatz 3 Satz 1, 2, 4 oder 5 anzugeben. Dies gilt auch fur
denjenigen, der als Anbieter dieser Waren gegenuber Verbrauchern unter
Angabe von Preisen wirbt. Auf die Angabe des Grundpreises kann
verzichtet werden, wenn dieser mit dem Gesamtpreis identisch ist. [...]
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BGH, 19.05.2022, | ZR 69/21 - Grundpreisangabe im Internet

» Klager stellte fest, dass der Beklagte im Internet
Kraftfahrzeugzubehor mit einem Volumen von 300
ml und eine Keramik-Paste mit einem Gewicht
von 50 g anbot, ohne den Grundpreis anzugeben.

» Klager ist der Ansicht, der Beklagte habe den
Grundpreis "in unmittelbarer Nahe" des

Gesamtpreises anzugeben.

2 L3 & s

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=130455&pos=0&anz=1

BGH, 19.5.2022, | ZR 69/21 - Grundpreisangabe im Internet 1/2

» Grundpreis [...] nur dann als solcher klar erkennbar, wenn er in dem Sinne
in unmittelbarer Nahe des Verkaufspreises steht, dass er zusammen
mit diesem auf einen Blick wahrgenommen werden kann”.

= unmittelbare Nahe" ist Voraussetzung gem. § 2 Abs. 1 S. 1 PAngV i.d.F.
bis zum 27.05.2022. Seit dem 28.05.2022 ist § 4 Abs. 1 PAngV
anzuwenden, welcher diese Voraussetzung nicht mehr enthalt.

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=130455&pos=0&anz=1

BGH, 19.5.2022, | ZR 69/21 - Grundpreisangabe im Internet 2/2

= Nach der bisherigen standigen Rechtsprechung des Senats konnte sich
die Unlauterkeit des VerstolRes gegen Informationspflichten in Bezug auf
kommerzielle Kommunikation auch aus § 3a UWG ergeben. Daran hat
der Senat nicht festgehalten. Die Unlauterkeit ist in diesen Fallen
nunmehr allein nach § 5a Abs. 2 und 4 UWG zu beurteilen” (Rn. 60).

» Kein Rechtsbruch gem. § 3a UWG (mehr). Verstol’e nur nach § 5a UWG
prufen.

* Vgl. auch BGH, 7.4.2022, | ZR 143/19 — Knuspermusli Il

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=130455&pos=0&anz=1

BGH, 28.3.2019, | ZR 85/18 — Kaffeekapseln

» Angebot von Kaffeekapseln div. Hersteller fur das Kapsel-
System "Nespresso” in Packungen zu je zehn Stuck

= Auf dem Aufsteller waren die jeweilige Art der Kapseln, die
Menge von zehn Stuck je Packung und der Preis pro
Packung angegeben

* Nicht angegeben ist ein Grundpreis fur das in den Kapseln
enthaltene Kaffeepulver.

» Rechtsbruch gem. § 3a UWG?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%2085/18&nr=94560

BGH, 28.3.2019, | ZR 85/18 — Kaffeekapseln

» Beklagte ist nach § 2 Abs. 1 Satz 1 PAngV verpflichtet, bei
dem beanstandeten Angebot der Kaffeekapseln auch den
Grundpreis, das heil3t den Preis je 100 Gramm oder je

Kilogramm des in den Kapseln enthaltenen Kaffees,
anzugeben.

= bei Verstollen gegen § 2 Abs. 1 PAngV trifft den Handelnden
eine sekundare Darlegungslast dafur, dass der Verbraucher
die ihm vorenthaltene Information fur eine Kaufentscheidung
nicht benotigt und dass das Vorenthalten der Information ihn
nicht zu einer anderen Kaufentscheidung veranlassen kann”.

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%2085/18&nr=94560

Absatzbezogene Regelungen

BGH, 28.3.2019, | ZR 85/18 — Kaffeekapseln

Mirkte & Angebote Online bestellen ‘ andern

Suche

Sortiment Meine Produkte Angebote Inspirationswelten

4 Kaffee, Tee & Kakao » Kaffee » Bohnenkaffee & Espresso  » Bohnenkaffee gemahlen

von Jacobs

Rostkaffee, gemahlen.

KRONUNG

Verwdhnaroma.

Rezepte & Erndhrung

Jacobs Filterkaffee Kronung Klassisch 500g

A

2o

Seit mehr als 50 Jahren prdsentiert sich Jacobs Kronung als einer der beliebtesten
Kaffees der Deutschen und begeistert die GenieRer durch das unnachahmliche

rewe.de 2 | Anmelden @ | PLZ 10115

Liefertermin " E Warenkorb
wahlen v Favoriten = | 000¢

Art.-Nr. 5175232

5,81 €

500g (1 kg = 11,62 €)
v

1 °P pro 2 Euro Warenwert (i)

11,62 EUR/Kg

http://juris.bundesqgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=1%20ZR%2085/18&nr=94560
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http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%2085/18&nr=94560

BGH, 28.3.2019, | ZR 85/18 — Kaffeekapseln

NESPRESSO

m i w i - &7 . o A

Kaffee Maschinen Accessoires Abonnement Geschenke Nespresso &  Nachhaltigkeit Storefinder  Service | FAQ Professional

You

Nader Crigingd~
VOM LAND INSPIRIERT, VON MEISTERHAND GESCHAFFEN

e anaal I BRE

< Zuriick zur Kaffee-Ubersicht

Cotombia =" 75,40 EUR/kg

0,42 € - 7,54€/100¢g

i IN DEN WARENKORB +

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%2085/18&nr=94560

Absatzbezogene Regelungen
BGH, 31.10.2013, | ZR 139/12 — 2 Flaschen GRATIS

Coca-Cola « Grundpreis
verschiedene Sorten,

_ teilweise koffeinhaltig, auf Basis der
a il Gesamtmenge

f12 x V-LiterPEE. .
om0 « Verstold gegen
§ 3a UWG?

‘,. ittty <8

nttp7/juris- bundesgerichtshof.de/cqi-
bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=Aktuell&Sort=12288&nr=67477&pos=5&anz=621 616

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=Aktuell&Sort=12288&nr=67477&pos=5&anz=621

BGH, 31.10.2013, | ZR 139/12 — 2 Flaschen GRATIS

Es stellt keinen VerstoBR gegen § 2 Abs. 1 Satz 1 PAngV dar,
wenn ein Lebensmittel-Einzelhandelsunternehmen den
Grundpreis im Sinne dieser Vorschrift auf der Basis der
Gesamtmenge der abgegebenen Waren (hier: inklusive von zweli
"GRATIS" angebotenen Flaschen eines Erfrischungsgetranks)
zum beworbenen Endpreis errechnet.

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=Aktuell&Sort=12288&nr=67477&pos=5&anz=621

Arzneimittelgesetz (AMG)
§ 47 Vertriebsweg

[...] (3) Pharmazeutische Unternehmer durfen Muster eines
Fertigarzneimittels abgeben oder abgeben lassen an

1.
2.

Arzte, Zahnarzte oder Tierarzte,

andere Personen, die die Heilkunde oder Zahnheilkunde berufsmalfig

ausuben, soweit es sich nicht um verschreibungspflichtige Arzneimittel
handelt,

Ausbildungsstatten fur die Heilberufe. [...]

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=Aktuell&Sort=12288&nr=115726&pos=16&anz=630
https://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf?text=&docid=227293&pageIndex=0&doclang=de&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=42122358

BGH, 17.12.2020, | ZR 235/16 — Apothekenmuster ||

EuGH, 11.6.2020, C-786/18

= Beklagte vertreibt das
apothekenpflichtige
Arzneimittel "Di.”

» Arzneimittel wird kostenlos an
Apotheken mit Aufschrift "zu
Demonstrationszwecken"
abgegeben

» Rechtsbruch gem. § 3a UWG?

d&*
E
-
d
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https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=Aktuell&Sort=12288&nr=115726&pos=16&anz=630
https://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf?text=&docid=227293&pageIndex=0&doclang=de&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=42122358

BGH, 17.12.2020, | ZR 235/16 — Apothekenmuster ||
EuGH, 11.6.2020, C-786/18

,a) Die unionsrechtskonforme Auslegung von § 47 Abs. 3 AMG im
Lichte von Art. 96 Abs. 1 der Richtlinie 2001/83/EG ergibt, dass es
pharmazeutischen Unternehmen nicht erlaubt ist, Gratismuster
verschreibungspflichtiger Arzneimittel an Apotheker abzugeben.
Dagegen stehen diese Bestimmungen der Abgabe von Gratismustern
nicht verschreibungspflichtiger Arzneimittel an Apotheker nicht
entgegen (im Anschluss an EuGH, Urteil vom 11. Juni 2020 - C-786/18,
GRUR 2020, 764 = WRP 2020, 1004 - ratiopharm).

b) Die Abgabe von Gratismustern nicht verschreibungspflichtiger
Arzneimittel an Apotheker kann jedoch nach § 7 Abs. 1 Satz 1 und 2
HWG als Zuwendung in Form einer Ware unzulassig sein.

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=Aktuell&Sort=12288&nr=115726&pos=16&anz=630
https://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf?text=&docid=227293&pageIndex=0&doclang=de&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=42122358

Personenbeforderungsgesetz (PBefG)

§ 49 Verkehr mit Mietomnibussen und mit Mietwagen

[...] (4)[...] Mit Mietwagen durfen nur Beforderungsauftrage ausgefuhrt
werden, die am Betriebssitz oder in der Wohnung des Unternehmers
eingegangen sind. [...] Annahme, Vermittlung und Ausfuhrung von
Beforderungsauftragen, das Bereithalten des Mietwagens sowie Werbung
fur Mietwagenverkehr durfen weder allein noch in ihrer Verbindung
geeignet sein, zur Verwechslung mit dem Taxenverkehr zu fuhren. [...]

bl



BGH, 13.12.2018, | ZR 3/16 — Uber Black II.

» Die Beklagte, ein Unternehmen bietet unter der Bezeichnung
"UBER Black" eine Anwendung fur Smartphones ("App") an,
uber die Nutzer Mietwagen mit Fahrer buchen konnten.

» Zu diesem Zweck kooperierte die Beklagte mit Mietwagenfirmen,

die uber eine Erlaubnis zur Personenbeforderung verfugten.

= Fa
Au
Fa

nrer des freien Mietfahrzeugs, das sich zum Zeitpunkt des
ftrags am Nachsten zum Fahrgast befand, erhalt den
nrauftrag, den er zu bestatigen hatte

» Rechtsbruch gem. § 3a UWG?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=Aktuell&Sort=12288&nr=91770&pos=14&anz=465

BGH, 13.12.2018, | ZR 3/16, Rn. 29. — Uber Black Il.

,a) Die Bestimmungen des § 49 Abs. 4 Satz 2 und 5 PBefG uber
die Ausfuhrung von Beforderungsauftragen durch Mietwagen sind
Marktverhaltensregelungen im Sinne des § 3a UWG.

b) Nach § 49 Abs. 4 Satz 2 PBefG ist die unmittelbare Annahme
von Beforderungsauftragen durch Fahrer von Mietwagen
unabhangig davon unzulassig, ob die Auftragserteilung durch die
Fahrgaste selbst oder fur sie handelnde Vermittler erfolgt.”

bl


http://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf;jsessionid=59260B83AA0181F2EFC7F427D38568AA?text=&docid=215785&pageIndex=0&doclang=DE&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=11804485
http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=Aktuell&Sort=12288&nr=91770&pos=14&anz=465

Telekommunikationsgesetz (TKG)

§ 56 [§ 43b TKG a.F.] Vertragslaufzeit [...]

(1) Die anfangliche Laufzeit eines Vertrages zwischen einem Verbraucher
und einem Anbieter offentlich zuganglicher Telekommunikationsdienste, der
nicht nur nummernunabhangige interpersonelle Telekommunikationsdienste
oder Ubertragungsdienste fiir die Bereitstellung von Diensten der Maschine-
Maschine-Kommunikation zum Gegenstand hat, darf 24 Monate nicht
uberschreiten. 2Anbieter sind vor Vertragsschluss verpflichtet, einem
Verbraucher einen Vertrag mit einer anfanglichen Laufzeit von hochstens
zwolf Monaten anzubieten.

https://www.gesetze-im-internet.de/bgb/ 270a.html 624
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https://www.gesetze-im-internet.de/bgb/__270a.html

BGH, 18.11.2021, | ZR 106/20 — Kabel-TV-Anschluss

» Beklagte ist kommerzielle Wohnungsanbieterin und
bewirtschaftet in grolem Umfang Mietwohnungen.

» Beklagte bietet vielfach neben Kabelfernsehen auch Internet-
und Telefondienste an.

» L aufzeit: gesamtes Mietverhaltnis ohne Kundigungsmoglichkeit

» Klagerin sieht darin einen Verstol}e gegen § 43b TKG a.F. (§ 56
Abs. 1 TKG n.F.)

» Rechtsbruch gem. § 3a UWG?

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=75cd6edf9e310cf7fad28558cebf6023&nr=125699&pos=1&anz=2

BGH, 18.11.2021, | ZR 106/20 — Kabel-TV-Anschluss

= . Bei § 43b Satz 1 und 2 TKG handelt es sich um Regelungen, die
Im Sinne von § 3a UWG auch dazu bestimmt sind, im Interesse der
Marktteilnehmer das Marktverhalten zu regeln.”

= Vermieter ist nicht nach § 43b Satz 1 TKG verpflichtet, seinen
Mietern bei fortbestehendem Mietverhaltnis eine Kundigung des
Anschlusses an das Kabelfernsehnetz zum Ablauf von 24 Monaten
zu ermoglichen, wenn der Wohnraummietvertrag auf unbestimmte
Zeit geschlossen und nach den gesetzlichen Regelungen vor
Ablauf von 24 Monaten kundbar ist.

» Kein Rechtsbruch gem. § 3a UWG

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=75cd6edf9e310cf7fad28558cebf6023&nr=125699&pos=1&anz=2

4. Geschaftsbezogene Regelungen

» Kategorie einer Marktverhaltensregelung i.5.d. § 3a UWG

» Ausgangspunkt: Auftreten eines Unternehmens am Markt oder
Verhalten eines Unternehmens bei oder nach Vertragsschluss

» Regelungsbereiche insbes.

» Allgemeine Geschaftsbedingungen
» Vertragsklauseln

» Benachteiligungsverbote

» Informationspflichten

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/geschaeftsbezug/geschaeftsbezogene-marktverhaltensregelungen

Auswahl geschaftsbezogener Regelungen 1/3

* Allgemeine Benachteiligungsverbote

» Benachteiligung wg. Rasse, ethischer Herkunft, Geschlecht, Religion,
Behinderung, Alter, sexueller Identitat, §§ 19 f. AGG

» Vertragliche Benachteiligungsverbote

* (individuelle) Vertragsklauseln
= Zwingendes Kaufrecht, § 476 Abs. 1 BGB
= Zwingende Verjahrung, § 476 Abs. 2 BGB
= AGB, §§ 307 ff. BGB

= Plattform-AGB, Art. 3 ff. VO (EU) 2019/1150 (P2B-VO)

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/geschaeftsbezug/geschaeftsbezogene-marktverhaltensregelungen

Auswahl geschaftsbezogener Regelungen 2/3

* Informationspflichten Unternehmen

= Angaben auf Geschaftsbriefen und E-Mails gem. § 35a GmbHG, § 80
AktG, 25a GenG, §§ 37a, 125a, 177a HGB

= Angaben von/im Impressum, LandespresseG, § 18 MStV, § 5 TMG

» Fertigarzneimittel gem. § 10 Abs. 1 Nr. 1 AMG

» Dienstleistungserbringer gem. § 2 Abs. 1 Nr. 1-6 DL-InfoV

» Kosmetikhersteller- und Vertreiber gem. § 5 Abs. 1 Nr. 1 KosmetikVO

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/geschaeftsbezug/geschaeftsbezogene-marktverhaltensregelungen

Auswahl geschaftsbezogener Regelungen 3/3

* Informationspflichten Vertrage

» Verbrauchervertrage gem. § 312a Abs. 1 BGB, § 312a Abs. 2 BGB
.V.m. Art. 246 Abs. 1 Nr. 2 EGBGB

» Fernabsatzvertrage gem. § 312d Abs. 1 BGB i.V.m. Art. 246a § 1 Abs.
Nr. 2, 3 EGBGB

» Vertrage im elektronischen Geschaftsverkehr, § 312i, 312 BGB i.V.m.
Art. 246c EGBGB

* Dienstleistungen gem. § 2 Abs. 1 Nr. 1-6 DL-InfoV

bl


https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/geschaeftsbezug/geschaeftsbezogene-marktverhaltensregelungen

Burgerliches Gesetzbuch (BGB)

§ 476 Abweichende Vereinbarungen

(1) Auf eine vor Mitteilung eines Mangels an den Unternehmer getroffene
Vereinbarung, die zum Nachteil des Verbrauchers von den §§ 433 bis 435,
437, 439 bis 441 und 443 sowie von den Vorschriften dieses Untertitels
abweicht, kann der Unternehmer sich nicht berufen. [...]

bl



BGH, 31. 3. 2010, | ZR 34/08 -
Gewabhrleistungsausschluss im Internet

» Beklagter ist als gewerblicher Verkaufer bei eBay registriert

* Er bot uber diese Internetplattform im Juni 2006 Artikel mit dem
Hinweis an:

. daher verkaufen wir die Software wie oben

beschrieben ohne Garantie und Gewahrleistung".

» Verstold gegen § 476 Abs. 1 BGB / Marktverhaltensregelungen
1.5.d. § 3a UWG?

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=b61c7528b62448bcc66b61fccd93da31&nr=53594&pos=0&anz=1

BGH, 31. 3. 2010, | ZR 34/08 -
Gewabhrleistungsausschluss im Internet

»§475Abs. 1 Satz1 BGB a.F./ § 476 Abs. 1 BGB n.F. zahlt zu
den Vorschriften i.S. des § 4 Nr. 11 UWG a.F. / § 3a UWG n.F.
die dazu bestimmt sind, im Interesse der Marktteilnehmer das
Marktverhalten zu regeln.

= Ebenso: BGH, 19. 5. 2010, | ZR 140/08 - Vollmachtsnachweis

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=b61c7528b62448bcc66b61fccd93da31&nr=53594&pos=0&anz=1
https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=398a1bb3f8315cb2ad3e34525b8c0086&nr=53743&pos=1&anz=5

Burgerliches Gesetzbuch (BGB)
§ 479 Sonderbestimmungen fur Garantien [§ 477 BGB a.F/]

(1) Eine Garantieerklarung (§ 443) muss einfach und verstandlich abgefasst sein.

Sie muss enthalten:

1. den Hinweis auf die gesetzlichen Rechte des Verbrauchers sowie darauf,
dass sie durch die Garantie nicht eingeschrankt werden, und

2. den Inhalt der Garantie und alle wesentlichen Angaben, die fur die
Geltendmachung der Garantie erforderlich sind, insbesondere die Dauer und
den raumlichen Geltungsbereich des Garantieschutzes sowie Namen und
Anschrift des Garantiegebers.

(2) Der Verbraucher kann verlangen, dass inm die Garantieerklarung in Textform
mitgeteilt wird.

(3) Die Wirksamkeit der Garantieverpflichtung wird nicht dadurch berUhrt, dass
eine der vorstehenden Anforderungen nicht erfullt wird.

bl



BGH, 14.4.2011, | ZR 133/09 — Werbung mit Garantie

» Beklagte bot auf seiner Internetseite Druckerpatronen und
Kartuschen als Ersatz fur Originalerzeugnisse von
Markenherstellern an und fuhrt aus:

,HQ-Patronen gewahrt auf alle Produkte 3 Jahre Garantie”

» Klagerin beanstandet, dass der Beklagte in der Werbung nicht
angegeben hat, wie sich die Bedingungen des Eintritts des
Garantiefalls darstellen und unter welchen Umstanden der
Verbraucher die Garantie in Anspruch nehmen kann.

» Rechtsbruch gem. § 3a UWG?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=56328&pos=0&anz=1

BGH, 14.4.2011, | ZR 133/09 — Werbung mit Garantie

» §477 BGB a.F. / § 479 BGB n.F. ist Marktverhaltensregelung (Rn. 22)

» Unter den Begriff der Garantieerklarung im Sinne des § 477 Abs. 1 Satz 1 BGB fallt
nur die zum Abschluss eines Kaufvertrages oder eines eigenstandigen
Garantievertrages fuhrende Willenserklarung, nicht dagegen die Werbung, mit der
eine Garantie im Zusammenhang mit Verkaufsangeboten noch nicht rechtsverbindlich
versprochen wird, sondern die den Verbraucher lediglich zur Bestellung auffordert.

= Wirbt ein Unternehmer flr den Verkauf eines Verbrauchsguts mit einer Garantie, mussen
die in § 477 Abs. 1 Satz 2 BGB geforderten Angaben [...] nicht bereits in der
Werbung gemacht werden. Aus Art. 6 Abs. 2 der Richtlinie 1999/44/EG, deren
Umsetzung § 477 Abs. 1 Satz 2 BGB dient, ergibt sich nichts anderes.

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=56328&pos=0&anz=1

Burgerliches Gesetzbuch (BGB)

§ 307 Inhaltskontrolle

(1) Bestimmungen in Allgemeinen Geschaftsbedingungen sind unwirksam,
wenn sie den Vertragspartner des Verwenders entgegen den Geboten von
Treu und Glauben unangemessen benachteiligen. Eine unangemessene
Benachteiligung kann sich auch daraus ergeben, dass die Bestimmung
nicht klar und verstandlich ist.

(2) Eine unangemessene Benachteiligung ist im Zweifel anzunehmen,
wenn eine Bestimmung [...]

bl



BGH, 31.5.2012, | ZR 45/11 — Missbrauchliche Vertragsstrafe

» Klager beanstandet AGB des Beklagten wegen Verstold gegen
§§ 307, 308 Nr. 1, § 309 Nr. 7a BGB

» Marktverhaltensregelungen i.S.d. § 3a UWG?

638

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=Aktuell&Sort=12288&nr=60854&pos=9&anz=593

BGH, 31.5.2012, | ZR 45/11, Rn. 49 ft.
— Missbrauchliche Vertragsstrafe

,Die Vorschriften der §§ 307, 308 Nr. 1, § 309 Nr. 7a BGB sind
Marktverhaltensregelungen im Sinne von § 4 Nr. 11 UWG.”

639

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&Datum=Aktuell&Sort=12288&nr=60854&pos=9&anz=593

Burgerliches Gesetzbuch (BGB)

§ 312a Allgemeine Pflichten und Grundsatze bei Verbrauchervertragen;
Grenzen der Vereinbarung von Entgelten

(1) Ruft der Unternehmer oder eine Person, die in seinem Namen oder
Auftrag handelt, den Verbraucher an, um mit diesem einen Vertrag zu
schliel3en, hat der Anrufer zu Beginn des Gesprachs seine ldentitat und
gegebenenfalls die Identitat der Person, fur die er anruft, sowie den
geschaftlichen Zweck des Anrufs offenzulegen. [...]

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&nr=55490&pos=0&anz=1

BGH, 19.4.2018, | ZR 244/16 — Namensangabe

= Die Parteien sind im Wettbewerb stehende Stromlieferanten.

» Im Auftrag der Beklagten rief ein Herr M. L. im Oktober und
November 2014 zwei Kundinnen der Klagerin an, um diese fur
einen Wechsel zur Beklagten zu werben, und erklarte dabel
wahrheitswidrig, er heilde A. F. .

» Die Klagerin ist der Ansicht, die Nennung eines falschen
Namens durch den Anrufer sei wettbewerbswidrig.

» Rechtsbruch gem. § 3a UWG?

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20244/16&nr=85498

BGH, 19.4.2018, | ZR 244/16, Rn. 11 — Namensangabe

,Bei einer telefonischen Kontaktaufnahme mit dem Verbraucher
iIm Sinne von § 312a Abs. 1 BGB muss nur die Identitat des
Unternehmers sowie der geschaftliche Zweck offengelegt
werden, nicht aber die Identitat eines fur den Unternehmer
anrufenden Mitarbeiters, der selbst nicht Unternehmer ist."

bl


http://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&az=I%20ZR%20244/16&nr=85498

Einfuhrungsgesetz zum Burgerlichen Gesetzbuche (EGBGB)

Art. 246a § 1 Informationspflichten

(1) Der Unternehmer ist nach § 312d Absatz 1 des Burgerlichen Gesetzbuchs
verpflichtet, dem Verbraucher folgende Informationen zur Verfugung zu stellen:

[...]

2. seine ldentitat, beispielsweise seinen Handelsnamen sowie die Anschrift des
Ortes, an dem er niedergelassen ist, seine Telefonnummer und
gegebenenfalls seine Telefaxnummer und E-Mail-Adresse sowie
gegebenenfalls die Anschrift und die Identitat des Unternehmers, in dessen
Auftrag er handelt, [...]

(2) [...] Der Unternehmer kann diese Informationspflichten dadurch erfullen, dass
er das in der Anlage 1 vorgesehene Muster fur die Widerrufsbelehrung
zutreffend ausgeflllt in Textform Ubermittelt.

bl



Anlage zum EGBGB

Anlage 1 zu Art. 246a § 1 Abs. 2 S. 2 EGBGB
,Widerrufsbelehrung

[...] Um |Ihr Widerrufsrecht auszuuben, mussen Sie uns (2) mittels einer
eindeutigen Erklarung (z.B. ein mit der Post versandter Brief, Telefax oder
E-Mail) uber Ihren Entschluss, diesen Vertrag zu widerrufen, informieren.

[...]

Gestaltungshinweise: [...]

(2) Fugen Sie Ihren Namen, |nhre Anschrift und, soweit verfugbar, lhre
Telefonnummer, Telefaxnummer und E-Mail-Adresse ein."

bl



RL 2011/83/EU

Artikel 6 Informationspflichten bei Fernabsatz- und aulderhalb von
Geschaftsraumen geschlossenen Vertragen

(1) Bevor der Verbraucher durch einen Vertrag im Fernabsatz oder einen
aulerhalb von Geschaftsraumen geschlossenen Vertrag oder ein
entsprechendes Vertragsangebot gebunden ist, informiert der Unternehmer den
Verbraucher in klarer und verstandlicher Weise uber Folgendes:

[...]

c) die Anschrift des Ortes, an dem der Unternehmer niedergelassen ist, und
gegebenenfalls seine Telefonnummer, Faxnummer und E-Mail-Adresse,
damit der Verbraucher schnell Kontakt zu ihm aufnehmen und effizient mit ihm
kommunizieren kann, sowie gegebenenfalls die Anschrift und die Identitat des
Unternehmers, in dessen Auftrag er handelt; [...]

bl


http://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf?text=&docid=216039&pageIndex=0&doclang=DE&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=16677336

Einfuhrungsgesetz zum Burgerlichen Gesetzbuche (EGBGB)

Art 246a § 1 Informationspflichten

[...]

(2) Steht dem Verbraucher ein Widerrufsrecht nach § 312g Absatz 1 des
Burgerlichen Gesetzbuchs zu, ist der Unternehmer verpflichtet, den
Verbraucher zu informieren

1. uber die Bedingungen, die Fristen und das Verfahren fur die Ausubung
des Widerrufsrechts nach § 355 Absatz 1 des Burgerlichen Gesetzbuchs
sowie das Muster-Widerrufsformular in der Anlage 2, [...]

bl



BGH, 24.9.2020, | ZR 169/17 — Verfugbare Telefonnummer
EuGH, 14.5.2020, C-266/19

= Abmahnung wg. fehlerhafter Widerrufsbelehrung

* In Widerrufsbelehrung des Internetauftritts ist keine
Telefonnummer angegeben

» Klagerin unterhalt geschaftlich genutzten Telefonanschluss
» Telefonnummer wird im Rahmen des Impressums genannt

= Telefonnummer wird auf der Startseite des Internetauftritts im
unteren Bereich klar und deutlich dargestellt

» Rechtsbruch gem. § 3a UWG?

bl


https://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf;jsessionid=0462BA5EE38D9492E68020A1E110EA5E?text=&docid=226488&pageIndex=0&doclang=DE&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=42119292
https://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf;jsessionid=0462BA5EE38D9492E68020A1E110EA5E?text=&docid=226488&pageIndex=0&doclang=DE&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=42119292

BGH, 24.9.2020, | ZR 169/17 — Verfugbare Telefonnummer
EuGH, 14.5.2020, C-266/19 (1/2)

= ,a) Diein § 312d BGB und Art. 246a EGBGB enthaltenen Regelungen Uber die
Informationen, die die Unternehmer den Verbrauchern in Fallen zu geben
haben, in denen diesen ein Widerrufsrecht nach § 312g Abs. 1 BGB zusteht,
stellen dem Schutz der Verbraucher dienende Marktverhaltensregelungen im
Sinne von § 4 Nr. 11 UWG aF (§ 3a UWG) dar.

* b) Eine Telefonnummer ist verfigbar und daher von einem Unternehmer bei
aullerhalb von Geschaftsraumen geschlossenen Vertragen und bei
Fernabsatzvertragen in einer Widerrufsbelehrung anzugeben, wenn sie
dergestalt auf der Website des Unternehmers zu finden ist, dass einem
Durchschnittsverbraucher suggeriert wird, dass der Unternehmer diese
Telefonnummer fur seine Kontakte mit Verbrauchern nutzt.

bl


https://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf;jsessionid=0462BA5EE38D9492E68020A1E110EA5E?text=&docid=226488&pageIndex=0&doclang=DE&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=42119292
https://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf;jsessionid=0462BA5EE38D9492E68020A1E110EA5E?text=&docid=226488&pageIndex=0&doclang=DE&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=42119292

BGH, 24.9.2020, | ZR 169/17, Rn. 29 — Verfugbare Telefonnummer
EuGH, 14.5.2020, C-266/19 (2/2)

= U.a. dann der Fall, wenn die Telefonnummer auf der Website unter Rubrik
"Kontakt" angegeben ist

» Dann auch Angabe der Telefonnummer in Widerrufsbelehrung

* Angabe der Telefonnummer auch dann erforderlich, wenn keine Vertrage am
Telefon abgeschlossen werden.

bl


https://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf;jsessionid=0462BA5EE38D9492E68020A1E110EA5E?text=&docid=226488&pageIndex=0&doclang=DE&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=42119292
https://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf;jsessionid=0462BA5EE38D9492E68020A1E110EA5E?text=&docid=226488&pageIndex=0&doclang=DE&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=42119292

EuGH, 10.7.2019, C-649/17, Rn. 51 — Bundesverband/Amazon

= Amazon bieten unter der Uberschrift ,Kontaktieren Sie uns® drei
Optionen an:

* Senden einer E-Maill,

» telefonischen Kontaktaufnahme
e Chat

» Bei Auswahl telefonische Kontaktaufnahme insbes. Moglichkeit,
Telefonnummer anzugeben und sich anrufen zu lassen.

» Faxnummer war dagegen auf dieser Seite nicht angegeben.
» Rechtsbruch gem. § 3a UWG?

bl


http://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf?text=&docid=216039&pageIndex=0&doclang=DE&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=16677336

EuGH, 10.7.2019, C-649/17, Rn. 51 — Bundesverband/Amazon

= Art. 6 Abs. 1 Buchst. c[...] ist zum einen dahin auszulegen, dass er einer
nationalen Regelung [...] entgegensteht, nach der ein Unternehmer verpflichtet
Ist, vor Abschluss eines Vertrags mit einem Verbraucher im Fernabsatz oder
aulderhalb von Geschaftsraumen]...] stets seine Telefonnummer anzugeben.

= Zum anderen [...] keine Verpflichtung des Unternehmers, einen Telefon- oder
Telefaxanschluss bzw. ein E-Mail-Konto neu einzurichten, damit die

Verbraucher mit ihm in Kontakt treten konnen.

= Sie verpflichtet den Unternehmer nur dann zur Ubermittlung der Telefon- oder
Telefaxnummer bzw. seiner E-Mail-Adresse, wenn er uber diese
Kommunikationsmittel mit den Verbrauchern bereits verfugt

bl


http://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf?text=&docid=216039&pageIndex=0&doclang=DE&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=16677336

BGH, 11.04.2019, | ZR 54/16 - Werbeprospekt mit Bestellpostkarte ||

» Beilage zu Zeitschriften mit ausklappbarem Werbeprospekt, der
einen Umfang von sechs Seiten im Format von 19 x 23,7 cm.

» Der Prospekt enthielt eine heraustrennbare Bestellpostkarte.

= Sowohl auf der Vorder- als auch auf der Ruckseite der Postkarte
wurde auf das gesetzliche Widerrufsrecht hingewiesen.

» Widerrufsbelehrung und das Muster-Widerrufsformular im Volltext
fehlten im Prospekt.

= Uber den angegebenen Link zur Website und dort die Links "AGB"
unter der Uberschrift "Rechtliches” waren die Widerrufsbelehrung
und das Muster-Widerrufsformular aufrufbar.

» Rechtsbruch gem. § 3a UWG?

bl



BGH, 11.04.2019, | ZR 54/16 - Werbeprospekt mit Bestellpostkarte ||

Wasserdicht -
mit Garantie! KENNENLERN-AK;IBN
nur € 69’

= fiir Damen und Herren
= rutschfeste Profilsohle

= atmungsaktiv

Der Schniirer: wasserdicht
dank Aquastop. Mit robuster,
griffiger Profilsohle aus Gummi
praktischer Schnellschniirung und
Schaftrandpolsterung. Einlege-
sohle aus Rindleder mit Latex —
herausnehmbar. Futter: Textil.
Obermaterial aus pflegeleichtem
Rindnubuk: Sie lassen Schmutz nur
trocknen und konnen ihn danach
einfach abbiirsten.

Schniirer Aquastop Herr
Schlamm  Nr. 25-0900-2
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45,46
nur € 69,90

Schniirer Aquastop Dame
Schlamm Nr. 45-0901-3 AlsDamelistnd
GroBen: 36, 8, 39, 40, Herren-Modell

41,42
nur € 69,90
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Sie erhalten auf alle Artikel im Sortiment die

5 Jahre Langzeit-Garantie - ohne Wenn und Aber!
Unsere Garantie besteht neben Ihren gesetzlichen Gewah-

leistungsansprixhen, die durch diese Garantie nicht einge-
schranit wesden. Wit liefern gegen Rechnung. Fi Versand Deutsche Post Q¥
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Tagen
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BGH, 11.04.2019, | ZR 54/16 - Werbeprospekt mit Bestellpostkarte ||

» Informationen sind grundsatzlich unmittelbar in dem fur den
Fernabsatz benutzten Fernkommunikationsmittel selbst zu
erteilen.

* Die Werbebotschaft muss allerdings gegenuber den
Verbraucherinformationen nicht zurucktreten.

» Das ist regelmaldig nicht der Fall, wenn fur die verpflichtenden
Verbraucherinformationen bei Verwendung einer fur den
durchschnittlichen Adressaten der Werbung angemessenen
Schrifttype nicht mehr als ein Funftel des fur eine konkrete
Printwerbung verfugbaren Raums benotigt wird.

bl



Burgerliches Gesetzbuch (BGB)

§ 312d Informationspflichten

(1) Bei aulderhalb von Geschaftsraumen geschlossenen Vertragen und bei
Fernabsatzvertragen ist der Unternehmer verpflichtet, den Verbraucher
nach Maligabe des Artikels 246a des Einfuhrungsgesetzes zum
Burgerlichen Gesetzbuche zu informieren. Die in Erfullung dieser Pflicht
gemachten Angaben des Unternehmers werden Inhalt des Vertrags, es sei
denn, die Vertragsparteien haben ausdrucklich etwas anderes vereinbart.

(2) Bei aulderhalb von Geschaftsraumen geschlossenen Vertragen und bei
Fernabsatzvertragen uber Finanzdienstleistungen ist der Unternehmer
abweichend von Absatz 1 verpflichtet, den Verbraucher nach Maligabe
des Artikels 246b des EinfUhrungsgesetzes zum Burgerlichen
Gesetzbuche zu informieren.
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BGH, 20.10.2021, | ZR 96/20 — Kurventreppenlift

= Beklagte vertreibt Treppenlifte in verschiedenen Varianten.
» Informationen uber Widerrufsrecht wie folgt:

Bel Kurventreppenliften werden in der Regel die Schienen flur eine Treppenliftanlage
individuell geformt und exakt an die Gegebenheiten vor Ort angepasst. Ein Widerrufsrecht
wird daher vom Gesetzgeber fir individuell gefertigte Kurventreppenlifte ausgeschlossen.
Ausnahme: Bei unserem Kurventreppenlift Modell V. bleibt fir Sie das gesetzlich
vorgesehene 14-tagige Widerrufsrecht bestehen.

» Klagerin halt die Werbung wegen fehlerhafter Information uber das
gesetzliche Widerrufsrecht fur unlauter.

» Rechtsbruch gem. § 3a UWG?

bl


https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=1ae8aad2049cbcb6fffdbeae30e01da2&nr=123978&pos=1&anz=2

BGH, 20.10.2021, | ZR 96/20 — Kurventreppenlift

Informationspflicht gem. § 312d BGB ist Marktverhaltensregelung
(Rn. 14).

,Die werbliche Angabe eines Anbieters von Treppenliften, im Falle
eines Kurventreppenlifts mit individuell geformten und an die
Gegebenheiten vor Ort angepassten Laufschienen bestehe kein
Widerrufsrecht des Verbrauchers, begrundet Erstbegehungsgefahr
fur einen VerstoB gegen die Pflicht zur Information uber das
Widerrufsrecht nach § 312g Abs. 1 BGB gemal § 312d Abs. 1 und
Art. 246a Abs. 2 Nr. 1 EG- BGB.*
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https://juris.bundesgerichtshof.de/cgi-bin/rechtsprechung/document.py?Gericht=bgh&Art=en&sid=1ae8aad2049cbcb6fffdbeae30e01da2&nr=123978&pos=1&anz=2

5. Sonstige Regelungen

» Kategorie einer Marktverhaltensregelung i.5.d. § 3a UWG

» Regelungsbereiche insbes.
» Strafrecht
» Jugendschutzrecht
» VVergabe- und Beihilferecht
* Prozessrecht
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https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/sonstige/sonstige-marktverhaltensregelungen

Auswahl sonstiger Regelungen 1/2

= Strafrecht
= irrefuhrende Werbung, § 16 Abs. 1 UWG
= strafbare progressive Kundenwerbung, § 16 Abs. 2 UWG

» Wettbewerbsbeschrankende Absprachen bei Ausschreibungen, § 298
StGB Bestechlichkeit und Bestechung im geschaftlichen Verkehr, § 299
StGB

» Bestechlichkeit im Gesundheitswesen, § 299a StGB
» Bestechung im Gesundheitswesen, § 299b StGB
» Unerlaubte Veranstaltung eines Glucksspiels, § 284 StGB

* Unerlaubte Veranstaltung einer Lotterie oder einer Ausspielung, § 287
StGB,
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https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/sonstige/sonstige-marktverhaltensregelungen

Auswahl sonstige Regelungen

2/2

» Missbrauch von Titeln, Berufsbezeichnungen pp., § 132a Abs. 1 Nr. 2

und 3 StG
» Hehlerei, § 259 StGB,
» Betrug, § 263 StGB,
» Vorteilsannahme, § 331 StGB, Vorteilsgewahrung, § 333 StGB.

» Jugendschutz, JSchG, JMStV

» Vergaberecht
= Pflicht zur Ausschreibung offentlicher Auftrage, §§ 97 ff GWB

* Prozessrecht
= Vertretung gem. § 79 Abs. 2 ZPO
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https://boehmanwaltskanzlei.de/wirtschaftsrecht/wettbewerbsrecht/unlauterkeit/rechtsbruch/sonstige/sonstige-marktverhaltensregelungen

Vielen Dank!
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